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Mercado em Foco com Pesquisadores da CEPEA USP

O estudo analisa como El Nifio, oferta e custos de producao podem afetar proteinas, leite,
ovos e hortaligas no verao 2026/27.

Canal Alimentar

Confira as principais movimentagdes do varejo alimentar no més de Outubro

-I 4 De olho no preco

Leitura mostra a oscilagdo da inflagdo e promogao no més, com impactos distintos

-|9 Dinamica por cesta

Quiais categorias puxaram o resultado positivo e negativo.

EXCLUSIVO
Canal Perfumaria

Panorama do canal perfumaria e as tendéncias do mundo da beleza e cuidado pessoal.

Edicao de Outubro
Publicacio: 6 de Novembrode 26

radar

Outubro foi o melhor més do ano, diversos fatores

contribuiram para o resultado

Outubro foi o més da retomada do varejo alimentar.
O faturamento em mesmas lojas cresceu 6,4% Vs.
outubro de 2025, quase o dobro de setembro
(+3,3%), e as unidades interromperam a queda,
impulsionadas por mais renda disponivel com o
reajuste de 15% do Bolsa Familia e a proibicao das
Bets. No entanto, o efeito calendario foi ainda mais
relevante para o crescimento do més. O pagamento
de saldrios de novembro aconteceu ainda em
outubro, antecipando o consumo do primeiro
sabado de novembro para dia 31 de outubro.

O resultado ficou acima do acumulado do ano
(+3,5%) e chegou a 9,6% em total lojas. As unidades
sairam de uma queda de -2,2% em setembro para
estabilidade (+0,1%), ja que o consumidor levou mais
itens por ticket (+1,2%) e compensou a queda de 1,1%
no fluxo em loja. O consumo em volume também
cresceu 0,6%.

O crescimento foi amplo entre as cestas. Pereciveis
liderou (+9,5%), impulsionada por Legume (+36,3%),
enquanto Bebidas (+7,8%), Limpeza (+7,3%) e Pet
(+6,5%) também cresceram acima do canal. Em
unidades, Pet registrou a maior alta (+9,2%), seguida
de Limpeza (+1,6%) e Mercearia (+0,9%), e Energético
cresceu 38,0% com o calor do més.

Do lado detrator, Mercearia Basica recuou 1,4% no
faturamento e 1,7% em unidades. Apesar disso, a
cesta deixa de deflacionar.

Por regiao, o Centro-Oeste liderou (+8,3%), e entre
os perfis de loja, Atacarejo e Super 10+ cresceram
também em unidades.

A inflacao Scanntech desacelerou para 0,51% vs.
setembro, abaixo da alta de 0,91% do més anterior,
com Café (-2,4%) e Leite UHT (-1,8%) segurando o
indice, porém a cesta basica subiu 0,97%,
impulsionada por Tomate e Cebola. Nas
promogoes, O varejo ampliou 0 peso promocional
(+1,0 p.p., para 26,8%) e a duracao das ofertas
(+2,7%), porém a venda incremental recuou 8,1 p.p.

No canal perfumaria, a queda de faturamento
desacelerou de 9,9% para 5,2%. Cuidado do Cabelo,
que responde por 55,8% do canal, registrou a menor
queda (-1,3%), com altas de 10,9% em Coloracao e
de 8,6% em Agua Oxigenada, enquanto Shampoo
Infantil cresceu 2,6% no més do Dia das Criancas.

Assim, outubro refletiu um varejo mais aquecido,
com consumo estavel, o que coloca o canal em boa
posicao para a alta sazonal de fim de ano. A
retomada das unidades ainda precisa se confirmar
nos proximos meses, ja que o acumulado do ano
segue em queda de -0,6%.

Boa leitura € looas vendas!
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carne bovina e parte das hortalicas
devem pesar mais no bolso do
consumidor no verao 2026/27, entre
novembro € marco, mas a alta nao
sera continua nem igual para todos os
produtos agropecuarios. O El Nino, que deve
seguir muito forte até o inicio de 2027, tende a
trazer excesso de chuvas no Sul, estiagens no
Centro-Norte e temperaturas elevadas em boa
parte do pais, afetando cada cadeia produtiva
POr mecanismos e prazos diferentes. No caso
da carne, pesa a reversao do ciclo pecuario; nas
hortalicas, a area menor e a produtividade sob
risco. As carnes suina e de frango e os ovos
tendem a seqguir como alternativas mais
competitivas do que a bovina, enquanto o leite
deve conviver com maior volatilidade de

precos.

Carne bovina:
Ciclo pecuario sustenta a alta

Por: Thiago Bernardino
Pesquisador Proteina Animal do Cepea/Esalg-USP

Na pecuaria, o clima influencia o preco pelas
pastagens. Chuvas regulares no Centro-Oeste
e Sudeste (principalmente) favorecem o capim
e 0 ganho de peso do animal, mas nao
garantem oferta imediata da carne para o
consumidor final: com pasto melhor, ©
pecuarista pode reter os animais por mais
tempo.

No Norte e no Nordeste, deficits hidricos
podem comprometer a alimentacao dos
rebanhos. O clima também afeta a reproducao
do rebanho, concentrada entre outubro e
margo, com reflexos na oferta de carne que
podem durar meses ou até anos.

Carne bovina e
hortalicas
tendema
pressionar
mais os
precos; frango,
SUiNO e OVoS
podem aliviar.

O fator decisivo para 2027, porém, vai além do
clima. A pecuaria entra em fase de reversdo do
ciclo, com maior retencao de fémeas e menos
animais para abate. Com a demanda
internacional sustentando as cotacoes, a carne
bovina tende a perder competitividade relativa
no bolso do consumidor brasileiro.

Q¢ Scanntech

Frango e suino ganham espaco

As carnes suina e de frango tém ciclos
produtivos mais curtos que a carne bovina. A
tendéncia é que a produgao de suinos cresca
com ganhos de produtividade, e o frango se
beneficia do ciclo curto, da rapida capacidade
de ajuste e da eficiéncia da cadeia integrada.
Com a oferta em crescimento, a tendéncia € de
precos relativamente mais acessiveis que os da
carne bovina, 0 que deve ampliar a
participacao das duas proteinas no consumo.
Essa vantagem, porém, pode ser limitada por
exportagdées mais aquecidas. Ambas, no
entanto, sdo sensiveis ao calor, que reduz o
consumo de ragcao e o ganho de peso, com
reflexos na oferta em semanas no frango e em
alguns meses na suinocultura.

O principal canal econdmico, porém, esta nos
custos da alimentagcao dos animais com milho
e farelo de soOja, que representam parcela
expressiva dos custos de producao:
problemas climaticos nas regides agricolas
pressionam ©O preco das racdes, enquanto
boas safras ajudam a preservar a
competitividade dessas proteinas. Chuvas
excessivas no Sul podem afetar lavouras e
logistica, e problemas no Centro-Oeste
podem encarecer a ragao em todo o pais.

Se a carne bovina subir mais que as demais,
parte das familias, especialmente as de
orcamento mais restrito, tende a migrar para o
suino e o frango.

O editorial do Radar mensal da Scanntech reline contribui¢goes de diferentes vozes relevantes do mercado, com liberdade para abordar temas de interesse de seus leitores. As opinides, analises e propostas expressas nos artigos séo de
responsabilidade exclusiva de seus autores e nao refletem, necessariamente, o posicionamento da empresa. A publicagao desses contetdos tem carater exclusivamente editorial e ndo implica endosso, concordancia ou posicionamento

institucional da Scanntech, de seus administradores ou de suas empresas relacionadas.
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Ovos seguem
competitivos

Por: Claudia Scarpelin
Pesquisadora da areade Ovos do Cepea/Esalg-USP

O calor intenso reduz a produtividade das
poedeiras e pode deixar as cascas mais finas e
sujeitas a trincas, encurtando a vida Uutil.

Se a producao cair, 0s precos podem subir,
mas esse efeito nao necessariamente chega
de imediato ao consumidor: depende do
ritmo de vendas, dos estoques disponiveis e
do repasse ao varejo.

A oferta interna deve seguir como um dos
principais fatores de pressao de baixa sobre 0os
precosem 2027.

Apesar do crescimento do consumao, a maior
disponibilidade domeéstica de ovos tem
pressionado as cotacoes ao longo de 2026.

Para 2027, a expectativa do setor também é de
avanco na producao, porém, em ritmo mais
moderado.

Nesse cenario, a manutencao de precos
competitivos pode favorecer a demanda por
ovos frente a outras proteinas.
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Leite: sazonalidade
sob teste

Por: Natalia Grigol

Pesquisadoraresp. pela Equipe de Leite do Cepea/Esalg-USP

Em condicoes favoraveis, o verao tende a elevar
a producao deleite no Sudeste, Centro-

Oeste e Sul, devido a maior disponibilidade de
pastagens. Porém, o El Nino pode reduzir a
producao nas areas afetadas. Assim, os precos
ao produtor tendem a cair sazonalmente no
verao, mas isso depende das condicoes
climaticas regionais a cada ano.

No varejo, o repasse nao € automatico e varia
conforme estoques, logistica e sensibilidade do
consumidor em cada lacteo. Mesmo que a
oferta nacional e internacional de milho e soja
aumente moderadamente em 2027, a demanda
firme por graos, as incertezas climaticas e o
risco cambial podem limitar a queda dos
precos dos graos e aliviar pouco os custos do
pecuarista.

A producao de leite deve continuar crescendo,
mas em ritmo menor. Nesse cenario, aumenta o
risco de maior volatilidade das cotagcoes do
leite cru e dos lacteos. Para o consumidor, o
verao pode trazer algum alivio nos lacteos, caso
o clima nao comprometa a producao.

Hortaligas: veraode
precos mais altos

Por: Margarete Boteon
Pesquisadoradaareade FLV do Cepea/Esalg-USP

Nas hortalicas, 0 cenario mais provavel para o
verao 2026/27 € de precos mais elevados, a
exemplo do que ocorre neste segundo
semestre de 2026. Trés fatores sustentam essa
tendéncia.

O primeiro € a area: o Hortifruti/Cepea estima
recuo de 6,5% na area das principais hortalicas
em 2026/27, com destaque para a cebola e a
batata.

O segundo € o endividamento: os prejuizos de
2025, os juros altos e o crédito restrito limitam a
capacidade de investimento do produtor.

O terceiro € o clima: o El Nino deve seguir muito
forte ate o inicio de 2027, com chuvas acima da
meédia no Sul, principalmente, o que
compromete a produtividade e a qualidade e
eleva os custos.

A tecnologia pode compensar parte da queda
de area por meio de ganhos de produtividade,
mas, com clima adverso, ha pouco espaco para
recuos prolongados de preco.

B Mercado
em foco

O que
acompanhar
em 2027:

Para o restante do ano, os sinais a observar sao a
regularidade das chuvas nas regides de graos,
pastagens e hortaligas, os precos do milho e do
farelo de soja, essenciais para a ragac animal, € 0
cambio, ja que um real desvalorizado estimula as
exportagoes e encarece 0s insumos, elevando o
preco do produto final.

Sao esses sinais que vao definir o tamanho da
conta do consumidorem 2027.

Quer acompanhar mais
analises como essa?
Acesse a pagina oficial do Centro

de Estudos Avancados em
Economia Aplicada da USP:

Cligue agui

O editorial do Radar mensal da Scanntech retne contribuigdes de diferentes vozes relevantes do mercado, com liberdade para abordartemas de interesse de seus leitores. As opinides, analises e propostas expressas nos artigos sao de responsabilidade exclusiva de seus autores e ndo
refletem, necessariamente, o posicionamento da empresa. A publicagdo desses conteldos tem cardter exclusivamente editorial e ndo implica endosso, concordancia ou posicionamento institucional da Scanntech, de seus administradores ou de suas empresas relacionadas.
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Principais motores em faturamento

Out26Vs. Out 25

Mercearia Basica

Edicao de Outubro
Publicacio: 6 de Novembrode 26

Fatores promotores do més

Em outubro de 2026, o faturamento em mesmas lojas do canal
alimentar registrou alta de 6,4% vs. outubro de 2025, acima do
acumulado do ano (+3,5%). O resultado foi impulsionado pelo
preco por unidade (+6,3%), enquanto as unidades ficaram estaveis
(+0,1%). Pereciveis liderou o crescimento entre as cestas (+9,5%),
impulsionada por Legume (+36,3%), com a alta de preco de Tomate
e Cebola. Bebidas veio em seguida (+7,8%), com Energético em alta
de 46,4%, enquanto Pet registrou a maior alta de unidades (+9,2%).
Por regiao, o Centro-Oeste liderou (+8,3%).

Fatores detratores do més

Mercearia Basica foi a principal cesta detratora do més e registrou
queda de 1,4% no faturamento, com recuo de 1,7% nas unidades e
preco estavel (+0,2%). O Café, item da cesta, registrou deflacao
mensal de 2,4% e perdeu eficiéncia promocional nos quatro perfis
deloja. Na promogao, o peso promocional subiu 1,0 p.p., porém o
uplift recuou 8,1 p.p., para 59,8%, com a maior queda no Atacarejo

(-13,0 p.p.).

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas

Q¢ Scanntech
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canal \/etores que
alimentar direcionam os
resultados do mes

Performancetotal

Calor

Outubro/26 apresentou temperaturas medias
maiores em relacao a outubro/25. No ano passado
Sao Paulo teve recorde de temperaturas minimas..

v 4 Inflagao
Fatores climaticos, como precipitagcdes no sule
sudeste do Brasil, fazem precos de Legume, como
Tomate e Cebola dispararem em outubro, e como
Batata, que ja vinha apresentando precos altos.

28 <+ Efeito Calendario

LEACHCAIEGREAIR
; "u

O pagamento dos salarios de novembro aconteceu na
sexta-feira, dia 30 de outubro, antecipando o consumo
do primeiro sabado de novembro para o dia 3.

el e
Cenario &5 Consumo: Bets e Bolsa Familia
b ra S'l ] e'l rO == Ofim da Bets e o reajuste de 15% do valor do Bolsa
Familia foram fatores que favoreceram o aumento do

CONSUMO NO MES.

Edicao de Outubro
9

Relatorio
Publicagio: 6 de Novembrode 26 Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas
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Cenario Brasileiro: Efeito Calendario e Consumo o

canal A Ultima semana de outulbro foi essencial para o resulttado do més, Se nao fosse pelo efeito calendario, o més teria crescido apenas 4,2%,
: concentrando 3,1% dos 6,4% de crescimento do més, aumentando enguanto as unidades teriam caido -0,9%. Além disso, a proibicao das
alimentar 24,9% em faturamento vs 0 mesmo periodo do més anterior: isso se Bets a partir do dia 25 de setembro, juntamente com o aumento de
da por efeito calendario, uma vez que o pagamento do salario de 15% no valor do Bolsa Familia, efetivado dia 19 de outulbro, também
Performance total novembro ocorreu no dia 30 de outubro, sexta-feira. promoveram o Consumo NO MEs.
Evolugao do Faturamento Out 26 vs. Out ‘25
1o SEMANA 20 SEMANA e EANE 4° SEMANA 5° SEMANA
t
Semanavs. Semana gr%@c?r%]r?fg dpoa mgs O’ 80/0 .I’ OO/O '|"|0/ 0 0180/ 0 2170/ 0
V. d
SN 2,9% 4,4% 5,7% +4,1% 24.9%

fatoresdo Més

Efe1 u Cal nda

4//\\/”-/\//

2025 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
—_—20206
Relatorio Edicao de Outubro ‘
mensal Publicaggo: 6de Novembrode'26 Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas 10
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Melhor resultado do ano:em Decomposicao de Vendas em Mesmas Lojas
outubro, unidades ficam estaveis,

canal . A
' 2 mul An
I alimentar depois de mesesem queda cumulado do Ano
E Jan-Out 26 Vs. Jan-Out 25 O
Performancetotal No acumulado do ano, o faturamento em mesmas ('-'_,4) Var. (%)

Total Valor
Lojas  6,9%

lojas avanga +3,5%, sustentado basicamente pelo
preco por unidade (+4,1%), ja que as unidades

vendidas recuam 0,6%. Esse aumento de preco > /]\ g ,E go

reflete tanto a variacao do preco por volume

(+2,9%) quanto o crescimento do tamanho médio
das embalagens (+1,1%), o que mantém o volume Vsl
levemente positivo no periodo (+0,5%). O 59 \l/_
0
Em outubro, o faturamento ganha ainda mais forca

e chega a +6,4%, com o preco por unidades
acelerando para +6,3%.

ya
N

PREQO/UNID
% FLUXO EM LOJA PRECO/VOLUME TAM. EMBALAGEM
\l/ _ . . . .

As unidades deixam de cair e fecham o mésem
estabilidade (+0,1%): o fluxo emloja segue em

queda (-1,1%), mas € compensado pela quantidade Resultado do Mes
de unidade por ticket (+1,2%). Out 26 VVs. Out 25

Var. (%) ]
O aumento de preco vem quase todo do preco
porvolume (+5,7%), € 0 aumento do volume por Tofcal Valor
embalagem mantém o volume vendido levemente LOJaS 9,60/0

positivo (+0,6%).

©
Emmesmaslojas, o canal alimentarcresce Inflacao 5 (7%
+6,4% em outubro'26 e 3,5% no acumuladodo

ano. Notetallojas © Crescimentoé +9,6%no PREQONOLUME TAM.EMBALAGEM
mése+6,9%noano. /]\ .

Relatorio Edicao de Outubro
mensal Publicacio: 6 de Novembrode 26 Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas n
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Analise por perfil deloja

B Crescimento
I Queda
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Desempenho por
perfildeloja

No acumulado do ano, todos os formatos crescem
em faturamento apoiados em preco e todos
retraem em unidades, com quedas que vao de
0,3% no Super 10+ a 1,5% no Super 1-4.

O Atacarejo tem o menor aumento de preco entre
os formatos (+2,4%), o que limita seu crescimento
em valor a +1,4%.

Em outubro, o cenario muda. O aumento de preco
acelera em todos os formatos frente ao
acumulado, e o faturamento cresce entre +3,2% e
+7,1%.

Super 1-4 tem o maior reajuste de preco do més
(+8,6%) e a maior retracao de unidades (-5,0%), o
que limita seu crescimento em valor a +3,2%, 0
menor entre os formatos. Super 5-9 (+6,8%)
também recua em unidades (-1,1%), com preco de
+8,0%.

Ja Super 10+ (+7,1%) e Atacarejo (+6,0%)
conseguem crescer em unidades (+0,2% e +1,7%,
respectivamente), com aumentos de preco mais
moderados (+6,9% e +4,2%).

Edicao de Outubro
Publicacio: 6 de Novembrode 26
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Acumulado do Ano
Jan-Out 26 Vs. Jan-Out 25
Var. (%)

Valor RS Unidades RS/Unid
SU oer 1—4 | 4,6% -1.3% |} ] 5,9%
Super 5-9 52 -0,5% | B 5.7%
Super 10+ B 2% 0% | - 5%
Atacarejo R 0.9% | W 24%
Out 26 Vs. Out 25
Var. (%)
SU per 1_4 ] 3,2% -5,0% I
Su per -9 I 6 5% 11% |
Super 10+ - 0.2%
Atacarejo I 6.0 R . 2
Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas 12



radar ¥ scanntech

. n . .~ 2 02 )
il Dinamica por Regiao Performance por Regiao ruramcns R
X S c . 41%0U< 443206 -243-0)% 0%309% 1%35%  51%38% 81%O0U>
alimentar Em outubro, todas as seis regides s QUEEZe e it i2
w Var. (%)

crescem em faturamento, e quatro "

delas também crescem em consumo. E

O Centro-Oeste lidera o faturamento < N NORTE

do més, com alta de 8,3%, sustentada +8 0%
Desempenho por regiso pelo maior aumento de prego do pais VALOR 1 10

(+7,7%) e por unidades em leve alta o

(+0,6%). UNIDADE +1,1%

Sul (+8,2%) e Norte (+8,0%) vérn ogo PRECO -“T

atras, com crescimento nas duas » NORDESTE

frentes: o Sul com prego de +6,9% e m\/ALOR +7,1%

unidades em +1,2%, e o Norte com V

preco de +6,8% e unidades em +1,1%. ) UNIDADE  +1,.5%

O Nordeste (+7,1%) também avanca PRECO +5,5%

em valor, com a maior alta de

unidades entre as regides (+1,5%) e *

oreco de +5,5%. . N CENTRO-OESTE

ot Onste VALOR  +8,3%

SP (+5,0%) e MG, RJ e ES (+4,9%) : eesntggueegoesi e N MG,RJIeES

apresentam os menores em outubro,como  UNIDADE ~ +0,6% +£1.9%

crescimentos em valor do pais e s3o maior crescimento VALOR '

i > faturamento do +7 7%,

as Unicas regides que seguem com pas. PRECO /70 109

queda em unidades (-1,0% e -1,2%), UNIDADE 7o

mesmo com aumentos de preco de

+6,0% e +6,2%. P P S TSP AREGE eyt

valor  +8,2% w valor +5,0%
UNIDADE ~ *12% UNIDADE -1,0%

[] PRECO +6,9% PRECO  +6,0%

Relatdrio Edicao de Outubro

mensal Publicacio: 6 de Novembrode 26 Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas 13
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radar ¥ scanntech

I Ca nal N mEm
alimentar
|nﬂaQaO Mensal vs. Pre(;o Médio Ainflagdo Scanntech registrou alta mensal de 0,51% em outubro, abaixo da alta de
Scanntech 0,91% em setembro. O prego médio também desacelerou, de 1,1% em setembro
‘ ) Jan ‘25 a Out 26 - Var. (%) vs. Més Anterior para 0,17% em outubro. Do lado da deflacao, Café (-2,4%), Leite UHT (-1,8%) e
Out %6 - Var. ( o) Chocolate (-1,0%) foram as categorias que mais contribuiram para segurar o indice.
vs. Més Anterior — Inflagdo Scanntech
Var. Preco Médio
De olhono prego N Variagaode o)
preco medio +O,-| 7%
M Inflagdo 0,5%
Scanntech +O ,5-| O/O ,0%
/\\_‘Wm
T Inflacao
FMCG +0,23%
T Inflagao
Cesta Basica +O,97O/0 Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out
2025 2026
gm outubro, ainflacao
canntech registrou alta de ~ : _ N . 3
0,51% vs. setembro, e o preco Inﬂfac;ao da§ Categonas que /]\ Categorias com Inflagao ., Categoriascom Deflacao
médio subiu 0,17%. A diferenca mais contribuem para a BovinG g 2o Café 24% |
de 0,34 p.p. refletiu 0 mix Inflacao Mensal Total .
comprado. A cesta basica Arroz B 42% Leite UHT -18% |
subiu 0,97%, quatro vezes a Out 26 - Var. (%) vs. Més Anterior 5 3% 1.0%
alta do FMCG (+0,23%), Legume = Chocolate o 1
impulsionada por Arroz
(+4,2°/o), Tomate (+2j,5%) e
BoAvmo (+2,6%). Assim, a.alta do A alta de Legume (+5,3%) foi puxada por Tomate (+21,5%), Cebola (+16,1%) e Pimentao (+23,9%), e s6 nao foi
B positio MEs se concentrou nos 1tens maior porque Batata in natura (-6,9%) e Cenoura (-17,0%) cairam versus setembro de 2026.
R da cesta basica.
gativo
Relatorio Edicao de Outubro Fonte: Scanntech - Inflagdo Scanntech-Cestade Bens de Consumo considerando100% do canal alimentar (embalados e pesaveis). Inflagdo FMCG - Cestade Bens de Consymo embalados.

men Sa] Publicagio: 6 de Novembrode 26 Inflagao Cesta Basica-Cesta de Bens de consumo essenciais do canal alimentar: Agucar, Arroz, Bovino, Café, Farinha, Feijao, Banana, Batata, Tomate, Leite Liquido, Manteiga, Oleo, Pao 15



radar

canal
alimentar

De olhono preco

Total
Super 1-4
Super 5-9

Super 10+

Promocdes ganham peso, mas avenda
incremental recua 8,1 p.p.

Q¢ Scanntech

Em outubro de 2026, o peso promocional do canal alimentar registrou alta de 1,0 p.p. vs. outubro de 2025 e chegou a 26,8%, com vigéncia média de 5,6 dias
(+2,7%). O peso subiu em todos os perfis de 1oja, porem o uplift recuou 8,1 p.p., para 59,8%, com quedas de 2,7 p.p. no Super 1-4a 13,0 p.p. no Atacarejo. A forte
retracao das vendas incrementais no Atacarejo se da por conta de uma base atipica e muito alta em outubro de 2025.

ANALISE DE MESMAS LOJAS

Desempenho promocional por perfil deloja

Out 26

Peso
Promocional

Var.%
vs Out ‘25

+1,0 p.p.
+1,5 p.p.
+1,1p.p.

+1,3 p.p.

Vigénciamédiadas
Promocoes (dias)

B positivo Atacarejo

M Negativo

Relatorio Edicao de Outubro

mensal Publicacio: 6 de Novembrode 26

Var.% Tamanho Var.% VVenda Incremental Var.%
vs Out 25 dodesconto vs Out 25 (Uplift %) vs Out 25
Fonte: Scanntech - Scann Promo - Bens de consumo embalados que representam mais de 90% no canal alimentar 16



radar

canal
alimentar

De olhono preco

B Crescimento
B Queda

Relatério

mensal

Arroz ganha eficiéncia promocional em todos os formatos,
enquanto Cafe perde emtodos.

O Arroz foi a categoria mais consistente no ganho de eficiéncia promocional. Liderou o
ranking no Super 1-4, no Super 5-9 e no Super 10+ e ficou em 2° no Atacarejo, atras de
Bovino in natura. O Café fez o movimento oposto e registrou a maior perda de eficiéncia nos
quatro perfis deloja. Entre as demais categorias, o Leite Liquido também ganhou eficiéncia
em trés perfis deloja, enquanto Refrigerante, Feijao, Energético e Legume apareceram
como destaques pontuais. Do lado negativo, o Oleo perdeu eficiéncia no Super 1-4 e no
Atacarejo, e Chocolate e Cerveja repetiram a perda no Super 5-9 e no Super 10+. Margaring,
no Super 1-4, e Farinha, no Atacarejo, completam o grupo.

Categorias que mais variaram a performance promocional™

Out26Vs. Out 25

Super 1-4 Super 5-9

Q¢ Scanntech

O que significa variar a performance
promocional?

A eficiéncia de uma promocao nao depende
apenas das vendas incrementais, mas do

equilibrio entre incremento e profundidade do
desconto aplicado:

Variar performance promocional significa
aumentar o retorno do investimento.

Super 10+ Atacarejo

43 (o) o (o) (o)
/l\ Positivo Arroz Arroz Arroz Bovino In Natura
(o) o . 4 g o o
Refrigerante Leite Liquido Energético Arroz
o o o s _— o
Leite Liquido Feijao Leite Liquido Legume
. (o) o , (o) (o) ,
\l/ Negatlvo Café Café Café Café
o o o o 2
Margarina Chocolate Chocolate Oleo
. o . o]
Oleo Cerveja Cerveja Farinha
Edicao de Outubro Fonte: Scanntech - Scann Promo - Bens de consumo embalados que representam mais de 90% no canal alimentar.

Publicacio: 6 de Novembrode 26 *vanar performance promocional significaaumentar o retorno doinvestimento.

17
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radar

canal
alimentar

Dindmica por cesta

B Positivo
M Negativo

Relatério

mensal

Variagcao de Cestas

Quatro das oito cestas registraram alta de

faturamento acima do total do canal
(+6,4%) vs. outubro de 2025. Pereciveis
liderou o crescimento (+9,5%),
impulsionada pelo maioraumento de
preco por unidade entre as cestas
(+9,0%), sequida de Bebidas (+7,8%) e
Limpeza (+7,3%).

Pet seguiu 0 caminho oposto e cresceu
0,5%, impulsionado pela maior alta de
unidades do més (+9,2%), mesmo com o
preco por unidade em queda de 2,5%.

Do lado negativo, Mercearia Basica
reqgistrou queda de 1,4% no faturamento,
com recuo de 1,7% nas unidades e preco
estavel (+0,2%), enquanto Bazar recuou
1,8%, com queda em preco e em
unidades.

Assim, o crescimento das cestas refletiu
principalmente o aumento de preco.

Pereciveis, Mercearia, Limpeza e Pet

foram as cestas com crescimento tanto
em unidades quanto em faturamento.

Edicao de Outubro
Publicacio: 6 de Novembrode 26
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Resultado do més

\C/)aurt (g/g Vs. Out 25 Valor RS

Pereciveis |

Mercearia - 4,8%

Bebidas

Mercearia basica - -1,4% I

Perfumaria - 4,9%

7,3%
Limpeza i

Bazar -1,8% l

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas

Unidades

I 0,4%

I 0,9%
-0,1% ‘
-1,7% I
-0,5% I

I 1,6%

-1,3% I

Q¢ Scanntech

Preco/UN

- 3,9%
;
| 0,2%

-0,5% I

-2,5% .

20



radar

canal
alimentar

Dinamica por cesta

B Positivo
M Negativo

Relatorio

mensal

Pereciveis

Em outubro de 2026, o faturamento de
Pereciveis registrou alta de 9,5% vs.
outubro de 2025, acima do total do canal
(+6,4%). O resultado foi impulsionado pelo
preco por unidade (+9,0%), que veio
quase todo do preco por kg/L (+8,6%),
enquanto as unidades tiveram leve alta de
0,4%.

Legume é o maior destaque em valor, com
alta de 36,3% vs outubro’25, puxado
principalmente pelo aumento de preco de
Tomate (+85%), Cebola (202%) e Batata
(58%), influenciado por fatores climaticos.

Bovino in natura (+19,3%) e Queijo (+13,5%)
também contribuem positivamente em
valor. Em unidades, Suino in natura lidera,
com alta de 20,7%, seguido por Frango in
natura (+6,1%) e Fruta in natura (+5,1%).

Do lado negativo, Salsicha (-8,3%),
Margarina (-6,2%) e Linguica (-3,6%) sao
0S principais detratores em valor. Em
unidades, as maiores perdas estao em
Margarina (-8,4%), Legume (-7,8%) e
logurte (-4,9%).

Edicao de Outubro
Publicacio: 6 de Novembrode 26
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Categorias em Destaque

Out26Vs.Out 25
Var. (%)

Q¢ Scanntech

O
T 518 EO
PRECO/NVOLUME TAM.EMBALAGEM
N !,!'/ 0 N ' ,z'/ 0

Var. (%) das categorias com maior contribuicao

Em valor

n Positiva

Bovinoin natura -
19,3%
Legume 36,3%
13,5%
Queijo - °

: Negativa

Linguica _3.6% I

Margarina -6,2% I
-8,3%

Salsicha % I

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

Em unidades

Fruta in natura

Frango in natura

Suino in natura

Legume

logurte

Margarina

I 5,1%
I 6,1%

-7,8% .
~4,9% I
-8,4% .

21



radar

canal
alimentar

Dinamica por cesta

B Positivo
M Negativo

Relatorio

mensal

Bebidas

Em outubro de 2026, o faturamento de
Bebidas registrou alta de 7,8% vs. outubro
de 2025, acima do total do canal (+6,4%).
O resultado foiimpulsionado pelo preco
por unidade (+7,9%), que combinou o
aumento do preco por litro (+5,3%) € as
embalagens maiores (+2,5%), enquanto as
unidades ficaram estaveis (-0,1%).

Energético liderou o crescimento em
valor (+46,4%) e em unidades (+38,0%),
enquanto Cachaca registrou a maior
queda em valor (-10,4%) e Suco, a maior
queda em unidades (-7,5%).

A Cerveja, maior categoria da cesta,
cresceu 3,7% em valor apenas por preco,
ja que as unidades recuaram 4,4%.

Assim, a alta de Bebidas refletiu preco e
embalagens maiores, e nao aumento de
CoNsuMo, ja que os ganhos de unidades
em Energético e Agua Nao compensaram
a queda da Cerveja.

Edicao de Outubro
Publicacio: 6 de Novembrode 26
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Categorias em Destaque

Out 26 Vs.Out 25
Var. (%)

™ 7
LUME
o

O O
/]\I /]\IO

Var. (%) das categorias com maior contribuicao

Em valor
n Positiva
Refrigerante l 8 8%
Energético 46,4%
3,7%
Cerveja I °
: Negativa
Cachaga
-10,4% .
Suco -0,5%
. -4,0% I
Tequila

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

Em unidades

Energético
Agua

Refrigerante

Cerveja
Suco

Cachaca

Q¢ Scanntech

T

I 5,7%

| 1,5%

~4,4% l

-7,5% I
-6,2% I
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Dindmica por cesta

B Positivo
M Negativo

Relatério

mensal

[ ANAUSE DE MESMAS LODAS |
Var. (%) em valor das categorias com maior contribuicao

Variagao por cesta Out 26 Vs. Out 25

Limpeza

Amaciante ‘. 11,5%
Saco para lixo ‘- 23,1%
Limpador ‘. 9,5%
Acessorio casa -8,9% ‘

Cera para piso -9,0% i

La de ago -1,9% I

=il Mercearia basica

Arroz ‘- 16,3%
Feijdo ‘m
Leite liquido ‘. 8,7%
Cate -16,4%

Oleo -12,3%

Acgucar -11,0% d

Edicao de Outubro
Publicacio: 6 de Novembrode 26

Mercearia
Chocolate _ 6,9%
Petisco snack _ 8,2%
Biscoito F 3,3%
Azeite _8,9% i
Maionese ~4,3% d

Férmula infantil _20,8%‘

Perfumaria

Papel higiénico _ 5,9%
Creme dental _ 8,4%
Sabonete F 5,2%
Fralda infantil -3.9% i
Talco -5,8% i

Hidratante labial = -25,59

1

Pet alimento
para gato

Pet alimento
para cachorro

Pet limpeza

Pet acessorio

Pet alimento
outros

Bazar

Toalha de papel

10,9%

Churrasqueira e
acessorio

Vela

11,5%

O
_ 13,2%
=

Brinquedo

-13,1% i

Acessorio
cozinha

-5,0%

Pneu ‘
automotivo

-9,2% d

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas

~J

L

scanntech
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LA VIS |

« Performance total :
= Contribuicdo das categorias
= Categorias em destaque
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radar

canal

perfumaria

Performancetotal

B Positivo
B Negativo

Relatorio

mensal

Variagcao de Cestas

Em outubro de 2026, o
faturamento do canal perfumaria
registrou queda de 5,2% vs.
outubro de 2025, menor que a
queda de setembro (-9,9%). As
unidades recuaram 14,0%,
porém o preco por unidade
subiu 10,2% e compensou parte
da perda.

Cuidado do Cabelo, principal
cesta do canal (55,8% das
vendas), registrou a menor
queda (-1,3%), ja que o aumento
de preco (+9,7%) quase
compensou a queda de 10,0%
nas unidades. Cuidado com a
Pele foi o extremo oposto e
liderou a queda em valor
(-12,8%), impulsionada pela
maior queda em unidades
(-20,0%).

Assim, o resultado refletiu o
aumento de precgo, presente em
todas as cestas (entre +9,0% e
+10,9%), € nao a recuperacao do
consumo, ja que todas as cestas
registraram queda de pelo
menos 10% em unidades.

Edicao de Outubro
Publicacio: ©de Novembrode '26
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Out 26 Vs.Out 25
Var. (%)

Total
Canal

Importanciaem

valor no canal

Cuidado do Cabelo 55,8%

Cosmética - 21,7%
Cuidado coma Pele . 11,5%

0
Higiene Pessoal I 211 Jo

I 2,1%

Higiene Bucal

. comaloevera
e pantenol

ValorRS

-1,3% I
-8,2% .
-5,9% .

- — =

= —-. 'RS 24,90 - J—— N

Fonte: Scanntech - Scann Share Perfumaria | Dados Mesmas Lojas

o .l
4
: -
para Petes -

Unidades

-14,0% -

-10,0% -
-16,6% -
-15,2% -
“14,4% -

Shampoo Sorrticrad
e Matiez e Mactes

e | o=

| —

Q¢ Scanntech

Preco Médio/UN

- +10,2%
- +9,7%
- +10,1%
- +9,0%
- +10,9%
- +9,6%
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Contribuicao das categorias

Relatério

mensal

Contribuicao para o resultado em valor

Em outubro de 2026, as categorias de coloracao lideraram a
contribuigao positiva em valor vs. outubro de 2025, com alta de
10,9% em Coloragado e de 8,6% em Agua Oxigenada. Colénia
Infantil registrou a maior alta entre as categorias em destaque
(+15,6%), no més do Dia das Criancgas.

ANALISE DE MESMAS LOJAS

Var. (%) das categorias que mais contribuem

Out’26Vs. Out’25
em Valor RS

Positivas

() U
Coloragao
Agua Oxigenada _ +8,6%
Alisante e Redutor De B
Volume I C°%
Coldnia Infantil +15,0%
Shampoo Infantil B t2.6%
Edicao de Outubro

Publicacio: ©de Novembrode '26

Q¢ Scanntech

Do lado negativo, Maguiagem Boca registrou a maior queda em valor (-20,1%),
sequida por Kit Capilar (-9,8%), enquanto Finalizador Capilar (-2,3%) e
Tratamento Capilar (-3,3%) também recuaram. Trés das cinco maiores quedas
estao em cuidado com o cabelo e tratamento, o que ajuda a explicar o peso
desses itens no resultado negativo do canal no més.

Var. (%) das categorias que menos contribuem

Out’26Vs. Out’25
em Valor RS

Negativas

Finalizador -2,3%
Capilar -
it Caplar 0.5% I
Maquiagem Boc: 20,1
Tratamento -3,3% -
Capilar

Maquiagem -7.1% _
Rosto '

Fonte: Scanntech - Scann Share Perfumaria | Dados Mesmas Lojas 26



radar

Performance da
canal Cesta Infantil
perfumaria

Shampoo Infantil foi destaque
positivo do canal Perfumaria em
outubro, com +2,6% em valor,
Categoriaem destaque enquanto outras categorias
infantis, com excecgao de Colbnia
Infantil, retrairam em faturamento.

Ja em unidades, Sabonete Infantil
e Colbnia Infantil apresentaram
aumento de consumo.

— (‘,"
A Higiene I '
- - ;;,.5 Il\hnﬂl "' A

>
o

B Positivo
M Negativo

Relatdrio Edicao de Outubro
mensal Publicagio: 6 de Novembrode '26
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Out'26Vs. Out'25

Var. (%)

Shampoo
Infantil

Finalizador
Capilar Infantil

Sabonete
Infantil

Condicionador
Infantil

Colbnia Infantil

Importanciaem

valor na cesta baby ValorR$

- 31,8% l +2,6%
-
- 21,8% -1,0% I
l 7,2% -3,5% .
50

chegou
Nno radar da Scanntech

Uma nova leitura para transformar dados em
oportunidades para industrias e varejistas.

Fonte: Scanntech - Scann Share Perfumaria | Dados Mesmas Lojas

Unidades

-6,4% -
- +7,1%

Chame nosso time
de atendimento:

Q¢ Scanntech

Preco Médio/UN

- +9,6%
- +5,8%
-7,9% -

l +2,9%

27


https://bit.ly/m/radarscanntech

radar

Performance dos OUPE Ve OUos
canal segmentosdefinalizador B va @)
i capilar 2 importanci
perfumaria P GRS e Valor RS
Em outubro de 2026, Finalizador 8 1Na ,] Z2ador
Capilar registrou queda de 2,3% E Ca p]]a I -2,3% |
| em valor vs. outubro de 2025, j4 <
Categoriaem destaque que as unidades recuaram 10,4% e e
o aumento do prego por unidade B 27.9% -0,8% |
(+9,1%) compensou apenas parte
da perda. Ativador Capilar foi a Sremede 0
;. ] 21,7% -1,6%
Unica categoria em alta (+3,1%), ot ] ’ ]
enquanto Leave In,com 19,2% da
categoria, liderou a queda em Leaven B 0.2% -6,1%
unidades (-14,8%).
Gele
gae:?i%r:a - 18,7% -2,5% I
ol R W
2, 8% -10,1%
Pomeds ] 28% i
O chegou
no radar da Scanntech
Uma nova leitura para transformar dados em
B Positvo oportunidades para industrias e varejistas.
M Negativo
Relatdrio Edicao de Outubro

mensal Publicacio: 6 de Novembrode '26 Fonte: Scanntech - Scann Share Perfumaria | Dados Mesmas Lojas

Q¢ Scanntech

Unidades PrecoMédio/UN

-10,4% B 0%
-10.2% [ I 10.5%
-89% N Bl 8%

I +10.1%

-10, 9% B 5%

-7.9% B 2.0%
-10,3% [ | +0,2%

Chame nosso time
de atendimento:
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https://bit.ly/m/radarscanntech

% scanntech radar
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Conheca o Hub de Conteudo go Radar

Agora voce encontra todas as edicdes do Radar

Mensal e do novo Radar Sazonal €M um unico lugar. Agradecermos
0 Receba o Radar por WhatsApp
Baixe Radar Mensal 7_ Radar Sazonal - ey
agoraas Setembro Carnaval
ultimas )
edicoes: o
com analise
de Ricardo
Amorim,
Economista
e palestrante Inscreva-se
|
Confira Estudode Volta as Au1?s . N Estudc~) de I>IataleAno Novo Ouer saber mais
OS eStU_dOS Na ponta dO]ap]S Entao € Natal sobre a sua regiao ou categoria?
SazoNais
exclusivos
com Entre em contato
Estudo de Verdo Estudo de Black Friday
G Consumoemaltas | Deadlhono
oogle  temperaturas W consumo

Acesse o HUB e baixe os relatorios m o
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https://www.scanntech.com.br/edicoes-radar/
https://www.scanntech.com.br/contato/
https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil%20instagaram:%20https:/www.instagram.com/scanntechbrasil/
http://www.scanntech.com.br/
https://bit.ly/3ZBtIiX
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