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Performance e insights Publicagao:
das principais datas do ano 24 de Setembro’26

" Selecao de produtos
de Volta as Aulas

A Volta as Aulas movimentou as vendas do
varejo alimentar no Brasil

Com crescimento de +3,1% em faturamento em
fevereiro e +5,0% emagosto, a selecao de
orodutos de \Volta as Aulas manteve uma
trajetoria positiva, impulsionada principalmente
pelo aumento de pregos, mas com gueda
unitaria nos dois periodos.

Acompanhe 0s principais insights e prepare-se
para a\/olta as Aulas de 2027!

radar



radar

selecaodevolta
I as aulas ‘26

Fevereiro ®

Alavancas de Crescimento

B Positivo
B Negativo

fev

Como performou a selecao
de produtos de VVolta as
Aulas no varejo alimentar

O faturamento da selecao de VVolta as
Aulas registrou aumento de 3,1%em
fevereiro de 2026 vs. fevereiro de 2025.

O resultado foi impulsionado pelo
aumento de 9,7% no preco medio por
unidade, enquanto as unidades
vendidas recuaram 6,0%.

Material Escolar, Unico
segmento em queda, registrou
reducao de 11,8% no
faturamento, enquanto
Alimentos, com 87,1% do valor,
sustentou o resultado.

Edicao de Agosto
Publicacao: 24 de Setembro de ‘26
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Alavancas de Crescimento

Selecao de produtos de Volta as Aulas
Fevereiro’26 vs. Fevereiro 25

Valor (RS)

+3,1%

Selecao de produtos de Volta as Aulas:
Bolo, Caderno, Caneta, Canetinha Hidrografica, Cola, Creme Dental, Escova Dental, Fio
Dental, Folha Sulfite, logurte, Lapis de Cor, Lapis/Lapiseira, Livro, Mochila, Modificador,

Unidades

-6,0%

Pincel, Refrigerante, Sobremesa Pronta Gelificada, Suco.

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

¢ scanntech

Preco/Unidade
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+9,7%
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I selecdodevolta  Evolugao semanal

asaulas ‘26
O faturamento da selecao de VVolta as Aulas registrou aumento em trés As unidades vendidas recuaram nas quatro semanas. A 22 semana
Fevereiro © das quatro semanas de fevereiro de 2026 vs. as semanas equivalentes registrou a menor queda, de 1,7%, enquanto a 4@ registrou a maior, de
de 2025. A 22 semana liderou, com alta de 8,9%, e coincidiucom a 12,7%, frente a semana pre-Carnaval de 2025. A diferenca entre as
Alavancas de Crescimento véspera do Carnaval, que em 2026 caiu em 17/02. A 42 semana registrou semanas reflete o calendario do Carnaval, e ndo uma perda de forca da
queda de 5,5%, ja que em 2025 concentrava a vespera do Carnaval de sazonalidade. Ainda assim, a queda de unidades se repete em todas as
04/03. semanas do més.

ANALISE DEMESMASLOJAS

Alavancas de Crescimento
2025 2025

VVendas em Valor (RS) absolutas da \/olta as Aulas nas semanas de B 2026 VVendas em Unidades absolutas da VVolta as Aulas nas semanas de Fevereiro B 2026
Fevereiro ‘26 vs. Fevereiro ‘25 ‘26 vs. Fevereiro ‘25

Var%em
Var%emvalor (RS) )
: +4.7 +8 9 +3 .8 quantidades vs.
VS.0ano anterior 1 1 ! oano anterior
T2Semana 52 Semana 33Semana 42 Semana 17 Semana 22Semana 3?Semana 42 Semana
Edicao de Agosto Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores| Semanas 2025 - 17 Semana: 3 a 9 de fevereiro de 2025; 27 Semana: 10 a 16 de fevereiro de 2025; 3* Semana: 17 a 23 de fevereiro de 2025; 4° Semana: 24 de

Publicacao: 24 de Setembro de ‘26 fevereiroa 2 de margo de 2025| Semanas 2026 - 12 Semana: 2 a 8 de fevereiro de 2026; 22 Semana: 9 a 15 de fevereiro de 2026; 3 Semana: 16 a 22 de fevereiro de 2026; 42 Semana: 23 de fevereiro a 1°de marco de 2026 5
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selecaodevolta
asaulas ‘26

Fevereiro ®

Analise por perfil deloja

B Positivo
B Negativo

fev

Performance dos Canais

O faturamento da selecao de Volta as
Aulas registrou aumento de 3,6% no
Supermercado e de 2,0% no Atacarejo
em fevereiro de 2026 vs. fevereiro de
2025.

Nos dois canais, o resultado foi
impulsionado pelo preco medio por
unidade, com alta de 7,7% no
Supermercado e de 13,1% no Atacarejo,
enqguanto as unidades vendidas
recuaram 3,8% e 9,8%, respectivamente.

No Supermercado, o perfil deloja 1-4
checkouts registrou a maior queda de
unidades, de 4,6%, e a maior alta no
preco medio, de 8,4%, enquanto o perfil
5-9 registrou as menores variagcoes,
com queda de 3,5% nas unidades e alta
de 7,2% no preco.

Edicao de Agosto
Publicacao: 24 de Setembro de ‘26
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Alavanca de Crescimento
dos Supermercados

Selecao de produtos de Volta as Aulas
Fevereiro ‘26 vs. Fevereiro 25

Valor (RS)
N

+3,6%
Alavanca de Crescimento
do Atacarejo

Selecao de produtos de Volta as Aulas
Fevereiro ‘26 vs. Fevereiro 25

Valor (RS)

+2,0%

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

Unidades

\

-3,8%

Unidades

 _

-9,8%

¢ scanntech

Preco/Unidade

+7,7%

Preco/Unidade

»

+13,1%
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selecaodevolta
asaulas ‘26

Fevereiro ®

Desempenho por regiao

fev

Performance das Regioes

O faturamento da selecao de VVolta as
Aulas registrou aumento emtodas as
regidoes em fevereiro de 2026 vs.
fevereiro de 2025, porém as unidades
vendidas recuaram em todas elas.

O Norteliderou, com alta de 6,9% no
faturamento e a menor quedade

unidades do pais, de 3,4%, seguido pelo

Nordeste, com 6,2%. MG, RJ e ES

registraram o menor aumento, de 1,9%,

com a maior queda de unidades, de
8,5%, apesar da maior alta no preco
meédio, de 11,4%.

No Norte e no Nordeste, os trés
segmentos de Volta as Aulas
egistraram aumento no
faturamento. Alimentos subiu
7,1% no Norte e 7,0% no
Nordeste, e Higiene Bucal, 7,6% e
5,8%. Material Escolar cresceu
1,2% nas duas regides, enquanto
no pais caiu 11,8%.

Edicao de Agosto
Publicacao: 24 de Setembro de ‘26
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¢ scanntech

Selecao de produtos ratramcrne D e

de \/olta as Aulas

“4lwous< -4%a-21% -2%a-0,1%  O%a 4% 4,7% a 6% 6,1% a 8% 8,1% ou >
Fevereiro’26 vs. Fevereiro’25
Var. (%)

NORTE T
FAT +6,9%

UNIDADE -34%

Destaqueem
Faturamento
* .‘ NORDESTE
Destaque em » FAT +6,2%
Faturamento ‘ m

)V UNIDADE  -4.5%

PRECO  411,2%
UNID

PRECO  +10,6% CENTRO-OESTE
SR FAT +2,9%

UNIDADE -5,6%

MG,RJ,ES
FAT +1,9%

UNIDADE -85%

PREGO  +89%

UNID PRECO +11,4%
UNID
SuL SAOPAULO T
FAT +2,8% FAT +2,2%
UNIDADE  -4,2% UNIDADE -6,8%
PRECO  +74% PRECO  +9,6%
UNID UNID ’
Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 7
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selecaodevolta
asaulas ‘26

Fevereiro ®

Desempenho porregiao

B Positivo
B Negativo

fev

Performanceda
selecao de produtos

Alimentos, que representa 87,1% do
faturamento da selecao, cresceu +3,1%
na sazonalidade: 0 aumento de preco
(+9,8%) conseguiu compensar a queda
em unidades (-6,1%).

Higiene Bucal, segmento com o maior
crescimento entre ostrés (+7,1%) e
menor retracao unitaria (-3,8%),
apresentou 0 maior aumento de preco
medio (+11,3%).

Ja Material Escolar recuou em valor
(-11,8%), puxado pela queda unitaria de
-12,5% e nao sustentado pelo aumento

de preco medio, que ficou praticamente

estavel (+0,8%) em comparagac ao ano
anterior.

Refrigerante e Creme Dental,
principais categorias das
selecoes de Alimentos e Higiene
Bucal, registraram alta de +9,38% e
+12,2% nos precos,
respectivamente, impulsionando
o faturamento da selecao inteira
de produtos.

Edicao de Agosto
Publicacao: 24 de Setembro de ‘26

ANALISE DEMESMASLOJAS

¢ scanntech
Performance selecao de produtos de Volta as Aulas
Importancia em Valor
em Fevereiro ‘26 Variacao (%) Fevereiro 26 vs. Fevereiro 25
Valor R$ Unidades Preco/Unidade
0% 100% -20% 0% 20% -20% 0% 20% -20% 0% 20%

87,1%

I 3,1%
I -

-3,8% I 11,3%

Alimentos

Higiene Bucal 10,4%

Material Escolar 2,5% 0,8%
Selecao de produtos de VVolta as Aulas:
Bolo, Caderno, Caneta, Canetinha Hidrografica, Cola, Creme Dental, Escova Dental, Fio
Dental, Folha Sulfite, logurte, Lapis de Cor, Lapis/Lapiseira, Livro, Mochila, Modificador,
Pincel, Refrigerante, Sobremesa Pronta Gelificada, Suco.
Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
8
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selecaodevolta
asaulas ‘26

Fevereiro ®

Performance da cesta

B Positivo
Negativo

fev

Performance de
Alimentos

ANALISEDEMESMASLOJAS

Refrigerante, que representa 50% do
faturamento do segmento, cresceu +2,2%
em valor no periodo, apesar da retracao no
consumo, com queda de -6,4% nas
unidades.

Modificador, categoria que engloba
achocolatados e outros modificadores de
leite, foi o destaque do periodo, liderando
o crescimento em valor (+15,1%) e
avancando +5,2% em unidades durante a
\olta as Aulas, em fevereiro.

Edicao de Agosto
Publicacao: 24 de Setembro de ‘26

¢ scanntech

Performance de Alimentos na selecao

de produtos de Volta as Aulas

Importancia em Valor (RS)
em Fevereiro ‘26

0%

Refrigerante 50 7%

Variacao (%) Fevereiro 26 vs.
Fevereiro ‘25

Valor RS Unidades

100% -40% 0% 40% -40% 0% 40%

‘ 2,2%

I 5,6%

Pronta Gelificada

logurte 19,0%

Suco 14,0%

Modificador 8,1% l 15,1% I 5,2%
Bolo 6,9% I 5,9%

Sobremesa 1.3% I 8,4%

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
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selecaodevolta
asaulas ‘26

Fevereiro ®

Performance da cesta

B Positivo
Negativo

Performance de Higiene
Bucal

As categorias de Higiene Bucal se destacaram
na \Volta as Aulas deste ano, com Creme, Escova
e Fio Dental apresentando crescimento de
faturamento acima da média da selecao.

Fio Dental, menor categoria de Higiene Bucal, foi
o destaque, com 0 maior crescimento em
faturamento (+7,8%) e estabilidade nas vendas
unitarias frente a sazonalidade do ano anterior.

Creme Dental € um dos principais
contribuintes para o crescimento em
valor na sazonalidade de VVolta as
Aulas, respondendo por 17,8% do
crescimento da selecao, o dobro de
sua propria variagao em faturamento.

Edicao de Agosto
Publicacao: 24 de Setembro de ‘26

¢ scanntech
:
2 Performance de Higiene Bucal na selecao
% de produtos de Volta as Aulas
§ Importancia em Valor (RS) Variac;éf\o (%) Fevereiro 26 vs.
em Fevereiro ‘26 Fevereiro ‘25
Valor RS Unidades
0% 100% -40% 0% 40% -40% 0% 40%
Creme Denta] - 73’30/0 7140/0
Escova Dental . 21,8% 5,8%
Fio Dental 4,9% 7.8% 0,0%
Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
10
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selecaodevolta
I as aulas ‘26

Fevereiro ®

Performance da cesta

B Positivo
B Negativo

fev

Performance de Material
Escolar

Material Escolar apresentou, de forma geral,
retracao em valor,acompanhada pela
queda nas unidades vendidas.

Caderno, principal categoria do segmento
(38,3% de participacao), registrou queda de
-20,5% em valor, resultado da combinacao
entre aretracao de -17,9% nas unidades e de
-3,2% nos precos.Mochila, Livro e Pincel
foram as Unicas categorias com
crescimento em valor, de +8,1%, +22,7% e
+0,7%, respectivamente, sustentado pelo
avango ou estabilidade nas unidades
vendidas.

Canetinha Hidrografica também
apresentou crescimento de +23,1% em
unidades, apesar da retracao de -3,7%em
valor.

Entre as trés principais categorias
de Material Escolar, Mochila éa
unica que apresenta crescimento
em valor e unidades vendidas,
mesmo reqgistrando a maior
retracao de preco do trio (-4,1%)
no periodo.

Edicao de Agosto
Publicacao: 24 de Setembro de ‘26

ANALISE DEMESMASLOJAS

Performance de Material Escolar na
selecao de produtos de VVolta as Aulas

Importancia em Valor (RS) em Fevereiro ‘26

0%

Caderno

38,3%

Folha Sulfite 18.4%

Mochila . 12.8%
Caneta . 9,7%
Cola I 9,5%

&
3]
S

Lapis/Lapiseira

m—— s
ol
W
X

Livro
Canetinha

0,
Hidrografica 2:3%
Lapis de Cor 1,2%
Pincel 0,1%

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

¢ scanntech

Variacao (%) Fevereiro ‘26 vs. Fevereiro ‘25

Valor RS Unidades

100% -40% 0% 40% -40% 0% 40%

-20,5% - -17,9%

=6,7% I -14,0%

I 8,1% . 12,8%

-13,8%

=15,7%

-8,9%

-3,5%

-19,2% - -19,5% -
~3,7% I 23,1%

-271%

0,0%

1



radar =y &% scanntech
2
§ Al de Cresciment
selecdodevolta  Performance dos Canais . avanca ge Lrescimento
3saulas26 : dos Supermercados
§ Selecao de produtos de Volta as Aulas
. 0O Fevereiro ‘26 vs. Fevereiro ‘25
evereiro O faturamento da selecdo de \Volta as
Aulas registrou aumento de 3,1%em Valor (RS) Unidades Preco/Unidade
o . . fevereiro de 2026 vs. fevereiro de 2025. O
Analise por perfildeloja
O resultado foi impulsionado pelo , ’ '
aumento de 9,7% no preco medio por
unidade, enquanto as unidades
vendidas recuaram 6,0%. +3:60/0 —3,80/0 +7:7 %
Alavanca de Crescimento
dos Atacarejo
Selecao de produtos de Volta as Aulas
Fevereiro ‘26 vs. Fevereiro ‘25
Valor (RS) Unidades Preco/Unidade
|
A queda das unidades no
Supermercado foi maisintensa no
canal 1-4 (-4,6%), além de apresentar o ' .
maior aumento de precos (+8,4%) entre
os formatos de supermercado. O canal
5-9, por outrolado, foi o que menos +2:O% -9,8% +13,1%
variou em unidades (-3,5%) e preco
(+7,2%) dos trés.
B Positivo
B Negativo
Edicao de Agosto

Publicacao: 24 de Setembro de ‘26 Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 12
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selecaodevolta
asaulas ‘26

Fevereiro ®

Top Categorias

Refrigerante (32,5%), Modificador
(31,2%), logurte (29,6%) e Creme
Dental (17,8%) responderam por
93% do crescimento.

Creme Dental foia Unica
categoria nao alimentar entre as
cinco maiores contribuicoes,
com 17,8%, enquanto Livro
liderou a variacao, com alta de
22, 7%, porém contribuiu com
apenas 0,5%.

Edicao de Agosto
Publicacao: 24 de Setembro de ‘26

ANALISE DEMESMASLOJAS

Top 10 Categorias Impulsionadoras das Vendas

Selecao de produtos de Volta as Aulas
Variagao (%) Selecao de Fevereiro 26 vs. Fevereiro ‘25

Variacao (%) Faturamento

Livro

Modificador

Sobremesa Pronta
Gelificada

Mochila

Fio Dental

Creme Dental

Pincel

Bolo

Escova Dental

logurte

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

100%

Contribuicao (%) em Reais

Refrigerante

Modificador

logurte

Creme Dental

Bolo

Escova Dental

Sobremesa Pronta
Gelificada

Fio Dental

Mochila

Livro

0%

¢ scanntech

100%

13
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selecaodevolta
asaulas ‘26

Agosto ©

Alavancas de Crescimento

B Positivo
B Negativo

Como performou a selecao

de produtos de VVolta as
Aulas no varejo alimentar

O faturamento da selecao de Volta as
Aulas registrou aumento de 5,0% em
agosto de 2026 vs. agosto de 2025,
impulsionado pela alta de 6,8% no
preco medio por unidade, enquanto as
unidades vendidas recuaram 1,7%.

Frente a fevereiro de 2026, o
faturamento acelerou de 3,1%
para 5,0%, com queda de
unidades menor (1,7% contra
6,0%) e alta de preco mais
moderada (6,8% contra 9,7%),
impulsionado por Refrigerante,
cujas unidades recuaram O,8%,
contra 6,4% em fevereiro.

Edicao de Agosto
Publicacao: 24 de Setembro de ‘26
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¢ scanntech

Alavancas de Crescimento

Selecao de produtos de Volta as Aulas
Agosto 26 vs Agosto ‘25

Valor (RS) Unidades Preco/Unidade
|
+5,0% -1,7% +6,8%

Selecao de produtos de Volta as Aulas:

Bolo, Caderno, Caneta, Canetinha Hidrografica, Cola, Creme Dental, Escova Dental,
Fio Dental, Folha Sulfite, logurte, Lapis de Cor, Lapis/Lapiseira, Livro, Mochila,
Modificador, Pincel, Refrigerante, Sobremesa Pronta Gelificada, Suco.

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 14
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selecaodevolta
asaulas ‘26

Agosto ©

Analise por perfildeloja

B Positivo

Negativo

Como performou a selecao de
produtos de VVolta as Aulas no
varejo alimentar

O faturamento da selecao de Volta as Aulas
registrou aumento de 5,6% no Atacarejo e de
4,6% no Supermercado em agosto de 2026 vs.
agosto de 2025, impulsionado pela alta do
preco medio por unidade, de 7,0% e 6,8%,
respectivamente.

As unidades vendidas recuaram 1,2% no
Atacarejo e 2,0% no Supermercado, enquanto
em fevereiro as quedas haviam sido de 9,8% e
3,8%.

Assim, 0 Atacarejo passou a crescer mais que o
Supermercado, invertendo a posicao de
fevereiro, impulsionado pela menor perda de
unidades.

Edicao de Agosto
Publicagao: 24 de Setembro de ‘26
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Alavanca de Crescimento
dos Supermercados (1-10+)

Selecao de produtos de Volta as Aulas
Agosto ‘26 vs. Agosto 25

Valor (RS)

+4,6%

Alavanca de Crescimento
do Atacarejo

Selecao de produtos de Volta as Aulas
Agosto ‘26 vs. Agosto 25

Valor (RS)

+5,6%

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

Unidades

Unidades

¢ scanntech

Preco/Unidade

+6,8 %

Preco/Unidade

+7,0%

15
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selegao de volta

asaulas ‘26

Agosto ©

Desempenho por regiao

Performance
das Regioes

O faturamento da selecao de VVolta as
Aulas registrou aumento emtodas as
regides em agosto de 2026 vs. agosto
de 2025, liderado pelo Centro-Oeste,
com alta de 6,9%, enquanto o Sul
registrou 0 menor aumento, de 2,6%.

O Norte foi a Unica regido com
aumento de unidades, de 0,3%, e MG,
RJ e ES registraram a maior
recuperacao frente a fevereiro,como
faturamento passando de 1,9% para
6,0% e a queda de unidades, de 8,5%
para 1,5%.

A aceleragao de agosto concentrou-
se no Centro-Oeste, no Norte eem
MG, RJ e ES, as Unicas regides acima
da média nacional de 5,0%.

No Centro-Oeste, Higiene Bucal
registrou a maior alta de preco
médio, de 12,0%, e Alimentos
teve aumento de 0,4% nas
unidades. No Norte, Alimentos
liderou em faturamento, com alta
de 7,1%, e em unidades, com 1,0%.

Edicao de Agosto
Publicacao: 24 de Setembro de ‘26
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¢ scanntech

Selecao de produtos e
de \Voltaas Aulas

Agosto 26 vs. Agosto 25 Var. (%)

Maior
Faturamento

4% a-21% -2%a-01%  O%a 4% 4,7% a 6% 6,1% a 8% 8,1% ou >

-4,1% ou <

NORDESTE
FAT +5,0%

UNIDADE -2,2%

w

PRECO  +74%
Dest /170
Faturamento ‘ UNID

NORTE

FAT +6,5% *

Destaqueem
Faturamento
UNIDADE +O,3°/o
CENTRO-OESTE T
Bﬁgo +6,2% FAT +6,9% MG,RJ,ES T

FAT +6,0%
UNIDADE  -15%

PRECO  +7,6%
UNID

UNIDADE -0,2%

PREGO  +7,0%
UNID

SUL SAOPAULO T
FAT +2,6% FAT +5,0%
UNIDADE —2,60/0 UNIDADE -] ,8 %

PRECO +5,3% PRECO 0
UNID Y UNI% +6,9 Yo

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 16
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selecaodevolta
asaulas ‘26

Agosto ©

Performance da cesta

B Positivo
B Negativo

Performanceda
selecao de produtos

O faturamento de Alimentos, com
88,0% da selecao, registrou aumento
de 5,0% em agosto de 2026 vs.
agosto de 2025, acima dos 3,1% de
fevereiro, impulsionado pela alta de
6,5% no preco medio por unidade,
enquanto as unidades recuaram 1,4%.

Higiene Bucal liderou, com alta de
6,4% no faturamento, poréem
desacelerou frente aos 7,1% de
fevereiro, com queda de unidades
maior, de 5,0%.

Material Escolar registrou queda de
8,2%, menor que ade 11,8% em
fevereiro.

Refrigerante, categoria mais
importante da cesta, registrou
aumento de 5,1% no faturamento
em agosto de 2026, alinhado aos
5,0% de Alimentos, com alta de
5,9% no preco médio por
unidade e queda de 0,8% nas
unidades.

Edicao de Agosto
Publicacao: 24 de Setembro de ‘26
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Performance selecao de produtos de Volta as Aulas

Importancia em Valor em Agosto 26 Variagao (%) Agosto 26 vs. Agosto 25
Valor RS Unidades
0% 100% -20% 0% 20% -20% 0%

88,0% I 5,0% -1,4% |
10,7% I 6,4% -5,0%I
Material Escolar 1,3% -8,2% . 11,3%

Alimentos

Higiene Bucal

Selecao de produtos de Volta as Aulas:

¢ scanntech
Preco/Unidade
20% -20% 0% 20%

I 6,5%
12,0%
I 3,5%

Bolo, Caderno, Caneta, Canetinha Hidrografica, Cola, Creme Dental, Escova Dental,
Fio Dental, Folha Sulfite, logurte, Lapis de Cor, Lapis/Lapiseira, Livro, Mochila,

Modificador, Pincel, Refrigerante, Sobremesa Pronta Gelificada, Suco.

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
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Google

Performance e insights Publicagao:
das principais datas do ano 24 de Setembro’26

Google Trends: \Volta as Aulas

Confira os principais insights o Google
Trends sobre o comportamento de buscae
as intencoes de compra do consumidor
brasileiro no periodo de Volta as Aulas.

Quando os pais comecam a pensar na \Volta as
Aulas? E 0 que eles procuram na hora de montar
alancheira?

As buscas Nno Google mostram quando a
compra escolar acontece e quais tendencias
ganham forca.
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Google

vOlta as
aulas

Na ponta do Lapis

ESTUDOESPECIAL

Ha um aumento das buscas do termo desde a primeira semana de janeiro,
atingindo seu apice na ultima semana do més, até se estabilizar na terceira
semana de marc¢o. Outro aumento se inicia na ultima semana de junho de cada
ano até o final de julho, diminuindo entéo até se estabilizar no final de agosto.

(Google Trends

Como foi a busca pelo
assunto Volta as aulas 5
NOS Ultimos anos?

Busca pelo termo “Volta as Aulas™ nos
Ultimos dois anos (jan/25 — set/26)

Alta nas
buscas

Metade da
'\ popularidade

Baixa nas

[ | buscas
Ago  Set Out Nov Dez Jan Fev Mar Abr Mai Jun  Jul

Jan Fev Mar  Abr Mai Jun Jul

Fonte: Google Trends
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Google

volta as
aulas

Na ponta do Lapis

Buscas por Material Escolar e Lanchelra
sao mais presentes durante a Volta as
Aulas no inicio do ano

” é

Busca pelos termos “Volta as Aulas”, “Material Escolar”

e “Lancheira” nos Ultimos dois anos (jan/25 — set/26) [E) conchei Kokl ©

Volta
as Aulas

-

A W N\ JY AL

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez Jan Fev Mar Abr Mai

ESTUDOESPECIAL

Jun

Jul

Ago Set

2025 2026
Fonte: Google Irends

Apesar de o termo
“Volta as Aulas” voltar a
crescer na segunda
metade do ano, termos
como “Material
Escolar” e “Lancheira”
nao voltam a apresentar
alto volume de buscas,
sugerindo que a
demanda é mais forte no
inicio do ano escolar.
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Google

volta as
aulas

Na ponta do Lapis

Saudabilidade e Praticidade
sao destagues na busca
por Alimentacao Escolar

Dentro do consumo das categorias relacionadas a
alimentacao escolar, ha maior busca por opcoes mais
saudaveis e praticas, refletidas no aumento de buscas
por alternativas ao lanche infantil tradicional.

ESTUDOESPECIAL

Fonte: Google Trends

Pesquisas em alta no Google durante a Volta as Aulas
(fevereiro/2026 e agosto 2026)

500%

Lanche escolar saudavel infantil

450%

Ideias de lanches para escola infantil

Ideias de lanche para escola

200%

110%

Lanche escolar saudavel nutricionista

As pessoas tambem pesquisam

Ideias de lanches saudaveis e
rapidos e faceis para escola

O que colocar na lancheira infantil
de crianga pequena

Ideias para lancheira divertida

Lanches criativos para criancas
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¢ scanntech

NOVIDADE

Conheg;

a o Hub de

Conteudo do Radar

Agoravoceé encontra todas as edigcoes do Radar
Mensal e do novo Radar Sazonal em um unico lugar.

Confiraas
ultimas
edicoes:

[ |
Radar Mensal Radar Sazonal
Agosto Natal e
Ano Novo
com analise
de Erlon
Orteqa,
Presidente
da APAS
[ | [ |
Radar Sazonal Radar Sazonal
Dia das Dia dos
Criancas Pais

Acesse o HUB e baixe os relatorios

Agosto € o més maisfracodo
ano: faturamento sobe apenas
+0,9% em mesmaslojas

\/eja no Radar Mensal:

Performance total
[ |

Analise por perfil deloja
|

Desempenho por regiao
H

Selecao de produtos

Baixar o Radar Mensal

radar

Performance e Insights das
principais datas do ano

Agradecemos
aleitura

Receba o Radar por \WhatsApp

Clique aqui

Quer saber mais .
sobre a sua regiao ou categoria?

Entre em contato

m o scanntech.com 23



https://www.scanntech.com.br/edicoes-radar/
https://bit.ly/3ZBtIiX
https://www.scanntech.com.br/contato/
linkedin:%20https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil%20instagaram:%20https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
linkedin:%20https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil%20instagaram:%20https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
https://bit.ly/4rueVm7
http://www.scanntech.com.br/

