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Performance e insights Publicagao:
das principais datas do ano 03 de Setembro 26

" Selecao de produtos
de Natal

O Natal movimentou as vendas do varejo
alimentar no Brasil

Com crescimento de +8,5% em faturamento
em relacao ao ano anterior, a selecao de
orodutos de Natal manteve uma trajetoria
positiva, Impulsionada principalmente pelo
aumento de precos, que registraramalta de
+] 0,9%.

Acompanhe os principaisinsights e se prepare
oara o Natal de 2025/2026)!
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selecaode
Natal’25

Selecao de Produtos

B Positivo
B Negativo

Como performou a selecao
de produtos de Natal no
varejo alimentar

A selecao de produtos relacionados ao
Natal cresceu +8,5% em valor frente ao
mesmo periodo de 2024. O avanco €
inteiramente de preco, ja que o preco
meédio subiu +10,9% e as unidades
recuaram -2,1%.

As categorias de Bovino In
Natura (+18,7%), Suino In Natura
(+9,0%) e Comemorativo
(+27,7%) foram as principais
contribuintes para o aumento
de faturamento no Natal,
devido a altaimportancia que
essas categorias tém na cesta.

Edicao de Julho
Publicacao: O3 de Setembro de 26
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¢ scanntech
Alavancas de Crescimento
Selecao de produtos de Natal/Ano Novo
Semana do Natal’25 vs. Semana do Natal’24
Valor (RS) Unidades Preco/Unidade
H
+8,5% -2,1% +10,9%

Selecao de produtos Natal/Ano Novo:

Bovino In Natura, Cachaga, Cerveja, Comemorativo, Energético, Espumante, Frango
In Nlatura, Frios Industrializados, Fruta em Calda, Fruta In Natura, Fruta Seca, Legume,
Licor, Linguica, Maionese, Padaria Sazonal, Pao, Queijo, Refrigerante, Sorvete, Suino
In Natura e VVinho

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores | Semana do Natal’25: 22 de dezembro a 28 de dezembro de 2025 | Semana
do Natal’24: 23 de dezembro a 29 de dezembro de 2024 | Semana do Ano Novo’24: 30 de dezembro de 2024 a 5 de janeiro de 2025 | 4
Semana do Ano Novo’25: 29 de dezembro de 2025 a 4 de janeiro de 2026



¢ Scanntech

radar
selecdode Evolucao semanal
Natal’25
Entre as cinco semanas de Natal e Ano Novo, a 42 Semana, do Natal, Em unidades, todas as cinco semanas cairam: 32 Semana (-13,0%), 52 Semana (-7,1%), 22
Selecso de Produtos teve a maior variacao de faturamento (+8,5%), seqguida pela 52 Semana, Semana (-6,6%), 12 Semana (-3,8%) e 42 Semana (-2,1%), a mais estavel. Nenhuma semana
do Ano Novo (+4,2%). As trés primeiras semanas cairam frente a 2024, apresentou aumento de consumo. O crescimento de valor no Natal e no Ano Novo vem
com a 22 Semana no pior resultado (-5,0%). exclusivamente de preco
Alavancas de Crescimento oo oo
Vendas em Valor (RS) absolutas da Selecao de Natal nas semanas de Natal e B 2025 Vendas em Quantidade (unidades) absolutas da Selecao de Natal nas B 2025
Ano Novo semanas de Natal e Ano Novo
o0 09
...o ®o,, 6800455,
o
............ .............
Var%emvalor (RS) Var%em
vs.0anoanterior +8,5 +4,2 g:irc])hadr?tcejﬁf) I\r/s.
1?Semana 22Semana 3?Semana 42 Semana 52 Semana 17Semana 22Semana 32Semana 42 Semana 5% Semana
Natal Ano Novo Natal Ano Novo

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores | Semana do Natal’25: 22 de dezembro a 28 de dezembro de 2025 | Semana do Natal’24: 23 de dezembro a 29 de

Edicao de Julho
Pu b%icagéo: 03 de Setembro de 26 dezembro de 2024 | Semana do Ano Novo’24: 30 de dezembro de 2024 a 5 de janeiro de 2025 | Semana do Ano Novo’25: 29 de dezembro de 2025 a 4 de janeiro de 2026 5
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selecaode
Natal’25

Selecao de Produtos

B Positivo
B Negativo

Performanceda
selecao de produtos

Os produtos relacionados ao Natal
apresentaram dinamicas distintas.
Alimentos, 49,3% da importanciaem
valor, cresceu +11,0%, com avango nas
duas pontas: unidades (+4,3%) e preco
meédio (+6,3%).

Bebidas, 41,1% da importancia, cresceu
+3,4% em valor inteiramente por preco
(+11,2%), ja que as unidades cairam
-7,0%.

Sobremesas avangou +20,6%
sustentada por unidades (+25,5%), com
preco em queda (-3,9%), porem
responde por 9,6% da cesta e nao altera
O quadro geral.

Cerveja (-13,7%) e Cachaca
(-14,4%) tiveram as maiores
quedas de unidades em
Bebidas. O segmento so fechou
positivo em valor porque
Cerveja, com mais da metade
da selecao, sustentou
faturamento elevando preco,
enquanto Refrigerante cresceu
nas duas pontas (+12,3% em
valor e +5,2% em unidades).

Edicao de Julho
Publicacao: O3 de Setembro de 26

ANALISE DEMESMASLOJAS

¢ scanntech
Performance selecao de produtos de Natal
Importancia em Valor na Variagao (%) Semana do Natal’25
Semana do Natal’25 vs. Semana do Natal’24
Valor RS Unidades Preco/Unidade
0% 100% -20% 0% 20% -20% 0% 20% -20% 0%

49,3% 1,0% 4,3% 6,3%
Alimentos !
Bebidas 41,1% 3,4% ~7.0%
Sobremesas 9,6% ~3,9%

Selecao de produtos Natal/Ano Novo:

Bovino In Natura, Cachaga, Cerveja, Comemorativo, Energético, Espumante, Frango
In Nlatura, Frios Industrializados, Fruta em Calda, Fruta In Natura, Fruta Seca, Legume,
Licor, Linguica, Maionese, Padaria Sazonal, Pao, Queijo, Refrigerante, Sorvete, Suino
In Natura e VVinho

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores | Semana do Natal’25: 22 de dezembro a 28 de dezembro de 2025 | Semana do Natal’24: 23

de dezembro a 29 de dezembro de 2024 | Semana do Ano Novo’24: 30 de dezembro de 2024 a 5 de janeiro de 2025 | Semana do Ano Novo’25: 29 de 6
dezembro de 2025 a 4 de janeiro de 2026

20%
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selecaode
Natal’25

Selecao de Produtos

B Positivo
B Negativo

Performancede
Alimentos

Bovino In Natura, 42,1% da selecao,
cresceu +18,7% em valor e +8,6% em
unidades, e sozinho responde pela maior
parte do avanco de Alimentos.

Frango In Natura, segundaem
importancia (18,3%), € a excecao: cresceu
em unidades (+3,6%) e ainda assim recuou
-0,6% em valor, Unico caso de preco
meédio em queda entre as proteinas In
Natura.

Pao (-2,6% em valor, -7,7% em unidades) e
Linguica (-6,4% e -4,0%) foram as Unicas
guedas nas duas pontas. Queijo, Frios
Industrializados, Maionese cresceram em
valor e unidades. Em especial, a categoria
de Legume apresentou crescimento em
valor (+31,6%) e unidades (+44,3%).

Comemorativo, produto
tipicamente sazonal desta janela,
cresceu +27,7% em valor e +13,7%
em unidades, o maior avanco entre
as categorias de peso relevante em
Alimentos.

Edicao de Julho
Publicacao: O3 de Setembro de 26

ANALISE DEMESMASLOJAS

¢ scanntech

Performance de Alimentos na
selecao de produtos de Natal

Variacao (%) Semana do Natal’25 vs.

Importanciaem Valor (RS) S do Natal’24
emana do Nata

na Semana do Natal’25

Valor RS Unidades
0% 100% -50% 0% 50% -30% 0% 30%
_ -
Bovino In Natura
-0,6% | I 3,6%

Frango In Natura

l 9,0% | 1,1%
-2,6% I -7,7% .

Suino In Natura

Comemorativo

Pao

Queijo - 17,9% l 6,5%
Linguica -6,4% I -4,0% I
Maionese 3,7% l 5,5% 0,8%
Frios Industrializados = 2.6% .11,0% 0,9%

Legume 1.7% 31,6% 44y, 3%

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores | Semana do Natal’25: 22 de dezembro a 28 de dezembro de 2025 | Semana do
Natal’24: 23 de dezembro a 29 de dezembro de 2024 | Semana do Ano Novo’24: 30 de dezembro de 2024 a 5 de janeiro de 2025 | Semana 7
do Ano Novo’25: 29 de dezembro de 2025 a 4 de janeiro de 2026
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selecaode
Natal’25

Selecao de Produtos

B Positivo
B Negativo

Performancede
Bebidas

Cerveja, 52,1% da selecao de Bebidas,
perdeu -13,7% em unidades e ainda assim
fechou o valorem +0,4%. E ela que
sustenta o faturamento do segmento,
impulsionado pelo aumento do preco
meédio.

Refrigerante, segunda em importancia
(29,1%), foi a Unica categoria grande a

crescer nas duas pontas: +12,3% em valor e

+5,2% em unidades.

\/inho e Espumante cairam em unidades

(-6,4% e -8,5%) e também em valor (-1,9% e
-4,4%). Energético, representando 6,2% da

selecao, cresceu +5,3% em valor e +3,3%
em unidades.

A queda de unidades em Bebidas no
Natal estd concentrada nas
alcodlicas, que recuaram sem
excecgao: Cerveja, Cachacga,
Espumante, VVinho e Licor. As nao
alcodlicas, Refrigerante e
Energético, cresceram em unidades.

Edicao de Julho
Publicacao: O3 de Setembro de 26

ANALISE DEMESMASLOJAS

Performance de Bebidas na
selecao de produtos de Natal

Importancia em Valor (RS)
na Semana do Natal’25

0%

52,1%

Cerveja

¢ scanntech

Variacao (%) Semana do Natal’25 vs.
Semana do Natal’24

Valor RS

(o)
100% 554, 0%

‘ 0,4%

Unidades

20% -20% 0% 20%

Refrigerante 23,15

12,3%

g

VVinho I6,3% -1,9% I -6,4% .
Energético I 6.2% I 5,3% I3,3%
Espumante I 4,7% ~4,4% I -8,5% .
Cachaca 1,1% -2,4% -
Licor 0,5% o ‘ o I

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores | Semana do Natal’25: 22 de dezembro a 28 de dezembro de 2025 | Semana do
Natal’24: 23 de dezembro a 29 de dezembro de 2024 | Semana do Ano Novo’24: 30 de dezembro de 2024 a 5 de janeiro de 2025 | Semana do 8

Ano Novo’25: 29 de dezembro de 2025 a 4 de janeiro de 2026
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selecaode
Natal’25

Selecao de Produtos

B Positivo
B Negativo

Performancede
Sobremesas

Padaria Sazonal, 44,2% do faturamento da
selecao, cresceu +23,3% em valor e +18,2% em
unidades, e sustenta o resultado do
segmento.

Fruta In Natura, segunda em importancia
(26,4%), avancou +41,8% em unidades contra
apenas +12,7% em valor. O consumo cresceu
mais de trés vezes o faturamento, o que
aponta queda relevante de preco medio.

Sorvete teve a maior variagao de faturamento
do periodo (+35,2%), com +30,8% em
unidades..

Sobremesas € a Unica selecao em que
nenhuma categoria perdeu unidades,
O que caracteriza aumento real de
consumo, em um cenario de reducao
do preco médio por unidade.

Edicao de Julho
Publicacao: O3 de Setembro de 26

ANALISE DEMESMASLOJAS

Performance de Sobremesas na selecao

de produtos de Natal

Importancia em Valor (RS)
na Semana do Natal’25

0%

Padaria Sazonal 4, 2%

100% -40%

¢ scanntech

Variacao (%) Semana do Natal’25 vs.
Semana do Natal’24

Valor RS Unidades

0% 40% -40% 0% 40%

I 18,2%

23,3%

Fruta In Natura

0,
e 41,8%

26,4%
Sorvete l 19,6%
Fruta em Calda 5,1% 1.9% 0,1%
4,8% 14,1% 2,7%
Fruta Seca

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores | Semana do Natal’25: 22 de dezembro a 28 de dezembro de 2025 | Semana do
Natal’24: 23 de dezembro a 29 de dezembro de 2024 | Semana do Ano Novo’24: 30 de dezembro de 2024 a S de janeiro de 2025 | SemanadoAno g

Novo’25: 29 de dezembro de 2025 a 4 de janeiro de 2026
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selecaode
Natal’25

Selecao de Produtos

Em variacao, Sorvete (+35,2%) e
Legume (+31,6%) lideram, porém
somam 8,8% da contribuicao.

Em contribui¢ao, Bovino In
Natura concentra 41,6% do
crescimento, mesmo sendo o
quinto em variagao (+18,7%). Com
Refrigerante (16,6%), Padaria
Sazonal (10,2%), Comemorativo
(7,7%) e Sorvete (6,2%), 0 grupo
chega a 82,3% da contribuicao da
selecao de produtos de Natal.

Edicao de Julho
Publicacao: O3 de Setembro de 26

ANALISE DEMESMASLOJAS

Top 10 Categorias Impulsionadoras das Vendas

Selecao de produtos de Natal
Variacao (%) Selecao de Semana do Natal’25 vs. Semana do Natal’24

Variacao (%) Faturamento

Sorvete

Legume

Comemorativo

Padaria Sazonal

Bovino In Natura

Queijo

Fruta Seca

FrutaIn Natura

Refrigerante

Frios Industrializados

0%

35,2%

12,3%

1,0%

Bovino In Natura

Refrigerante

Padaria Sazonal

Comemorativo

Sorvete

Suino In Natura

Queijo

Fruta In Natura

Legume

Energético

¢ scanntech

Contribuicao (%) em Reais

0% 100%

41,6%

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores | Semana do Natal’25: 22 de dezembro a 28 de dezembro de 2025 | Semana do Natal24: 23 de
dezembro a 29 de dezembro de 2024 | Semana do Ano Novo’24: 30 de dezembro de 2024 a 5 de janeiro de 2025 | Semana do Ano Novo’25: 29 de dezembro 10

de 2025 a 4 de janeiro de 2026
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selecaode
Ano Novo’25

Selecao de Produtos

B Positivo
B Negativo

Como performou a selecao de
produtos de Ano Novo no
varejo alimentar

Na semana do Ano Novo de 2025, o
faturamento da selecao de produtos variou
+4,2% frente ao mesmo periodo de 2024,
movido exclusivamente pelo preco medio, que
subiu +12,2%.

Nao houve aumento real de consumo: as
unidades vendidas cairam -7,1%.

O preco médio da Semana do Ano
Novo sobe mais que a Semana do Natal
(+12,2% contra +10,9%) e o consumo cai
bem mais (-7,1% contra -2,1%), o que
explica o faturamento avancar menos
(+4,2% contra +8,5%).

Edicao de Julho
Publicacao: O3 de Setembro de 26
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¢ scanntech
Alavancas de Crescimento
Selecao de produtos de Ano Novo
Semana do Ano Novo’25 vs. Semana do Ano Novo’24
Valor (RS) Unidades Preco/Unidade
|
+4,2% -7.1% +12,2%

Selecao de produtos Natal/Ano Novo:

Bovino In Natura, Cachaga, Cerveja, Comemorativo, Energético, Espumante, Frango
In Nlatura, Frios Industrializados, Fruta em Calda, Fruta In Natura, Fruta Seca, Legume,
Licor, Linguica, Maionese, Padaria Sazonal, Pao, Queijo, Refrigerante, Sorvete, Suino
In Natura e VVinho

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores | Semana do Natal’25: 22 de dezembro a 28 de dezembro de 2025 | Semana
do Natal’24: 23 de dezembro a 29 de dezembro de 2024 | Semana do Ano Novo’24: 30 de dezembro de 2024 a 5 de janeiro de 2025 | 1l
Semana do Ano Novo’25: 29 de dezembro de 2025 a 4 de janeiro de 2026
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selecaode
Ano Novo’25

Selecao de Produtos

B Positivo
B Negativo

2
g
Performance da ?
selecao de produtos g

No Ano Novo, as duas maiores
selecoes repetem o0 mesmo padrao:
faturam mais e vendem menos itens.

Alimentos, 52,6% do faturamento da
selecao, cresceu +3,7% em valor com
preco medio a +10,9% e queda de -
6,5% em unidades. E uma virada frente
ao Natal, quando a selecao havia
ganhado consumo.

Bebidas cresceu +5,4% em valor
inteiramente por preco (+15,2%, a
maior alta do periodo), ja que as
unidades cairam -8,5%.

Sobremesas, com 6,1% da selecao, € a
Unica a crescer em consumo (+10,2%),
com pregco medio em queda (-8,0%) e
valor praticamente estavel (+1,4%).

Edicao de Julho
Publicacao: O3 de Setembro de 26

¢ scanntech

Performance selecao de produtos de Ano Novo

Importanciaem Valor na

Semana do Ano Novo’25 Variacao (%) Semana do Ano Novo’25 vs. Semana do Ano Novo’24
Valor RS Unidades Preco/Unidade
0% 100% -20% 0% 20% -20% 0% 20% -20% 0% 20%

52 6% 3,7% -6,5%
Alimentos '
Bebidas 41,3% 5,4% -8,5%
Sobremesas 6,1% 1,4% 10,2% -8,0%

Selecao de produtos Natal/Ano Novo:

Bovino In Natura, Cachaca, Cerveja, Comemorativo, Energético, Espumante, Frango
In Nlatura, Frios Industrializados, Fruta em Calda, Fruta In Natura, Fruta Seca, Legume,
Licor, Linguica, Maionese, Padaria Sazonal, Pao, Queijo, Refrigerante, Sorvete, Suino

In Natura e VVinho

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores | Semana do Natal’25: 22 de dezembro a 28 de dezembro de 2025 | Semana do Natal’24: 23 de
dezembro a 29 de dezembro de 2024 | Semana do Ano Novo’24: 30 de dezembro de 2024 a 5 de janeiro de 2025 | Semana do Ano Novo’25: 29 de dezembro 12
de 2025 a 4 dejaneiro de 2026



Google

Performance e insights Publicagao:
das principais datas do ano 03 de Setembro 26

Entao é Natal!

Confira os principais insights de pesquisa do
Google sobre o comportamento de busca e as
intencoes de compra do consumidor brasileiro, e
entenda os impactos do Natal sobre o consumo
NO varejo.

Com a proximidade das celebragdes de fim deano, estee o
momento de descolbrir como o brasileiro planegja
presentear, comprar e celebrar o Natal de 2025.

Para aindUstria e o varejo, o cenario reforca aimportancia de
um portfolio estrategico: a ceia se consolida como
priordade de gastos, o digital ganha forca como canal de
comMpra, e categorias tradicionais continuam despertando
forte interesse dos consumidores nesse periodo.

13



Google

selecaode
Natal’25

Entdo é Natal!

ESTUDOESPECIAL

1op categorias
de presentes
para Natal

ltens relacionados
a moda, belezae
comidas/bebidas
sao as preferéncias
Para presentear
esse ano

Fonte: Google e Offerwise, Brasil, Classe ABC, 18+, N=2000

Quais categorias de presentes vocé pretende comprar para o Natal de 20257

~N

s

Roupas, Calcados e acessorios
Perfumes e Artigos de beleza
Chocolates (ex: caixas de bombom, barras especiais)

Panetones ou Chocotones para presentear

~N

Brinquedos

Cestas de Natal (comidas e bebidas)

ltens de comida ou bebida para presentear (ex: vinhos, queijos especiais,
kits gourmet)

Artigos de decoracgéo, Utensilios domésticos e cama, mesa e banho
Eletronicos pessoais (Celulares, computadores, tablets, Games - console)
Livros e papelaria

Eletronicos para casa (TV, eletrodomésticos, eletroportateis)

Dinheiro ou vale-presente (fisico ou digital)

Viagens, voos e hoteis

Artigos para animais de estimagao

Artigos esportivos (bolas, pesos, colchonetes etc.)

Artigos para bebés (vestuario, fraldas, itens de cuidado...)

Experiéncias na cidade em que mora (ex: jantares, ingressos)

Moveis

49%

38%

36%

35%
R
R e
e e
[ e
i
i s
(R v
[t
e
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Google

selecaode
Natal’25

Entdo é Natal!

ESTUDOESPECIAL

A media de gasto
planejada nas

compras de Natal
¢ de R$ 540,00

N\ J

Da Classe A, 40% planejam
gastar acima de R$ 1.000,00

/

Entre as faixas etarias 45 a 65
anos, 26% planejam esse gasto

.

J

7%

Ainda nao defini

Fonte: Google e Offerwise, Brasil, Classe ABC, 18+, N=2000

18%

Acima de R$
1.000,00

N\

31%

R$ 501,00 - R$
1.000,00

35%

R$ 201,00 -R$
500,00

J

10%

Até R$ 200,00




Google

selecaode
Natal’25

Entdo é Natal!

2
:
:
B

Do publico,

para
o Natal de 2025

De quais formas vocé pretende
fazer suas compras de presente
de Natal?

=]
B Presencial em loja fisica

Total Digital

Pelo site da loja/marca

Pelo app da loja/marca

Em aplicativo de entrega/delivery

Ainda nao sei

Fonte: Google e Offerwise, Brasil, Classe ABC, 18+, N=2000

N N AN N N
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Google

selecaode
Natal’25

Entdo é Natal!

ESTUDOESPECIAL

EEER
N
1 ~ Além dos presentes, em quais outras categorias vocé planeja

A .cel.a €a gastar para as celebracoes de Natal?

prioridade 2%

NOS gaStos 6 5% Alimentos e

d e N a.tal bebidas para ceia

4 % Roupas e calcados novos

alem dOS 58 para usar nas? festas

pl’eseﬂtes 47% Decoracdes natalinas
para a casa

lﬁ' 4 5% Amigo secreto e outras
confraternizacoes
47% X 29% Viagens de
fim de ano

2% Nenhum desses, ndo
costumo ter outros gastos

Dos entrevistados, 65% das pessoas de 25 a 34 anos
planejam gastos em Roupas e calcados, no mesmo recorte,

natalina. Em classe AB, 54%
planejam viagens.

Fonte: Google e Offerwise, Brasil, Classe ABC, 18+, N=2000
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Google i

selecaode . o
9 y
Natal25 Atacarejo eo Onde vocé pretende comprar a maior parte dos alimentos e bebidas para a sua celebragédo de Natal?

principal canal 379,
para compra
de alimentos e
bebidas para a
celebracao

de Natal

29%

12%
8%
6%
o
Em "atacarejos” Em grandesredes No comércio de Em lojas Online, no site do Principalmente  Ainda nao sei
(ex: Atacadao, de bairro (mercados especializadasou supermercado por aplicativos de
Assai) supermercados menores, direto com delivery (ex:
(ex: Carrefour, acougues, produtores iFood, Rappi,
Pao de Acucar, emporios) Cornershop)

Extra)

ESTUDOESPECIAL

Fonte: Google e Offerwise, Brasil, Classe ABC, 18+, N=2000
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selecaode
Natal’25

Entdo é Natal!

ESTUDOESPECIAL

Farofa

4 55%\

/55%\

Panetone/
Chocotone

5eamediade
pratos tradicionals servidos
na cela

52"

Salpicao/
Maionese

|

&

é )
54"

Arroz (a grega,
com passas, etc.)

~

/

Fonte: Google e Offerwise, Brasil, Classe ABC, 18+, N=2000

Fiesta

4 )
17 % \Peru

45*

Churrasco

O o
37 ’ k

f21 %\

Tender

43

Chester
J

21

% Pernil/Lombo
suino

Bacalhau

4 )
19"
Opcoes

4 )
10"
Veganas/
Vegetarianas

N\ /
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Google

selecaode
Natal’25

Entdo é Natal!

ESTUDOESPECIAL

Pudim € orei
das sobremesas
de Natal

5 8% Mousse (de chocolate,
maracuja, etc.)

|

4 58%\

Pavé

Fonte: Google e Offerwise, Brasil, Classe ABC, 18+, N=2000

4 50%\

Sorvete

~

~

N

65"

Pudim

/

&

44

~

Torta (de limao,
holandesa, etc.)

40"

Salada de

v

Frutas

N\

~

/

/21%\

Manjar

39% Frutas frescas da época
(cereja, uva, péssego)

|

31

Rabanada (ou
fatias paridas)

|

20



Google

selecaode
Natal’25

Entdo é Natal!

ESTUDOESPECIAL

|
E para beber? Quais bebidas nao

Bebidas nao
alcoolicas sao

celebracao de Natal?

podem faltar na sua mesa durante a

41%

42%

43%

w%  47% 4975

%
o destaque 5%
para mesa de 2
Drinks e Cervejas Cervejas Espumante / | Sucos e agua Refrigerantes Vinho Agua Refrigerantes
coquetéis (ex: especiaisou tradicionais Champanhe /| saborizada sem acucar, com acucar
gin ténica, premium (ex:  (ex: Skol, Frisante zero ou
caipirinha) Heineken, Brahma) light/diet
Stella Artais,
artesanais) - /
a )
\ ) ) 95%
a COMparacao Por 91% =
idade, bebidas com . 89% -
” ~ ~ ° 87%
alcool sao campeas 85%
entre o publico 55+ /84/<\81/ 81%
—Bebidas Sem Alcool ﬂ 81%
{3 Bebidas Com Alcool
72%
18a24 25a34 35a44 45 a 54 55a 64 65 anos ou +
N J

Fonte: Google e Offerwise, Brasil, Classe ABC, 18+, N=2000
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NOVIDADE

Conheg;

a o Hub de

Conteudo do Radar

Agoravoceé encontra todas as edigcoes do Radar
Mensal e do novo Radar Sazonal em um unico lugar.

Confiraas
ultimas
edicoes:

[ |
Radar Mensal Radar Sazonal
Julho o Black

N Friday

com analise de
Priscila Ariani,
Pedro
Fernandes e
Mauricio
Martiniano
[ | [ |
Radar Sazonal Radar Sazonal
Dia das Dia dos
Criancas Pais

Acesse o HUB e baixe os relatorios

Julho mantém adinamicade
2026: faturamento abaixo da
inflagao e retracao em unidades.

\eja no Radar Mensal:

Performance total
[ |

Analise por perfil deloja
|

Desempenho por regiao
H

Selecao de produtos

Baixar o Radar Mensal

radar

Performance e Insights das
principais datas do ano

Agradecemos
aleitura

Receba o Radar por \WhatsApp

Clique aqui

Quer saber mais .
sobre a sua regiao ou categoria?

Entre em contato

m o scanntech.com 23



https://www.scanntech.com.br/edicoes-radar/
https://bit.ly/3ZBtIiX
https://www.scanntech.com.br/contato/
linkedin:%20https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil%20instagaram:%20https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
linkedin:%20https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil%20instagaram:%20https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
https://bit.ly/4rueVm7
http://www.scanntech.com.br/

