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NOVA METRICA DE INFLAGAO

Inflagao Scanntech acumula +3,18% em
12 meses, contra +2,40% do FMCG e

-0,29% da Cesta Basica
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Scanntech, Google e McKinsey trazem direto

do (IN) MOTION como dados de vendas, de

|A e de comportamento do consumidor,

revelam as mudancas que vieram para ficar.
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Massa Critica com Priscila Ariani, Pedro Fernandes e Mauricio Martiniano

Cruzamos dados de vendas (Scanntech), IA (Google) e comportamento (McKinsey)
para mostrar o que é tendéncia real — e o que € sé modismo.

Canal Alimentar

Confira as principais movimentagdes do varejo alimentar no més de julho

-I-I De olho no preco
Leitura mostra a oscilacdo da inflagao e promogao no més, com impactos distintos
De olho no estoque

15 Ajustes na cadeia, com possiveis impactos em disponibilidade e dinamica de vendas.

20 De olho no shopper

Confira jornada de compra do shopper no més.

2 Dinamica por cesta
3 Quais categorias puxaram o resultado positivo e negativo.

EXCLUSIVO

Canal Perfumaria
Panorama do canal perfumaria e as tendéncias do mundo da beleza e cuidado pessoal.
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Julho mantém a dinamica de 2026: faturamento abaixo da
inflacao e retracao em unidades. Ja o calor atipico favorece
bebidas nao alcodlicas e pressiona o inverno.

Julho de 2026 fechou com faturamento em
+1,8% em mesmas lojas e +3,6 total 1ojas, ainda
sustentado por preco (+4,0% no més vs. +3,7%
no acumulado) e pressionado pela queda de
unidades (-2,1%) e do fluxo em loja (-3,0%). O
alerta da edicao esta no volume, estavel no ano
(0,0%) e negativo no més (-1,4%)

Bebidas e Pereciveis lideram o més (+4,4% em
valor cada), com o calor atipico impulsionando
Agua (+12,9%), Energético (+27,3%) e Isotdnico
(+21,4%) em unidades.

Do lado dos detratores por cesta, Mercearia
Basica segue como a maior queda (-7,8%), Unica
com recuo simultaneo de preco médio (-2,6%) e
unidades (-5,3%), reflexo da deflacao de
commodities, com café, arroz e agucar entre as
maiores quedas de 12 meses. Mercearia passa a
cair em valor (-0,2%), com unidades em -3,4%, e
as categorias de inverno pesaram, com Vinho (-
10,4%), Whisky (-9,1%) e Cha (-5,5%).

Entre os canais, o Atacarejo € o Unico com leve
queda de faturamento (-0,2%), com o menor
repasse de preco (+2,6%), enquanto o Super 1-4
desacelera para +1,0% pressionado pela maior
queda de unidades do més (-4,4%). Super 5-9
(+2,9%) e Super 10+ (+3,2%) lideram, com o
Super 10+ registrando a retracao unitaria mais
branda (-0,7%).

Nas regides, o Norte foi a Unica sem
crescimento (-0,1%), com unidades em -3,9%, e
SP ficou no menor avanco entre as positivas
(+0,7%, unidades -3,0%). O Centro-Oeste é o
destaque do pais (+4,5%), sustentado pelo
maior aumento de preco (+5,5%) e pela menor
queda de unidades (-1,0%), seguido de Sul
(+2,5%) e Nordeste (+2,4%).

Em preco e promocao, a inflacao medida pela
Scanntech acumula 3,18% nos Ultimos 12 meses,
acima da inflacao de FMCG (2,40%) e da cesta
basica (-0,29%). Na comparacdao mensal, foi
registrada deflacao de 0,3% em julho em
relacao a junho de 2026. A promog¢ao ganhou
intensidade e perdeu eficiéncia: peso de 25,8%
(+1,4 p.p.) e desconto de 20,4% (+0,8 p.p.), com
0 atacarejo apresentando o maior uplift.

No estoque, com ruptura em minima histérica e
mais estoque na loja, a perda de venda deixa de
ser falta de produto e passa a indicar estoque
posicionado, mas a venda nao acompanhando.

Com o El Nino em nivel inédito para julho e se
fortalecendo até o verdo, o portfdlio de calor
deve seguir como motor, 0 que exige rever
estratégias em tempo real.

No exclusivo do canal Perfumaria, a queda se

aprofunda: -6,7% em valor e -13,4% em
unidades, com preco médio em +7,7%.

Boaleitura e boas vendas!
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assa critica € um termo da fisica: a
guantidade minima de material que
precisa se acumular para que a
reagao em cadeia deixe de ser
possibilidade e passe a acontecer
sozinha.

O mercado funciona igual. Primeiro vém os
sinais. Alguns se desfazem e acabam. Outros
ganham tracao e viram tendéncia. Quando
algumas tendéncias convergem, realizam
transformacdes tao profundas que se
consolidam em uma nova realidade.

Neste momento de profundas
transformagdes no consumidor e no
consumo, cruzamos os dados de PDV da
Scanntech, de jornada de IA do Google e
comportamento de consumo da McKinsey
para separar, dentre tantos solavancos, quais
mudaram fundamentalmente o consumao.

1? consolidagao: EfeitoK e a
premiumizagcao

As familias de renda mais alta ganharam poder
de compra. As de renda mais baixa perderam,
empurradas pelo endividamento. Cada grupo
andando em direcao oposta, provocando um
claro efeito de premiumizacao.

A premiumizagao acontece tanto pelo
aumento do consumo do segmento premium
quanto pela reducao do consumo dos
produtos de menor valor agregado. A inflagao
total supermercadista medida pela Scanntech
acumulou alta de 3,18% em 12 meses, contra
um aumento de preco medio de 3,67%. O gap
€& mix. Esse mix vem tanto de embalagens
maiores quanto de uma premiumizagcao que

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26’

acontece em varios niveis: entre categorias de
fungcOes diferentes, como o aumento de
proteinas animais e a retracao de indulgéncia;
entre categorias de mesma fungao, como o
avanco do amaciante concentrado e a queda
do diluido; e até dentro das proprias
categorias, quando 58% delas tém saldo
pOositivo no crescimento das marcas premium.

Hauma
transformacao
profunda no
consumo em torno
da premiumizacao,
saudabilidade e
compras
recorrentes.

E ndo importa o angulo, o efeito K e a
consequente premiumizacao se confirmam. A
andlise granular em nivel de bairro da
Scanntech na cidade de Sao Paulo mostra
troca por marcas baratas nos bairros de baixa
renda e troca por marcas premium nos de alta
renda. Sob a dtica do shopper, a Scanntech
identifica o shopper valioso quase dobrando a
distancia de valor em relacao ao residual. O
shopper valioso gasta 177 vezes mais no més
que o residual. Em tempos de IA, ndo da para
deixar de perguntar como a nova jornada de
compra, impactada pela IA, conversa com esse
momento de premiumizacao.

¥ scanntech

O Google analisou mais de 17 mil jornadas de
compra e quebra um paradigma: acredita-se
que a IA encurta a jornada, quando na verdade
ela a torna mais eficiente. O consumidor
aprende mais sobre o0 que vai comprar, mas
em menos tempo. E, conforme a
complexidade da decisao, aplica mais ou
menos IA no caminho. Categorias mais caras e
de jornada mais complexa, como automoveis,
eletrodomeésticos, smartfones e notebooks,
tém maior uso de IA, que entra em modo
validador para dar seguranca a decisao.

Na contramdo, os produtos de FMCG tém
menor uso de |IA na compra, € ela entra em
modo roting, trazendo inteligéncia para o dia a
dia.

O estudo da McKinsey fecha a secao de
premiumizagao com uma visao mais ampla: os
consumidores querem comprar mMenos
produtos e investir em experiéncia. Viagem é a
resposta n° 1 para o gasto extra em todas as
geracoes, mesmo sob pressao de custos.

22 consolidagao:
Saudabilidade e novos
encontros

Quando a gente pergunta ao consumidor o
que € saude, o Google mostra que a resposta
vai além do obvio de produtos, servicos e
cuidado com o corpo. Numa pesquisa do
Google com 2.000 pessoas, 37% disseram
fazer atividades de cuidado emocional como
parte do autocuidado, e 88% dizem que o que
guerem mesmo € tempo de qualidade, dentro
e fora de casa. E tempo de qualidade se traduz
em encontro, encontro se traduz em consumo.
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Dados da Scanntech comprovam que a soma
das sazonalidades, momentos tipicos de
encontro, responde por 11% do crescimento do
canal alimentar em um ano, 18% acima da sua
proporcao em dias. Mas, além das datas
nacionais, os eventos regionais que reldnem
multidao sao ainda mais sobreindexados na
geragcao de consumo. A festa do boi em
Parintins €eleva as vendas da regiao em 8% nos
seus 3 dias de festa, a Oktoberfest impulsiona
em +15% o consumo em Blumenau, € um unico
show da Lady Gaga entregou +34% no Rio de
Janeiro. Na regiao metropolitana de Sao Paulo,
a soma dos grandes eventos tem 2,5 vezes mais
importancia no crescimento das vendas do que
sua proporcao em dias.

E a saudabilidade ja € realidade consolidada,
com tendéncia de seqguir crescendo. Segundo
o estudo Consumer\Wise da McKinsey, Gen Z e
millennials representam 25% dos consumidores
de wellness, mas 40% do consumo. E também
um consumidor que usa a tecnologia para
alavancar seus habitos saudaveis: 75% da Gen Z
usa wearables e 26% recorre a |A para se
orientar melhor em saude.

3% consolidagao: Muda a
sociedade, muda o carrinho

A sociedade esta mais velha, com menos filhos,
em Ccasas menores e mais urbana. Isso muda o
que entra no carrinho. Seqgundo a Scanntech,
com a urbanizacao, arroz e feijao recuam 1,9%
enguanto alimentos frescos e proteina animal
sobem 5,5%; com menos filhos, produto infantil
cai 11,7%; com a onda de saude, indulgéncia
recua 4,7% e proteicos crescem 22%.

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26’

Se muda o que a gente compra, muda também
como compramos. Nos 15 bilhdes de tickets
monitorados  pela  Scanntech, o0s de
abastecimento perdem 1,58 p.p. de importancia
e 0 expresso ocasional ganha 1,76. Lar menor faz
compra menor, e reduz justamente o ticket mais
valioso. Para crescer, o0 varejo tem que atrair
novos compradores e vender mais para quem ja
esta dentro da loja. O shopper que volta todo
més gasta o dobro do shopper novo, e volta por
categorias de reposicao: queijo, ovo, pao, leite. O
novo entra por cuidado pessoal de emergéncia,
um desodorante, um barbeador, um absorvente.

Segundo a McKinsey, para atrair o shopper novo
a conversa comega numa tela. Para a geragao Z,
rede social ja € canal de decisao de compra em
34% dos casos, e apenas 1% das fontes que uma
|A cita sobre uma marca vem do site da propria
marca. Mais do que nunca, as marcas precisam
de uma estratégia que espalhe seu
posicionamento muito além dos proprios canais.
E, quando se fala de atrair e reter, a IA agéntica
entra em campo como mais um tema a
considerar. No estudo do Google aprendemos
que, apesar de o consumidor usar mais IA nas
categorias complexas, quando a conversa &
sobre delegar a compra a um agente a tendéncia
se inverte: ele delega mais nas categorias de
rotina. E a delegacao demanda quatro
condicdes: baixo valor, acesso facil aum humano
se der problema, transparéncia radical e
facilidade de cancelar.

Trés sinais que ja cruzaram o limiar e viraram
massa critica. A premiumizagao foi de ponta a
ponta, a socializacdo ficou mais saudavel e
movida a experiéncia, e a dinamica de compra.

encolheu em volume. Para varejo e industria,
isso vira lista de tarefa. Repensar a jornada
com |A e redes sociais. Servir um consumo
menor, mais premium e com mais salde. Reter
o cliente recorrente pela compra frequente e
atrair o novo pela categoria de emergéncia. O
cenario mudou para todo mundo ao mesmo
tempo. Quem reagir enquanto ainda da tempo
sainafrente.

Estudo Scanntech, Google e McKinsey.

Nosvemos]la.

Quer saber mais?

Fale com seu time
de atendimento
Scanntech!
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ANALISE DE MESMAS LOJAS

Principais motores em faturamento

Jul'26 Vs. Jul'25
R > ’

Mercearia-Basica,
Mercearia e Categorias
de Inverno

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26

Fatores promotores do més

Bebidas e Pereciveis lideraram o crescimento no més, com valor
avangando +4,4% para ambas. Em Bebidas, o resultado vem do
preco medio (+4,6%) somado ao consumo ligado ao calor, com
Agua (+12,9%), Energético (+27,3%) e Isotdnico (+21,4%) crescendo
em unidades. Com um julho mais quente que o do ano passado, as
bebidas nao alcodlicas contribuiram positivamente para as
unidades. Refrigerante, Energético e Cerveja apresentaram as
maiores contribuicoes positivas em valor. Limpeza (+4,3%) e
Perfumaria (+2,8%) também crescem em faturamento, puxadas
por preco medio

Fatores detratores do més

Mercearia Basica seguiu como a cesta mais fraca em faturamento
(-7,8%), Unica com queda simultanea de preco medio (-2,6%) e
unidades (-5,3%), reflexo da deflacao das commodities (Cafe -17%,
Arroz -10% e Agucar -21% em 12 meses) somada a perda de
incidéncia de Café Moido (-0,66 p.p.), Agucar (-0,57 p.p.) e Arroz (-
0,34 p.p.), com os cafés de maior valor na diregao oposta.
Mercearia passa a cair levemente em valor (-0,2%), diferente dos
meses anteriores, com aprofundamento em unidades (-3,4%) e
preco medio insuficiente para compensar (+3,3%). As categorias
de inverno também pesaram, com Vinho (-10,4%), Whisky (-9,1%) e
Cha (-5,5%), além de Chocolate, que perde incidéncia (-0,34 p.p.)

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas

¥ scanntech

Impacto do clima
NO CONsSUMO

El Nino ja chegou

O El Nino atingiu um nivel de
intensidade sem precedentes,
atingindo +2°C de anomalia,
inédita para o més de julho,
sendo esse um patamar
considerado intenso, segundo
analise da MetSul Meteorologia -
com base em dados de
monitoramento do Oceano
Pacifico e projecdes de centros
internacionais de previsao
climatica.

O Instituto Nacional de
Meteorologia (Inmet) afirma que
o fenbmeno deve continuar se
fortalecendo aolongo do
segundo semestre de 2026,
podendo atingir classificagao
"muito forte" entre a primavera e
o inicio do verao. Esse cenario
eleva o risco de eventos
climaticos extremos no pais,
com atencgao especial para as
regides Sul e Norte.
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Ca;nal Faturamento do canal alimentar

alimentar avanga emjulho, mas ha maior
gueda unitaria

Performance total

No acumulado do ano, o faturamento em
mesmas lojas cresce +2,2%, impulsionado pela
alta do preco medio (+3,7%) e parcialmente
contido pela queda de unidades vendidas
(-1,4%). O aumento de precos € impulsionado
pela variacao do preco por volume (+2,2%) e
pelo aumento do tamanho médio das
embalagens (+1,4%).

Em julho, o faturamento cresce +1,8%, com os
precos ganhando ainda mais forca (+4,0%),
impulsionado pelo preco por volume, que
avanca para +3,3% e o tamanho da
embalagem, que desacelera para +0,7%.

A queda de unidades (-2,1%) aprofunda em
comparagao ao ano acumulado, reflexo do
fluxo emloja (-3,0%). Com a embalagem
perdendo forga como compensacao, o
volume passa a cair no més (-1,4%)

Apesar do canal alimentar ter
avangado apenas +1,8% nas
mesmas lojas, o crescimento
chega a 3,6% no més de julho
ao considerar abertura de
lojas. No ano acumulado, o
crescimento fica em 4,7%.

Relatorio Edicdo de Julho
mensal Publicacdo: 5 de Agosto de 26
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Decomposicao de Vendas em Mesmas Lojas

Acumuladodo Ano

Jan-Jul'26 Vs. Jan-Jul'25
Var. (%)

Total Valor

| VALOR |
Lojas  4,7%

‘ > M22% <

\olume
0,0% L -1,4% ™ 3,7%

T™0,3% 4 -1,7% ™ 2,2% ™ 1,4%

Resultado do Més

Jul'26 Vs. Jul'25
Var. (%)

Total Valor

Lojas  3,6%

‘ > P 1,80/0 <

y
olume
-1,4% U -2,1% ™4,0%

™0,9% L=-3,0% 1 3,3% ™0,7%

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas 8
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I g]?rr;]ae]ntar Como as semanas A Ultima semana de julho foi o periodo do més com o maior crescimento em

do més moldamo comparacao as semanas de julho de 2025, com aumento de 2,7% versus o
mesmo periodo do ano passado. Sem a Ultima semana, o més de julho teria
faturamento crescido apenas +1,4%, isto &, 0,4 p.p. a menos do que o resultado real (+1,8%).

Total Canal Alimentar Jul 26 —Vendas em valor r a d a r
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Relatério Edicao de Julho
mensal Publicacdo: 5 de Agosto de 26

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas (Supermercados)
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. . Acumulado do Ano
I canal Desempenho por perfildeloja Jan-Jul'26 VVs. Jan-Jul'25
alimentar var. (%)

Valor RS Unidades RS/Unid
No acumulado do ano, todos os formatos do

Analise por perfil deloja

B Crescimento

I Queda
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Supermercado avangam em faturamento.

O Atacarejo fica praticamente estavel (-0,1%)
Ccom O menor aumento de preco entre 0s
canais (+2,4%). As unidades recuam em todos
0s canais, sendo o crescimento em
faturamento do canal alimentar sustentado
pelo aumento de precos.

Em julho, o Atacarejo continua sendo o Unico
canal comleve queda de faturamento (-0,2%),
novamente apresentando 0 menor aumento
de preco do més (+2,6%).

O Super 1-4 desacelera o crescimento em
valor (+1,0%), apesar de manter o maior
aumento de preco do grupo (+5,6%),
pressionado pela maior queda em unidades
do més (-4,4%). Super 5-9 (+2,9%) e Super 10+
(+3,2%) seguem como os formatos com
melhor desempenho em valor, com o Super
10+ se destacando pela retracao de unidades
mais branda (-0,7%).

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26

9]
<
n
O
|
9]
<
>
%)
Ll
=
L
[a)]
L
(%)
3

<<
z
<

Super 1-4 W o e | -
Super 5-9 .o o | ——
Super 10+ M s 06% | B o
Atacarejo 2% B
e/ L;lr2(go;/s Jul'25

Super1-4 I 0% a4 [N
Super 5-9 W 2o% 27 M
Su per 10+ Ml 2% -07% | Il s
Atacarejo = R

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas
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Dinamica por Regiao

Em julho, quase todas as regides
cresceram em valor puxadas por
preco, € nao por unidades. O Norte foi
a Unica regido que ndo cresce em
faturamento (-0,1%), impactado pela
queda de unidades (-3,9%).

O Centro-Oeste seqgue como
destaque do pais (+4,5%), sustentado
pelo maior aumento de preco médio
(+5,5%) e pela retracao mais branda
em unidades (-1,0%).

O Nordeste apresentou crescimento
em valor (+2,4%), com aumento de
preco médio (+4,2%) e retracao
unitaria de -1,6%.

Sul (+2,5%) e MG, RJ e ES (+1,4%)
cresceram com contribuicao
relevante do aumento de preco
(+3,0% e +4,3%, respectivamente).

SP apresentou o menor crescimento
em valor entre as regides positivas
(+0,7%), impactada pela segunda
maior queda em unidades do pais
(-3,0%).

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26
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Performance por Regiao

Jul'26 Vs. Jul '25
Var. (%)

' NORTE

VALOR -0,1%
UNIDADE  -3,9%
PRECO +3,8%

w

Centro-Oeste foi o
destaque positivo,
apresentando o maior
crescimento em valor,
porterentregue a
menor retracao de
unidades do pais.

N CENTRO-OESTE

VALOR  +4 5%
UNIDADE  -10%
PRECO +5,5%
2 SUL
VALOR  +2,5%
UNIDADE  -0,4%
PRECO +3,0%

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas

Menor
Faturamento

-4,T% ou <

-4% a —2,1%

-2% a —O,.l% O% a 0,9%

N SP
VALOR  +Q,7%

1% a 2%

" PRECO
By
J'y

UNIDADE -3 0%

PRECO  +3,9%

@ scanntech

Faturamento

2, 1% a 4% 4,7% ou >

> NORDESTE
VALOR  +2,4%

-1,6%

+4,2%

N MG,RJIeES
VALOR +1,4%

UNIDADE -2,8%

+4,3%

PRECO

1
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radar @ scanntech
Inflacao Scanntech vs. Preco Médio

e |nflagao Scanntech Var Prego Médio
canal Jan’25a Jul’26 - Var. (%) vs. Més Anterior
alimentar Acumulado 12 meses —Jul ‘26
/\ Variagao de 0
preco 12 meses +3,67%

I Inflagao Scanntech
+3,18%

/‘\\.—-M meses
De olho no preco 0,02%

P Inflacao FMCG

+2,40%

I Inflagdo Cesta _01290/0

Basica
Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez Jdan Fev Mar Abr Mai Jun Jul

2025 2026
Inflagio Scanntech Inflagcao das categorias que mais
_ o contribuem para a Inflacao Total
Em julho, ainflacao Scanntech recuou , . A . Cada medidarevelauma
-0,3%, revertendo a estabilidade de junho, Jur'26 - Var. (%) vs. Més Anterior camada: a inflagao total
com o preco medio caindo ainda mais. (embalados + pesaveis)
O movimento veio da deflagcao dos da avisdo do custo de
pesaveis: Legume (-19,3%) e Bovino (-1,2%), toda a cesta. FMCG isola
que superaram as altas de Fruta (+5,6%) e N Inflagio . Deflacio os embalados de alta
Leite liquido (+4,4%).. rotacio e a pressio da
Em 12 meses, a inflagdo total (+3,18%) segue Leite liquido | 24% Legume 19,3% |} industria. e a cesta basica
B Positivo acima da FMCG (+2,40%), com pressao I so 62% || reflete o ilm 3CtO NOS
B Negativo concentrada nos pesaveis. A cesta basica Fruta ’ AL o : Pac
permanece em deflagao (-0,29%), Cerveja | 0,6% Soving 12% | }_tenﬁ.essenmals das
amilias.

sustentada pelas commodities (Café -17%,
Arroz -10%, Acucar -21%).

Relatorio Edicao de Julho Fonte: Scanntech - Inflagao Scanntech - Cesta de Bens de Consumo considerando 100% do canal alimentar (embalados e pesaveis)
me nsa] Publicagao: 5 de Agosto de ‘26 Inflagao Cesta Basica - Cesta de Bens de consumo essenciais do canal alimentar 13



radar

canal
alimentar

De olho no precgo

B Positivo
' Negativo

Relatorio

mensal

Maior esforco
promocional nao se
converte em mais
vendasincrementais.

ANALISE DE MESMAS LOJAS

A intensidade promocional aumentou em relagao
a jul/25, com avanco do peso promocional para
25,8% (+1,4 p.p.), maior vigéncia média das acoes
(+2,7%) e descontos ligeiramente mais profundos
(20,4%; +0,8 p.p.). O Atacarejo combina 0 maior
peso promocional (31,6%) com a maior venda
incremental do canal (68,5%).

Desempenho promocional por perfil deloja

Jul'26

Peso
Promocional

Total - o
Super 1-4 . 13.46%
Super 5-9 - 20,2%
Super 10+ - 24,9%
Atacarejo - 316%

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26

Var.%
vs Jul'25

+1,4 p.p.
+1,06 p.p.
+1,4 p.p.
+1,1 p.p.

+1,7 p.p.

Vigéncia média das
Promocdes (dias)

4,3

Var.%
vs Jul'25

+2,7 %
+2,6 %
+1,0 %
+2,8 %

+3,8 %

O aumento daintensidade promocional foi
observado em todos os perfis deloja, com
crescimento do peso promocional, da duragao

das acoes e maior profundidade dos descontos.

Tamanho Var.%
do desconto vs Jul'25

20,4%

19,5%

+1,2 p.p.

Fonte: Scanntech - Scann Promo - Bens de consumo embalados que

representam mais de 90% no canal alimentar

+0,8 p.p.
20,5% -0,2 p.p.
21,0% +0,4 p.p.

21,4% +O,6 pp

VVenda Incremental

(Uplift %)

58,3%

57,7%

59,3%

54,4%

68,5%

¥ scanntech
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radar {% scanntech

canal Cafélidera o pior retorno promocional; arroze€ o
alimentar unico destaque positivo em todos os formatos O que significa variar a performance
promocional?

O cafe segue no Top 3 negativo dos quatro formatos, liderando em Super 1-4, Super i
5-9 e Super 10+ e ficando em 2° no Atacarejo, onde a cerveja assume a lideranca. Oleo A eficiéncia de uma promogcao nao depende apenas
repete entre os piores em trés formatos. Ja o arroz € o Unico no Top 3 positivo dos das vendas incrementais, mas do equilibrio entre
quatro formatos, com a frutalogo atras. O alerta segue o café: com deflacao de -17% incremento e profundidade do desconto aplicado.
em 12 meses, o desconto extra tende a gerar pouco volume incremental. Variar performance promocional significa aumentar

oretorno doinvestimento.
De olho no precgo

ANALISE DE MESMAS LOJAS .

Categorias que mais variaram a performance promocional™
Jul'26 vs Jul'25

Super 1-4 Super 5-9 Super 10+ Atacarejo

/]\ Positivo Il Fruta I Arroz 88 Bovino I Arroz
28l Arroz 28l Fruta el Arroz 28l Bovino
Queijo Queijo Refrigerante & Fruta
J  Negativo 2 Cafe 2 Cafe Cafe Cerveja
Frango Z Chocolate Cerveja 2 Cafée
Ml Crescimento 2 Oleo 2 Oleo Frango 2 Oleo

I Queda

Fonte: Scanntech - Scann Promo - Bens de consumo embalados que representam mais de 90% no canal

Relatorio Edicao de Julho alimentar. * variar performance promocional significa aumentar o retorno do investimento.
mensal Publicacdo: 5 de Agosto de 26 P P 9 5
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O¥elatoremai olfefeT
elgompleto do varejo.

VVenda e Dias de Estogue
= Ruptura x Estogque
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radar

canal
alimentar

De olho no estoque

Relatorio

mensal

Ruptura na minima da série, porém
comnao venda e estoque emalta

Em julho, a ruptura caiu para 4,4%, menor nivel da série,
enquanto a nao venda avancou para 11,4% (+2,7 p.p.) e os dias
de estoque chegaram a 46 (+5 dias), segundo maior patamar
do periodo. Com ruptura em minima historica e mais estoque
naloja, a perda de venda deixa de ser falta de produto e passa
a indicar estoque posicionado, mas a venda nao
acompanhando. Isso indica uma oportunidade de
positivacao de mix emloja.

ANALISE DE MESMAS LOJAS

¥ scanntech

Ruptura, nao venda e dias de estoque Jul ‘26 vs. Jul ‘25)

Ruptura

4,4%

(-2.4p.p.)

Evolucao de ruptura, nao venda e dias de estoque

B

0.00 38 ‘....

] ° ° .
35
6,8% 5,9%

Jul Ago Set Out Nov

2025

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26

. [ ]
.
= I 7,5%

Dez Jan

Fonte: Scanntech -Scann&OP

Dias de Estoque
46 dias
(+5 dias)

Nao VVenda
11,4%

(+2,7p.p.)

% Nao Venda mmmm% Ruptura e e e Diasde Estoque

..........

Fev Mar Abr Mai Jun Jul
2026

17



radar

canal
alimentar

De olho no estoque

B Reducdo
B Aumento

Relatorio

mensal

Ruptura e Dias
de Estoque
por cesta

Em jul'26, a ruptura recua
em todas as seis cestas
(-1,5a-3,0 p.p.vsjul'25),
porém a nao venda e 0s
dias de estoque sobem
em todas.

O descolamento & maior
em Perfumaria: menor
ruptura (4,2%, -3,0 p.p.),
maior nao venda (13,0%,
+3,3 p.p.) e 74 diasde
estoque (+13,3). Limpeza
repete o padrao (13,0% e 57
dias) e Mercearia melhora
ruptura (-2,8 p.p.) somando
4.9 dias.

O sinal é de estoque parado
em nao alimentos, o que
pede revisao de mix e um
cuidado com o capital
empregado no varejo.

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26
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Resultado do més
Jul ‘26

Ruptura %
Pereciveis I .50
Mercearia B 2.0%

Bebidas R 3.7

Mercearia Basica [ <.3°
Perfumaria B 2.2
Limpeza I 5. %

Fonte: Scanntech - Scann&OP

Var vs Jul’25

-1,5p.p.

-2,8p.p.

-2,4p.p.

-2,3p.p.

-3,0p.p.

-1,8p.p.

Nao venda %

I 0.4%
I 1.58%
I 0.2%
B o7
I 3.0%
I 3.0%

Varvs Jul’25

+2,2pP.p.

+2,9p.p.

+2,1p.p.

+1,6p.p.

+3,3p.p.

+3,3p.p.

Dias de Estoque

| B
I -
I /3
N 35
I 7
I -~

@ scanntech

Varvs Jul’25

+1,5

+4,9
+2,6
+4,6
+13,3

+5,0

18



radar Q¥ scanntech

canal
I alimentar Atacarejo amplificaa Emju'26vsjul25 o Atacarejointensificaamelhora  Alndaassim, o Atacarejomostraevolugao
) dejunho elidera a queda de ruptura (-5,0 p.p., para consistente: mesmo com o maior avango de nao
q Qeda deru th ra; 4,3%), mais que o dobro do més anterior. O Super venda (+3,2 p.p.), manteve o estoque em 39 dias,
nao-venda P10ra eém 10+ mantém a gestao mais eficiente, com 34 dias sem inflar cobertura para reduzir ruptura,
todos os pe rfis de estoque e a menor ruptura do painel (4,2%). mostrando a melhor eficiencia de mix.

De olho no estoque ANALISE DE MESMAS LOJAS

Ruptura, nao venda e dias de estoque por perfil delojas
Jul ‘26

Ruptura Var. N&o Venda Var. Dias de Estoque
vs Jul’25 vs Jul'25

Total I 4,4% -2,4p.p. . 11,4%
Super1-9 I 5,0% -1,2p.p.

Super10+ [ 4= -2.2p.p.

B Reducdo
Aumento

Relatério Edicao de Julho
mensa] Publicacao: 5 de Agosto de 26 Fonte: Scanntech - Scann&OP 19



radar

ce;nal
alimentar

Performance total
Semanavs. Més

Andlise por perfildeloja
Desempenho por regiao
De olho no preco

De olho no estoque

De olho no shopper

Dinamica por cesta

Relatorio

mensal

Ruptura
x Estoque

Em julho, a cesta de
Mercearia melhora
frente a junho, porém
mantém os desafios
em Chocolate e Leite
em Po.

Chocolate segue na
Caixa Ineficiente:
menor ruptura da
cesta (3,2%) com o
maior estoque (69
dias), ou seja, capital
parado. Biscoito fica
na fronteira da
Operacao Eficiente
(41% e 52 dias)eéo

maior volume da cesta.

No Alto Risco, Leite
em P lidera a ruptura
(5,7%) e, com alto dias
de estoque, sinaliza
uma oportunidade de
distribuicao.

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26
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RUPTURA

-2,5%

-3,0%

-3,5%

-6,5% L ALTORISCO

@ scanntech

Matriz Ruptura X Estoque X Venda (Tamanho da Bolha) Cesta de Mercearia

Jul 26
DIAS DE ESTOQUE

35 40 45 50 55 60 65 70 75

K OPERACAQ EFICIENTE

Biscoito

4,0%
“4,9% Petisco
Leite
Condens:
5,0%
-5,5%
6,0%

PROBLEMA DE EXECUCAO \

Fonte: Scanntech - Scann&OP - Julho 26 20



O relatorio maisrapido  Edicao de Julho
e completo do varejo. Publicacao: 5 de Agosto ‘26

e

» Incidéncia nas cestas
= Missao de compra e coexisténcia

21



radar

canal
alimentar

De olho no shopper

B Positivo
I Negativo

Relatorio

mensal

Incidéncia
Nas cestas

Oinverno aparece de forma
seletiva. Ganham incidéncia
categorias como Queijo
(+0,40 p.p.) e logurte (+0,37
0.p.), porém as categorias
tipicamente sazonais
recuam: Chocolate (-0,34
p.p.), Vinho (-0,16 p.p.) e
Doce Industrializado (-0,91
p.p.), alinhado com o ponto
que vimos em estoques.

Em Mercearia Basica as
quedas se concentram nas
commodities: Café Moido
(-0,66 p.p.), Acucar (-0,57
p.p.) e Arroz (-0,34 p.p.)
liderama perdade
incidéncia, justamente as
categorias que vémem
deflacao. Na direcao oposta,
os cafés de maior valor
avancam, com Cafe
Premium (+0,16 p.p.), Café
Capsula (+0,05 p.p.) e Café
em Grao (+O,01p.p.)

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26
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ANALISE SCANN SHOPPER

Top 3 variagoes de incidéncia por cesta

Jul 26 Vs. Jul 25
Var. (p.p.)

Pereciveis
0

Queijo - 0,40

logurte 0,37
Verdura _ 0,36
Pao de Forma -0,34

Margarina -0,47

Fruta SO

Perfumaria

/[\

Lenco Umedecido

Talco 0,12
Finalizador Capilar 0,08
Creme Dental -0,36

Sabonete em barra

Papel Higiénico

%30 Mercearia

/]\

Petisco Snack 0,4
Goma de Mascar 0,27
Tempero Liquido 0,26
Tempero 03

Industrializado

Chocolate -0,34

Doce
Industrializado

JLQ Limpeza

/[\

Limpador Esséncia 0,17
Sabao Liquido 0,17
Saponaceo 0,05

N

Sabaoem 0,17
pedra

Agua Sanitaria -0,21

HAm

Sabaoempod -0,52

Fonte: ScannShopper Radar - Total Brasil Varejo Alimentar Jul 26 x Jul 25

@ scanntech

Mercearia Basica

/I\

Café Premium

Café Capsula

Café em Grao

N
Arroz
Acucar

Café Moido

A
Energético
Refrigerante
Agua

L

Suco
Concentrado

Vinho

Sucoem Po

-0,57

-0,66

Bebidas

0,16

0,05
0,01

-0,34

0,98
0,88
0,59
-0,05
-0,16
-0,28

22



radar {% scanntech

° ~ . VAN . o
canal Missao e Coexisténcia da categoria na cesta
hd ¢
I alimentar Jul‘26
W Categoria W Missao de m Coexisténcia M Insights
destaque compra
Maior crescimento Importancia das missoes Categorias com maior
em incidéncia na de compra coexisténciacom a
cesta categoria destaque
120/0 ‘
0]
/]\ 5% ‘ 81% Abastecimento 1° Detergente Liquido
i d A categoria € protagonista nas compras de
1Mpaaor Reposicdo . abastecimento, com potencial para ampliar o ticket
De olho no shopper Esséncia 2° Biscoito ao ser ativada em conjunto com itens essenciais da
+0 .21 oD Express 5 ¢ cestadelimpezaedolar.
' apel Higiénico

/]\ o Abastecimento 10 Refrigerante A forte conexao com categorias de consumo
53% Nepesichs imediato reforca o potencial dos petiscos para
O ! capturar compras adicionais e impulsionar o valor
ﬁﬂ M ercearia Petisco 26% 2° Biscoito da cesta em diferentes missoes de compra.
Snack Express Conhega as ocasides de consumo da Scanntech
+0,30pp ‘ 39  Chocolate para entender o cenario do seu negocio.
A
9%
10% 74%
/]\ i 1° Biscoito N .
. 16% Abastecimento Aforte cor&@(a.o C(])Cm Categona]sdpre:entes no
B Abastecimento / . consumo diario reforga o papel das frutas in natura
B Express Pe recCivels Fruta Reposicao 2° logurte como impulsionadoras do fluxo em1oja na missao
I Reposicio +0 4 dereposicao.
B Refeicoes O' 6pp Outros 3° Leite Liquido
Snacks
B Outros
Relatorio Edigcdo de Julho

me nsa] Publicacdo: 5 de Agosto de ‘26 Fonte: ScannShopper Radar - Total Brasil Varejo Alimentar Jul'26 x Jul 25 03
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radar -
O Hub deinteligéneia i .,

‘i. o,

mais rapido e completo

e

do varejo brasileiro-

\ w
Diversas perspectivas paravoce .«
entender o varejo antes de todo:mun

RELATORIOS DISPONIVEIS NO HUB: PECA AO SEU ATENDIMENTO SCANNTECH:
Radar Mensal:alimentar,  Radar Setorial o
perfumaria, shopper,

pricing e estoques RadarVizinhanga _f

Radar Sazonal Radar Regional =

Acesse o Hub




Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de '26
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radar

Canal
alimentar

Dinamica por cesta

B Positivo
¥ Negativo

Relatorio

mensal

Variagao de Cestas

Em julho, Pereciveis e Bebidas lideraram
O crescimento em faturamento, ambas
avancando +4,4%, puxadas por forte
aumento de preco (+5,6% e +4,6%,
respectivamente), embora nenhuma
das duas cresca em unidades.

Limpeza (+4,3%) e Perfumaria (+2,8%)
também crescem em valor, sustentadas
pela alta de preco médio no més (+5,2%
em ambas).

Bazar (+2,1%) e Pet (+1,2%) fecharam o
mMés com crescimento em valor, sendo

as Unicas cestas a crescer em unidades
(+2,5% e +3,9%).

Mercearia recuou levemente em valor
(-0,2%), com preco subindo +3,3%, mas
nao o suficiente para compensar a
queda unitaria (-3,4%)

Mercearia Basica permanece como a
cesta de maior retracao em valor
(-7,8%), pressionada tanto pela queda
do preco médio (-2,6%) quanto pela
queda de unidades (-5,3%).

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26
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Resultado domes
Jul'26 Vs. Jul'2b
Var. (%)

Valor RS
Pereciveis . 4,4%
Mercearia ~0,2% |
Mercearia basica -7,8% -
Bebidas B 4%
Perfumaria I 2,8%
Limpeza . e
Bazar I2'1%
Pet | 1.2%

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas

Unidades

-1,2% |

-3,4% |

-53% [}

-0,2% |
-2,3% |
-0,9% |

] 25%

B 3.9%

@ scanntech

Preco/UN

B 5.6%

B 33%
-2,6% [}

B z6%

B 52%

B 52%
-4,0%[

-2,6% |

26



+4,4% em valor, impulsionado pelo
aumento no preco medio da cesta
(+4,6%). Ja em unidades, a cesta segue
em queda, puxada principalmente
pelas categorias relacionadas ao
inverno: \Vinho (-10,4%) e Whisky
(-9,1%).

radar Q@ scanntech
Bebidas Categorias em Destaque
< Jul'26 Vs. Jul'25
I Canal 2 Var. (%)
alimentar Em julho de 2026, Bebidas avancou 2

| > M4,4% < ‘

1 -0,2% ™ 4,6%

1 -2,8% ™ 2,6% ™ 2,7% ™ 1,9%

As categorias alcodlicas representaram
16% da queda de unidades do Canal
Alimentar, enquanto a cesta de Nao
Alcodlicos contribuiu para 15% do
crescimento de unidades.

Dinamica por cesta

Var. (%) das categorias com maior contribuicao

De acordo com o Instituto Nacional de
Meteorologia (INMET), julho foi um més
de temperaturas acima da média para

Em valor Em unidades

diversas regides do pais, nao

ﬂ Positiva

favorecendo o crescimento das Refrigerante . 7 30 Agua - 12 99

bebidas alcodlicas quentes. ’ ’
Energético Energético

Por outro lado, bebidas relacionadas ao

calor apresentaram aumento de Cerveja | 22% lsotdnico

consumo, crescendo em unidades,

como Agua (+12,9%), Energético _

(+27,3%) e Isotdnico (+21,4%). A maior = Negativa

categoria da cesta, Cerveja (-5,2%),

segue com gqueda em unidades,

mMesmo com a anomalia de : -

temperatura. e Pl . e Rl I
Cachaca -12,9% - Suco -5,6% I

Positivo
= Negativo = Whisky A . Vinho Sl .

Relatorio

mensal

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

27



radar Q@ scanntech
Mercearia Categorias em Destaque
canal < Jul'26 Vs. Jul'25
0 (0]
I slimentar Em julho, Mercearia recuou -0,2% em = Var. (%)
valor e =3,4% em unidades, mesmo o VALOR
com preco medio acumulando alta de E N | 0] ¢
+3,3%, repasse que nao foi suficiente 2 | OI 2 / 0 ‘
para compensar a queda de consumo.
Azeite (-10,7%), Creme de Leite (-7,5%) UNID PRECO/UNID
e Maionese (-8,1%) foram as principais 0 0
detratoras em faturamento. As trés N2 _3,4 /0 T 3,3 /0
categorias tem queda no preco medio,
com Azeite apresentando a maior UNID/TICKET FLUXOEMLOJA PRECO/NVOLUME TAM. EMBALAGEM
deflacao da cesta (-10,5%). Ja Petisco 0 0 0 0
Snack, Sardinha Enlatada e Goma de /I\ 1,6 /O \l/ —5,0 /O /I\ 3,6 /0 \l/ —0,2 /O
Mascar sustentam o crescimento da
Dinédmica por cesta cesta No mes.
Var. (%) das categorias com maior contribuicao
Ll Em valor Em unidades
. B3 Positiva

Sardinha Enlatada | |

deSpOnta como deStaque Petisco snack . 5.9% Sardinha enlatada

na cesta, avancando em faturamento e _ : .

em unidades, refletindo um aumento SANE TR Erl e Goma de mascar W 7.

de consumo, nao so de preco medio. . .

Goma de mascar Creme deleite I L
Aumento em buscas - Ultimos 90 dias
' Negativa
200% Azeite -10,7% - Biscoito _5,6% .

Sardinha em lata é saudavel Sardinha enlatada engorda Creme de leite ~7 5% . Chocolate ~8.5% .
B Positivo
B Negativo Fonte: Google Trends, Ago/2026 o ~8.1% . ot ~3.6% I
Relatorio Edicdo de Julho

mensa] Publicacdo: 5 de Agosto de ‘26 Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores o8



radar

Canal
alimentar

Dinamica por cesta

B Positivo
I Negativo

Relatorio

mensal

ANALISE DE MESMAS LOJAS

Var. (%) em valor das categorias com maior contribuicao

Variagao por cesta Jul'20 Vs. Jul'25

Pereciveis

Bovino in natura - 14,0%

Bazar

Brinquedo 61 6%

i

Toalha de papel

4,2%

n_l

Embalagem

1,3%

Pneu automotivo _22 5%

11

Acessorio Cozinha -3.7%

|

Garrafa -14,0%

| |

Legume _ 9,1%
Oueijo F 6,3%
Frios industrializados  -3,7% d
Salsicha -6,6% d

|
Mercearia basica
Feijdo Bl 2.58%
Sal Bl 10.2%

Arroz

Café -8,5%

Agicar 217% |

Perfumaria
Creme dental _ 7,6%
Kit capilar _ 12,4%
Papel higiénico F 2,2%
Fralda infantil ~7.8% i
Barbeador _2.2% i

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26

Repelente —16,50/-

Pet

Racao Gato ‘- 10,4%
Pet Limpeza ‘. 4,5%
Medicamentos 0
Caes e Gatos ‘ 22,9%
Racao Cachorro _0.7% i

Pet Acessorios 213,29, d

Ragéo Ave _3[4001
Limpeza

Amaciante _ 5 0%
Limpador _ 6,9%
Sabao F 1,7%
Acessorio casa 9 4% i
Alvejante e

tira mancha -2,1%

Esfregao -11,2% ‘

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas
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« Performancetotal
= Contribuicao das categorias
= Categorias em destaque
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radar

canal

oerfumaria Variacao de Cestas

Em julho, o canal Perfumaria
manteve a trajetdria de queda
Performance total observada nos Ultimos meses. Em
comparagao ao mesmo més do ano
anterior, o canal retraiu -6,7% em
valor e -13,4% em unidades, com o
preco medio avangando +7,7%.

Eletroportatil (-24,5%) liderou a
retracao em valor, seguido por

Cosmética (-10,4%) e Cuidado com
a Pele (-6,0%).

Cuidado do Cabelo, principal cesta
do canal com 54,2% das vendas,
recuou -5,0% em valor. Apesar de
seramenor queda entre as
categorias que ficaram no negativo,
O peso da cestaimpactaa
performance no canal.

Higiene Pessoal e Higiene Bucal
foram as Unicas categorias com
aumento de faturamento no
periodo, ambas com +0,3% em
valor, impulsionadas pelo aumento
O preco medio.

W Positivo

[ Negativo

Relatorio Edicao de Julho

mensal Publicacdo, 5 de Agosto de '26
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Jur26 Vs. Jul'25
Var. (%)

Importancia em )
vaplor no canal Valor R$ Unidades

Total
Canal -6,7% . -13,4% -

Cuidado Do Cabelo 54 29 _5,0% l 11.8% -

Cosmeética 0 0
B 200 -10,4% -15,8%

gg]1e(jado ComA . 13,0% -6,0% . -16,6%

Higiene Pessoal I 2,4% +0,3% -4,1% I

+0,3% ~6,9% .
(o) - 0 . a
Eletroportatil I =L 24,5% 20,6%

Higiene Bucal I 2,4%

O chegou
Nno radar da Scanntech

Uma nova leitura para transformar dados em C%aerg?cgr?jisnc\);;?g
oportunidades para industrias e varejistas. ;

Fonte: Scanntech - Scann Share Perfumaria | Dados Mesmas Lojas

¢ Scanntech

Preco Médio / UN

. +7,7%

. +7,6%

W o

B

I +4,5%

. +7,7%
-4,9% l
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radar

canal
perfumaria

Contribuicao das
categorias

Relatorio

mensal

As categorias de cuidado com o cabelo se
destacaram no meés de julho, mas de maneira

Contribuicao

para o resultado oposta: Coloragado € a cesta que mais contribui

em val or para o crescimento do canal, com +7,4% de
crescimento em valor em comparagao a julho de
2025.
Lenco Higiénico (+9,0%), Fralda Infantil (+6,8%),
Fragrancia (+2,9%) e Creme Dental (+3,0%)
também compdem as categorias com maior
contribuicao positiva para o canal.

Var. (%) das categorias que mais contribuem
Jul26 Vs. Jul'2s

Var. (%)
] Positivas
iomento Geplar
Fragrancia
Creme Dental

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26

¥ scanntech

Por outrolado, Tratamento Capilar (-8,3%),
Maquiagem Rosto (-17,0%), Shampoo (-9,8%),
Finalizador Capilar (-5,7%) e Maquiagem Boca
(-29,3%) foram as categorias que mais
contribuiram negativamente para a cesta
nesse periodo.

Var. (%) das categorias que menos contribuem
Jul’26 Vs. Jul’'25

Var. (%)
| Negativas
Tratamento Capilar ~8.3%
Maquiagem Rosto -17,0%

Shampoo -9,8%

Finalizador Capilar -5,7%

Maquiagem Boca -29,3%
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radar

canal
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Categoria em destaque

Relatorio

mensal

Categoria destaque
de crescimento

Coloragao segue sendo destaque
para o canal Perfumaria, com
crescimento em valor de +7,4%,,
impulsionada pela variacao positiva
de preco (+11,0%).

As maiores categorias da cesta,
Coloragao Permanente e Kit
Coloragao, retraem em unidades
apesar de variar positivamente em
valor.

Tonalizante e
Descolorante sao os
principais contribuidores
para a categoria:

ambas crescem em unidades,
refletindo um aumento real de
CONSUMO € NAo SO do preco medio.

—Tonalizante
Buscas no Google  ——Descolorante

Fonte: Google Trends, Ago/2026

Edicao de Julho
Publicacao: 5 de Agosto de 26
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Jur26 Vs. Jul'25
Var. (%)

Importancia em
valor na categoria

Coloracao

Coloracao
Permanente 36.8%
Kit

Coloracgao 33,3%
Tonalizante - 17.9%

Descolorante I 6.2%

Coloracgao 0
Outros I 3,9%

Henna I 1,9%
Capilar

O

Valor RS

R
B s
g s

B 64

chegou

Nno radar da Scanntech

Uma nova leitura para transformar dados em
oportunidades para industrias e varejistas.

Fonte: Scanntech - Scann Share Perfumaria | Dados Mesmas Lojas

Unidades
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Chame nosso time
de atendimento:

@ scanntech

Preco Médio /UN

+10,8%
B s
B 0%
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radar

canal
perfumaria

Categoria em destaque

Relatorio

mensal

Categoria destaque

deretracao

Finalizador Capilar apresentou
queda de -5,7% em valorem
relacao a julho do ano passado,
puxada pela retracao das

unidades (-10,3%).

As subcategorias que mais
apresentaram queda sao Leave-In
e Ativador capilar, ambas
variando mais de -11% em valor,
refletindo a forte queda de
unidades (-18,0% e -19,6%,

respectivamente).

Fonte: Google Trends

Edicao de Julho

Publicacao, 5 de Agosto de '26
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Jur26 Vs. Jul'25
Var. (%)

Importanciaem
valor na categoria

Finalizador
Capilar

Oleo

Capilar - 27 9%
Creme De

Pentear - 22,9%
Leave In - 19,6%

GelE
Gelatina - 17,3%

Capilar

Ativador . 10,1%
Capilar

Pomada I 2,2%
Capilar

O

Valor RS

_5,7% -
_5,0% .

-0,2%

-2,6% |
7,6% [

chegou

Nno radar da Scanntech

Uma nova leitura para transformar dados em
oportunidades para industrias e varejistas.

Fonte: Scanntech - Scann Share Perfumaria | Dados Mesmas Lojas

Unidades

9% [
7,29 [
7.5% [
-6,0% [

Chame nosso time
de atendimento:

¢ Scanntech

Preco Médio /UN

. +5,2%

. +4,3%

- +7,6%

- +7,8%

. +5,1%
-1,8% I
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¢ scanntech radar

O relatorio mais rapido Edicao de Julho
NOVIDABE e completo do varejo. Publicacao: 5 de Agosto 26
’
Conheca o Hub de Conteudo do Radar
Agora vocé encontra todas as edicoes do Radar
Mensal e do novo Radar Sazonal em um unico lugar. fgradecemos
- , - Receba o Radar por WhatsApp
Baixe Radar Mensal Radar Sazonal g_—; T
-

agoraas Junho NEIGIES : TRE%
Ultimas L AN
edicoes: Ano Novo s 24

com =y, A\

Ricardo )

Amorim . Gl |

Fconomista : 1 Inscreva-se

e Palestrante ‘ » 11 (

. I |
Conﬁ a Estudo de Verao Estudo de Dia dos Pais .
osestudos Consumoemaltas 1 O presentedopai: SQOUberreSg ggg ';Te‘g‘% o ou Categoria?
sazonais temperaturas M dodesejoacompra
exclusivos *
com Entre em contato

Estudo de Black Friday Estudo de Dia das Criangas

Declhono Tanahorade

CONSUMO rincar!

Google

Acesse o HUB e baixe os relatorios

m o scanntech.com



https://www.scanntech.com.br/edicoes-radar/
https://www.scanntech.com.br/contato/
https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
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