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verao ‘26

Selecao de Produtos

B Positivo
B Negativo

Relatério

sazonal

Como performou a selecao de
produtos de VVerao no varejo
alimentar

A selecao de Verao cresceu +7,8% em valor no
periodo de dezembro de 2025 a fevereiro de
2026, na comparagao com 0s Mesmos meses
do ano anterior. O avanco foi puxado pelo preco
medio (+7,4%), ja que as unidades vendidas
ficaram praticamente estaveis (+0,3%).

O efeito sazonal fica evidente na comparacao
com a media de 2025: o faturamento da selecao
ficou +14,1% acima do patamar medio anual,
sustentado principalmente pelo maior
consumo (+11,1%), com contribuicao menor do
preco (+2,6%).

Selecao de produtos de VVerao:

Aqgua, Agua de Coco, Bovino In Natura,
Bronzeador Corporal, Cerveja,
Desodorante, Energético, Espumante,
Fruta In Nlatura, Gelo, Inseticida,
Isotonico, Maionese, Mistura Alcodlica,
Pao de Alho, Protetor Solar,
Refrigerante, Repelente e Sorvete.

Edicao de Junho
Publicacao: 7 de Julho de 26

:
:
g
3
E

Alavancas de Crescimento

Selecao de produtos de Verao
Verao ‘26 vs. Verao ‘25

Valor (RS)

+7,8%

Selecao de produtos de Verao
meédia VVerao ‘26 vs. media 2025

Valor (RS)
|

»

+14,1%

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

Unidades

+0,5%

Unidades

»

+11,1%

@ scanntech

Preco/Unidade

+7.4%

Preco/Unidade

+2,6%



radar
selegaode
Verao ‘26

Selecao de Produtos

ANALISE DEMESMASLOJAS

Evolugao mensal

Durante os meses de verao, Dezembro concentra a maior fatia
do faturamento da selecao de \Verao entre os trés meses,
impulsionado nao so pelo verao, mas também pelas compras
de Natal e fim de ano. Ainda assim, Fevereiro, 0 més de menor
peso, foi 0 Unico a ganhar representatividade frente ao ano
anterior (+1p.p.), enquanto dezembro (-0,6 p.p.) e janeiro (-0,4
P.p.) recuaram.

Alavancas de Crescimento

Representatividade da Selegao de Verao em valor (RS) nos meses do Verao

Varppda
representatividade
VS. 0 ano anterior

Relatério

sazonal

40,5%

-0,6

Dezembro

30,6% 28,9%

-0,4 +1

Janeiro Fevereiro

Edicao de Junho
Publicacao: 7 de Julho de 26

¥ scanntech
Em valor, o Verao 2026 (dezembro/2025 a fevereiro/2026)
superou o mesmo periodo do ano anterior em todos os meses.
Dezembro e Janeiro puxaram o crescimento, com +9,4% cada,
enquanto Fevereiro avancou em ritmo mais moderado (+4,1%).
2024/2025
Vendas em Valor (RS) absolutas da Selecao de VVerao nos meses de Verao B 2025/2026

Var%emvalor (RS) +9: 4 +9, 4 + 411

VS. 0 ano anterior

Dezembro Janeiro Fevereiro

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 6
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Selecao de Produtos

B Positivo
Negativo
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Super El Nino é esperado para

o segundo semestre de 2026 e
deve trazer mais ondas de calor

A selecao de produtos de VVerao ganha
destaque nao apenas durante a
sazonalidade, mas especialmente nos
periodos mais quentes ao longo do ano,
quando o consumidor passa a buscar
Mais categorias desse segmento.

Isso ficou evidente em 2026: mesmo com
uMm verao mais ameno, as ondas de calor
pontuaisimpulsionaram as vendas. A
regiao Sul, com temperaturas ate 5°C
acima da media, registrou alta de +12,5%
no volume da selecao de Verao, enquanto
o Centro-Oeste avancou +6,7% (com
anomalia de +7°C).

Com a chegada prevista do Super EI Nino
para o segundo semestre de 2026, as
vendas no varejo podem ser
impulsionadas por um mix pensado para
ondas de calor, capturando essa
demanda ao longo de todo o ano, e nao
sO No verao.

As temperaturas ficaram, em meédia,
1,4% inferiores as registradas no
Verao'25, indicando uma sazonalidade
mais amena no VVerao'26.

Edicao de Junho
Publicacao: 7 de Julho de 26

ANALISEDEMESMASLOJAS

Performance da selecao de produtos de verao
em ondas de calor fora do periodo do verao

L Mapa da Anomalia de Calor
Verao’25
ANOMALIAS DE TEMPERATURAH MEDIAS
VALIDO PARA DEZEMBRO DE 2024 E JANEIRO, FEVEREIRO DE 2025
CLIMATOLOGIA DE REFERENCIA: 1981-2010
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ANOMALIAS DE TEMPERATURAS MEDIAS

VALIDO PARA DEZEMBRO DE 2025 E JANEIRO, FEVEREIRO DE 2026

CLIMATOLOGIA DE REFERENCIA: 1991-2020

EQ

358

CENTRO-OESTE
20/04a03/05de’26

+7°C Temperatu.ras
/° graus acima
da média para
o periodo

SUL ™
23/03a05/04de 26

+50C Tem peraturas
7° graus acima
da média para
o periodo

@ scanntech

\olume
(vs.o mesmo periodo do ano anterior)

+0,7%

+12,5%

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores | INMET

(Instituto Nacional de Metereologia)
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Performance
das Regioes

Entre as categorias da selecao de
Verao, o Centro-Oeste (+11%) e o
Nordeste (+9,3%) lideraram o
crescimento de faturamento. Esse
avanco, porém, foi sustentado quase
inteiramente por preco, ja que o
volume ficou negativo no Centro-
Oeste (-2,3%) e estavel no Nordeste
(+0,1%).

Todas as regioes avangcaramem
faturamento, e em quase todas o
motor foi o preco médio mais alto.

O Sulfoi a excegao: a Unicaregiao a
crescer com volume real (+5,1%) e com
O menor repasse de preco (+2,5%), 0
que conversa com as maiores
anomalias de calor registradas ali no
periodo.

As regides Sul e Nordeste,
Unicas a registrarem aumento
em unidades, também foram as
gue apresentaram as maiores
anomalias de calor no VVerao'26
vs. Verao'25.

Edicao de Junho
Publicacao: 7 de Julho de 26
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Selecao de produtos de Verao

\VVerao’26 vs. \Verao’25

Menor
Faturamento

@ scanntech

Maior
Faturamento

\ar. (O/O) -41sous< -4%a-21w -2%a-0,1%  Oxad% 41%a8% 8lwalle 12,1wo0u=>
NORDESTE
FAT +9,35%
4 UNIDADE  +0,1%
M" PRECO 4929
4 ) UND
NORTE ;
FAT +5,4%
UNIDADE  -6,5%
CENTRO-OESTE
PRECO  +12.7% T MG,RJeES T
UNID +11%
FAT 0 o
FAT +8,3%
UNIDADE  -2.3%
. UNIDADE -0,6%
PRECO +13,6%
UNID PREGO  +9%
UNID
suL M SAOPAULO T
FAT +7,7% w FAT +6,4%
UNIDADE  +5,1% UNIDADE  -1,4%
PRECO  +25% PREGO  +78%
UNID UNID ‘
Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores .
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Performanceda
selecao de produtos

Os segmentos da selecao de VVerao
tiveram comportamentos distintos ao
longo do Verao'26.

ANALISE DEMESMASLOJAS

Alimentos e Nao-Alcodlicas, que juntos
somam mais de 72% da
representatividade, puxaram o
consumo e o faturamento com
crescimento saudavel, sustentado por
volume real (unidades +8,7% e +3,5%), e
Nao apenas Por preco.

Alcodlicas cresceram em faturamento
(+4,7%), porém sustentadas pela forte
alta de preco (+15,1%), ja que as
unidades recuaram (-9,1%).

Higiene e Beleza, impactada porum
verao menos intenso que o anterior,
recuou tanto em faturamento (-1,4%)
quanto em unidades (-5,2%).

A Cervejafoia principal
categoria a puxar as
unidades de Alcodlicas
para baixo, pressionando o
resultado do segmento
como um todo.

Edicao de Junho
Publicacao: 7 de Julho de 26

Performance selecao de produtos de Verao

Importancia em Valor no
\Verao’26

0% 100%

Alimentos - 51,2%
Alcodlicas . 23,6%

(o)
Nao-Alcodlicas 21,1%

Higiéne e Beleza I 4,1%

Selecao de produtos Verao:

Variacao (%) Verao’26 vs.
Verao’25

Valor RS

-20% 0% 20% -20%

B

. 8130/0
-1,4% I

Unidades

0% 20%

4’ 70/0 _911 O/O .

I 3,5%
s [

@ scanntech

Preco/Unidade

-20% 0% 20%

| 1,2%

15,1%
N

4,0%

Agua, Agua de Coco, Bovino In Natura, Bronzeador Corporal, Cerveja, Desodorante, Energético,
Espumante, Fruta In Natura, Gelo, Inseticida, Isotonico, Maionese, Mistura Alcodlica, Pao de Alho,
Protetor Solar, Refrigerante, Repelente e Sorvete.

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
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Performance de Alimentos na
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seleciode Performance de % selegao de produtos de Verao

I Verao ‘26 Alimentos g . . 3

§ Importancia em Valor (RS) VVerao’26 Variacao (%) Verao’26 vs. Verao’25

Selecao de Produtos

Valor R$ Unidades
Bovino In Natura e Pao de Alho, categorias - e s - 0% o0 o oo

tipicamente associadas ao churrasco,
registraram as melhores performances em

faturamento (+13,6% e +10,2%), com aumento
4 0 0 13,6% 8,7%
tambem no consumo (+8,7% e +4,5% em Bovino In Natura 62,1%
unidades).
Por outrolado, o Sorvete, categoria tipica da

sazonalidade, teve leve retracao em valor

A 50 : : o
(-0,2%) e a maior queda em~un1dades( 4,0%) Eruta In Natura — 4, 7% 10,4%
entre os alimentos da selegao. '

|
Sorvete -0,2% -4,0%
3,8%
: Maionese 5,8% -2,4%

Fruta In Natura registrou queda de 3,5% I

preco na comparagao Verao'26 vs

'25, 0 que impulsionou © consumo

da categoria (+10,4% em unidades)

e sustentou a alta do faturamento 10,29% 4 5%
W Positivo (+4,7%). P&o de Alho 1,3%
B Negativo
Relatorio Edigao de Junho Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

sazonal Publicacao: 7 de Julho de 26 10
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B Negativo
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Performancede
Alcoolicos

Em Alcodlicos, a Cerveja, que representa mais
de 90% da cesta, € a principal responsavel
pela retracaoc em unidades (-9,9%), apesar da
alta de faturamento (+4,1%) sustentada
unicamente pelo repasse de preco.

Na direcao oposta, a Mistura Alcodlica foi o
grande destaque do segmento, com alta
expressiva em valor (+17,6%) e em unidades
(+10,2%), reforcando a tendéncia de novas
formas de socializacao.

Edicao de Junho
Publicacao: 7 de Julho de 26

ANALISE DEMESMASLOJAS

@ scanntech
Performance de Alcoolicos na selecao

de produtos de VVerao
Importancia em Valor (RS) Verao’26 Variacao (%) Verao’26 vs. Verao’25
Valor R$ Unidades
0% 100% -20% 0% 20% -20% 0% 20%

Cerveja 90,2% 4,1% -9,9%

Mistura Alcodlica 5,2% 10,2%
0,

Espumante /6% 1,7% -1,7%

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores .
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Performance de Nao-Alcoodlicos na

2
8 ~ ~
- - 5 selecao de produtos de VVerao
I seleciode Performance da selecdo % R
~ ¢ ~ _ 7y %
Verao'26 de Nao-Alcoolicos % Importancia em Valor (RS) Verao’26 Variacao (%) Verao’26 vs. Verao’25
Selecao de Produtos
Valor R$ Unidades
Refrigerante, Energético, Agua, Agua de - e — - o B - S

Coco e Gelo, que juntos somam quase 98%
do faturamento da selecao, cresceramem
valor. Com excecao do Refrigerante, todas
essas categorias também avangaram em
unidades.

Refrigerante 66,5%

7.1% -1,2% |

O Isotdnico foi a Unica categoria com queda
de faturamento (-4,1%), pressionado pela Energético
reducao das unidades vendidas (-6,6%).

13,5% 14,0% 11,3%

12,1% .12,0%

Agua 13,4% .
Agua de Coco 2,9%
9 2,6% 4,3%
2,4%
Isotonico ~4,1% -6,6%
B Positivo 1,2%
B Negativo
Gelo 13,2% 6,9%
Relatério Edicao de Junho Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

sazonal Publicacao: 7 de Julho de 26 12
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2 Performance de Higiéne e Beleza na
I selecaode Performance da selecao g S€lecao ae prodiutos deverdo
~ ¢ . o N\ %
Verao'26 de H1glene eBeleza % Importancia em Valor (RS) Verao’26 Variacao (%) Verao’26 vs. Verao’25
Selecao de Produtos
Valor RS Unidades

Dentre as categorias de Higiene e Beleza, 0 100% -40% 0% 40% -40% 0% 40%)
todas retrairam em faturamento e em ’
unidades, com excegao do Protetor Solar,
que avancou +1,1% em valor, embora tambem
tenha caido em volume (-9,8%). Desodorantes 65,8% -0,4% -4,2%

A cesta & muito influenciada pela
temperatura e apresentou queda em
consumo em 2026. Segundo dados do
INMET, o verao foi menos intenso que o de
2025, o que pressionou o resultado dessas
categorias.

Inseticida 29 0% -2,3% -6,9%

Protetor Solar 2 6% 1,1% -9,8%

De janeiro a abril, o Ministério da
Saude registrou 75% menos casos
de dengue no Brasil. As mudancas
de temperatura podem explicar
parte desse fendmeno, que afeta
diretamente categorias como
Repelente e Inseticida.

Repelente 2,6% 716,3%

B Positivo 0,1%

B Negativo Bronzeador

Corporal

Relatério ic3
sazon a] Egg?c%gée(;j: %1; Julho de 26 Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 13
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Verao ‘26

Selecao de Produtos

Relatério
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Em crescimento percentual,
Mistura Alcodlica (+17,6%) e
Energéetico (+14%) lideraram a
variagao positiva durante os
meses de sazonalidade.

ANALISE DEMESMASLOJAS

Ja na contribuicao emreais, 0
Bovino In Natura concentra o
peso do crescimento (51,9%).
Somado a Refrigerante (12,7%),
Cerveja (11,6%) e Fruta In Natura
(9,2%), esse grupo responde por
mais de 85% da contribuicao
total.

Edicao de Junho
Publicacao: 7 de Julho de 26

Top 10 Categorias Impulsionadoras das Vendas

Selecao de produtos de VVerao
Variacao (%) Cesta de Verao’26 vs. ‘25

Variacao (%) Faturamento

Mistura Alcoodlica

Energético

Bovino In Natura

Gelo

Agua

Pao de Alho

Refrigerante

)
Maionese 9,8%

0
Fruta In Natura 4:7 Jo

Cerveja 4,1%

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

100%

Contribuicao (%) em Reais

Bovino In Natura

Refrigerante

Cerveja

Fruta In Natura

Energético

Agua

Mistura Alcodlica

Maionese

Pao de Alho

Gelo

0%

@ scanntech

100%
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"J Performance e insic icacao:
das prin ( Ilho '26

S temperaturas

Imento de buscados
Jle, agahsamos OS
) fenomeno El Nlino sobr

- o semestre de 2026, este e o momento de entender comoo
g JfF | fenomeno pode influenciar o comportamento de consumo
NO varejo.

A regiao Sul concentra © maior interesse pelo tema,
liderando as buscas dos brasileiros sobre o Super El Nino no
Google.

Para aindUstria e o varejo, o cenario reforca aimportancia de
um portfolio estrategico: categorias associadas ao calor

tendem a ganhar relevancia e despertar maior interesse dos
O o g e consumidores durante eventos climaticos como esse.

15
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Consumo em altas temperaturas

ESTUDOESPECIAL

Relatoério

sazonal

Pesquisas por
“Super E1 Nlino”
Nos ultimos 12
MeseSs

A regido Sul, muito impactada
pelos enchentes decorrentes do
ultimo fendmeno do El Nino,
idera o interesse nas buscas

Fonte: Google Trends - Brasil ultimos 12 meses

Pesquisas por “Super EI Nino” nos ultimos 12 meses - Interesse por sub-regiao

Veja em que local o
termo “el nino” foi o

mais famoso durante
os ultimos 12 meses

O — Nao houve
dados suficientes
para o termo

50 — Metade da
popularidade

100 - Locais com
maior popularidade

16
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I selecaode Pico do EI Nifio

S UtimoEINifo  Bpisseer
3 ‘ avancou a nos ultimos 5 anos
ouUSCa por v

Ca teg O ri a S d e 2021 2022 2023 2024 2025 2026
resfriamento. Pesquisas

por “Ventilador”
nos ultimos 5 anos

2021 2022 2023 2024 2025 2026

Rse]aatzég’nal Fonte: Google Trends




Google e
) selegiode Pesquisaﬁ por
veraoes Fm 2023, no Ultimo~~ “Sorvete” nos
o~ : 1ltimos 5 anos
FI Nifio, as categorias
relacionadas ao
calor tiveram pico
de buscas dOS 2021 2022 2023 2024 5
ultimos 5 anos
resfriamento. Pesquisas por
nos ultimos 5 anos

Rse]aatzég’nal Fonte: Google Trends
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Consumo em altas temperaturas
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Em 2026,
buscas pelo
termo “El Nino”
Ja crescem no
Brasil.

ESTUDOESPECIAL

Fonte: Google Trends

Pesquisas por
“El Nino” nos
ultimos 5 anos

2021 2022 2023

2024

2025

Pesquisas por
éé

?9

nos ultimos 5 anos

2026

2021 2022 2023

2024

2025

2026
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¢ scanntech radar

Performance e Insights das

NOVIDADE principais datas doano
Mercado segue estavel em junho:
Con hega o Hub de nem a Copa do Mundo nem a festa
junina movem o ponteiro
CO nteu d O d O Ra d al \/eja no Radar Mensal:
Agora vocé encontra todas as edicoes do Radar e
Mensal e do novo Radar Sazonal em um unico lugar. 3 d =
COﬂf'I ra aS . i _ - COM ANALISE ESPECIAL
Ultimas Radar Mensal oy Radar Sazonal —_— R'C ARDO
edicdes: Julho Black AMORIM A]gr?decemos
Fr.lday a lertura
Amoni Receba o Radar por WhatsApp
|
Clique aqui
Performance total
| |
Radar Sazonal Radar Sazonal " )
Dia das Dia dos Analise por perfildeloja
. 1 . Quer saber mais .
Cria NCas Pais . sobre a sua regido ou categoria?
Desempenho por regiao
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https://www.scanntech.com.br/edicoes-radar/
https://bit.ly/3ZBtIiX
https://www.scanntech.com.br/contato/
https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil
https://www.scanntech.com.br/edicoes-radar/
http://www.scanntech.com.br/

