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FESTA JUNINA E COPA ESTOQUES INEFICIENTES
Mercado segue estavel em junho: Junho apresentou o maior
nem a Copa do Mundo nem a festa “dias de estoque” e nao
junina movem o ponteiro venda do periodo.
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Estudo inédito:
mais da metade
das doses
consumidas de
GLP-1pode virdo
mercado informal

Evolucao do Consumo de GLP-1
Formal + estimativa do Informal:

50%

DAS DOSES
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*GLP-1 FORMAL EM NUMERO DE DOSES CONSUMIDAS | SCANNSHARE FARMACIA
*GLP-1INFORMAL EM NUMERO DE DOSES CALCULADAS COM BASE NO NUMERO EXCEDENTE DE SERINGAS VENDIDAS EM

-
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DESO

Perfil, impacto
e futuro do GLP-T
NO coNnsumo brasileiro
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POR DENTRO DO ESTUDO:

239% crescimento do uso de GLP-1
formal e informal em apenas um
ano no Brasil

-0,49% reducao anual nas vendas
de alimentos, impulsionada pelo
uso de GLP-1.

37% dos nao usuarios tem alta
probabilidade de usar caso o
preco baixe.

Se 37% dos nao usuarios
passarem a utilizar o
medicamento em algum
momento, sairiamos de 14% da
populagao para 46% tendo uso
de GLP-1em algum momento

Fale com seu time
de atendimento
Scanntech para ver
o0 estudo completo.
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Mercado em foco com Ricardo Amorim

Uma andlise sobre os possiveis impactos da reducao da jornada de trabalho nos custos das
empresas, nainflagao, no emprego e na competitividade do varejo.

Canal Alimentar

Confira as principais movimentagdes do varejo alimentar no més de junho

De olho no preco
15 e

Leitura mostra a oscilacdo da inflagao e promogao no més, com impactos distintos

De olho no estoque
18

Ajustes na cadeia, com possiveis impactos em disponibilidade e dinamica de vendas.

23 De olho no shopper

Confira jornada de compra do shopper no més.

2.7 Dinamica por cesta
Quais categorias puxaram o resultado positivo e negativo.

EXCLUSIVO

Canal Perfumaria
Panorama do canal perfumaria e as tendéncias do mundo da beleza e cuidado pessoal.

Edicao de Junho
Publicacao: 7de Julho de ‘26
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Mercado segue estavel em junho: nema Copa
do Mundo nem a festa junina movem o ponteiro

Junho de 2026 manteve o faturamento
praticamente estavel em relacdo ao restante do
ano, com crescimento nominal de +2,6% no més
ante +2,1% no acumulado, ainda puxado pela
alta de precos (+4,3% no més vs. +3,7% no
acumulado) e pela queda em unidades (-1,6%).

A aceleracao do preco médio vem do preco por
volume, que avanca com mais forca no més
(+3,2% em junho vs. +1,9% no acumulado),
engquanto o tamanho médio das embalagens
desacelera (+1,0% vs. +1,7%). Ja a queda de
unidades combina a retracao do fluxo em loja (-
1,1%) e das unidades por ticket (-0,5%).

Pereciveis (+5,9%) e Bebidas (+5,5%) seguem
como as maiores contribuintes do canal
alimentar. Ainda assim, nenhuma das duas
cresce em unidades: o avanco vem do preco
médio. Mercearia e Limpeza repetem o mesmo
padrao.

A cesta de Bazar foi, pelo segundo més
consecutivo, a de maior crescimento
percentual. A categoria de jogos e figurinhas,
que representa apenas 0,2% do faturamento,
respondeu por 4,4% do crescimento em
unidades em junho, alavancada pelo sucesso do
album da Copa do Mundo, que a fez crescer
+9,1% em unidades ante maio de 2026.

Mercearia Basica segue como a maior detratora
em faturamento (-9,2%), puxada tanto pela
queda do preco médio quanto pela de
unidades. Arroz (-26,4%), Agucar (-21,0%) e Café
(-6,8%) sao as que mais contribuem para o
recuo em valor.

Nas vendas unitarias, Perfumaria apresentou a
maior queda do més (-4,7%), puxada por
categorias como Fralda Infantil (-7,7%) e
Desodorante e Antitranspirante (-1,0%).

Entre as regides, o Centro-Oeste liderou o
crescimento em faturamento (+5,2%), seguido
pelo Norte (+3,2%). Ambas elevaram o preco
médio acima da meédia do pais e tiveram
retracao unitaria abaixo dela.

O canal Perfumaria seqgue em queda, com -7,1%

em valor e -16,3% em unidades e preco médio
subindo 11% ante o mesmo més do ano anterior.

Boaleitura e boas vendas!
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Mais custc
os efeitos
da reducao
da jornada
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m qualquer pais, hd mais trabalhadores
do que empresarios. Por isso, as
pessoas tendem a entender melhor a
dinamica dos salarios, que asimpacta

diretamente, do que a dos precos de produtos
e servicos, definidos pelas empresas e
percebidos de forma mais indireta. No
entanto, a 16gica de definicao dos salarios — o
preco do trabalho — e dos pregcos dos
produtos e servigos vendidos pelas empresas
& essencialmente a mesma: ambos precisam
ser suficientes para cobrir custos e gerar uma
compensacao adequada pelo esforco. No
caso das empresas, também €& preciso
remunerar O risco de investir, operar e,
eventualmente, perder dinheiro. Caso
contrario, nao faz sentido nem para o
trabalhador, nem para o empresario continuar
trabalhando.

E nesse ponto que entram as variagdes de
custos. No caso dos salarios, ha mecanismos
para garantir que parte dos aumentos de custo
necessarios para o trabalhador trabalhar e
sobreviver seja repassada a0 que ele recebe.
Se o custo de transporte sobe, o valor do vale-
transporte € reajustado. Se os precos dos
produtos e servicos consumidos pelo
trabalhador aumentam, o salario tende a ser
reajustado anualmente para recompor seu
poder de compra.

No caso dos precos praticados pelas
empresas, a logica € semelhante, mas o
repasse Nao acontece de forma automatica.
Por isso, sempre que os custos aumentam, as
empresas tendem a tentar repassar esses
aumentos para 0s precos dos produtos e
servicos que vendem.

E nesse contexto que entra a proposta de
reducao da jornada de trabalho sem reducao
de salarios, atualmente em discussdo no
Congresso. A medida pode aumentar os
custos das empresas em algo entre RS 178
bilhdes e RS 267 bilhdes por ano. A primeira
estimativa considera o custo de contratagcao
de novos funcionarios; a segunda, o©
pagamento de horas extras aos funcionarios
atuais. Essa diferenca ja indica que o impacto
tende a ser maior nas empresas menores, que
nao tém escala suficiente para contratar mais

Os resultados
concretos
serao bem
diferentes das
promessas.

funcionarios com a mesma facilidade das
grandes empresas. Como consequéncia,
pequenas empresas — especialmente o
pequeno varejo — podem  perder
competitividade no mercado. Na meédia, o
aumento de custo deve chegar a 7% do custo
salarial das empresas. Empresas pequenas e
grandes tentarao repassar esses custos para 0s
precos dos produtos e servigos. Isso tende a
elevar os precos pagos pelos trabalhadores,
pressionando a inflagao e reduzindo seu poder
de compra, pelo menos até que seus salarios
sejam reajustados.

Q¥ scanntech

Na pratica, algumas empresas conseguirao
repassar integralmente os aumentos de custo
a0s precos; outras, nao. Em alguns casos, o
aumento necessario para compensar todo o
impacto seria tao alto que as vendas poderiam
cair de forma significativa. Nesse cenario, as
empresas seriam forgadas a produzir e vender
menos, além de sofrerem reducao em suas
margens de lucro. E, se produzirem e
venderem menos, sua necessidade de equipe
também diminuira, em vez de aumentar,
reduzindo o total de empregos.

Foi exatamente isso que aconteceu em
Portugal, quando o pais reduziu a jornada de
trabalho sem reducao de salario de forma
semelhante ao que se propoe atualmente no
Brasil.

Por 13, o custo por hora trabalhada aumentou,
na pratica, 9,2%. Isso contribuiu para a
elevacao dos precos, da inflagao e da taxa de
juros. Além disso, 0 aumento dos precos levou
a uma queda de 32% nas vendas das
empresas. Com menos vendas, as empresas
demitiram funcionarios, o que reduziu o total
de empregos no pais em 1,7%. Com menos
gente empregada, mais pessoas procurando
trabalho e custo de vida mais elevado, os
salarios reais —isto €, ajustados pela inflacao —
também cairam. Para se ter uma ideia da
dimensao da perda de empregos, se O
impacto  percentual no Brasil fosse
exatamente o mesmo registrado em Portugal,
1,8 milhao de trabalhadores perderiam seus
empregos. As perdas de empregos, vendas e 0
aumento da inflacdo sé nao foram ainda
maiores porque, com a reducao da jornada, a
produtividade do trabalho cresceu 7,9%.
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Economista e
Palestrante

Ricardo Amorim €um dos
economistas mais influentes do
Brasil, reconhecido por analises
precisas sobre cenarios
econdmMicos nacionais e
internacionais. Palestrante
requisitado em féruns globais,
autor e comentarista, conecta
tendéncias macroecondmicas a
decisdes praticas de negocios.
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Faz sentido: trabalhando menos horas, a
produtividade média tende a ser mais alta.
Produzimos mais nas primeiras horas de
trabalho do que nas Ultimas, quando estamos
mMais cansados.

Mas sera que o brasileiro estd trabalhando
demais? Atualmente, o Brasil ja tem uma das
menores jornadas de trabalho da Ameérica
Latina.

Em resumo, € natural que os trabalhadores
queiram trabalhar menos e receber 0 mesmo
salario — afinal, guem nao gostaria? Também é
natural que, especialmente em ano de eleicao,
politicos tentem se aproximar de pautas
populares. No entanto, a experiéncia de
Portugal indica que os resultados concretos
para a sociedade brasileira podem ser bem
diferentes das promessas.

O custo real para a sociedade, para que 0s
trabalhadores possam trabalhar menos, pode
ser uma combinagao de produtos e servigos
mais caros, salarios reais mais baixos e mais
pEessoas sem emprego.

Edicao de Junho
Publicacao: 7de Julho de 26’

Quer entender melhor como decisdoes sobre
trabalho, salarios, produtividade e inflagcao
impactam o seu negdcio e o futuro do Brasil?

No dia 5 de agosto, estarei no (IN)MOTION,
aprofundando essa e outras discussoes que
ajudam a entender o Brasilde hojeea se
preparar melhor para o de amanha.

Nos vemos]la.

O texto de Ricardo Amorim € de carater
opinativo e ndo necessariamente reflete
a opiniao da Scanntech.

Portugél mostra que f

reduzir a jornada
sem reduzir salanosr Tradicior

pode aumentar® &
custos, pressionar

precos e afetago
nivelde emprego.

Queracompanhar mais
analiseseormo essaf

Receba tudo que esta
na mira do Ricardo Amorim,
semanalmente, em seu e-mail.

Inscreva-se



https://ricamconsultoria.com.br/contato/inscreva-se-em-nossa-lista/?utm_source=Radar+Scanntech&utm_medium=Relatorio+1&utm_campaign=Abril+2026

ESTUDO EXCLUSIVO SCANNTECH

lmpacto do

fechamento liRJelk1E

de lojas no LT
Espl'rito 6X em pauta
Santo

Desde marco, o canal
alimentar no ES foi
obrigado a fechar as
portas aos domingos.

O Espirito Santo registrou
retracao de -1,3%, enquanto
o Brasil cresceu +0,7% no
mesmo periodo;

¢ scanntech

BRASIL ESPIRITO SANTO

Como essa mudanca influencia o
comportamento do consumidor
e a dinamica do varejo alimentar?

POR DENTRO DO ESTUDO:

Como o consumidor adapta sua
rotina de compras e alguns dos
efeitos para o varejo.

Fale com seu time
de atendimento
Scanntech para ver
o estudo completo.

Parte das compras migrou para
outros dias da semana.




O relatorio mais rapido
e completo do varejo.
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Principais motores em faturamento
canal Jun 26 Vs Jun 25
alimentar .
erformance tota Fatores promotores do més
Junho foi marcado pelo crescimento das categorias ligadas a
Festa Junina e a Copa do Mundo. Destaque para Pereciveis,
impulsionada por Bovino in natura (+14,1%) e Queijo (+8,4%), e
para Mercearia, sustentada por Amendoim (+15,9%) e Petisco
‘ N ) ] Snack (+10,9%). A cesta de Bazar lidera o crescimento
JP ereciveils . percentual em valor pelo segundo més consecutivo, puxada
" pela venda de albuns e figurinhas da Copa do Mundo 2026.
Mercearia
e Bazar
Fatores detratores do més
As sazonalidades de Copa do Mundo e Festa Junina nao
foram suficientes para amplificar os resultados do més. Alem
disso, a Mercearia Basica segue como a maior detratora do
canal alimentar, liderando a queda de faturamento em junho
(-9,2%), pressionada tanto pela retracao do preco medio
. quanto das unidades. As maiores quedas em valor vém de
Mercearia Arroz (-26,4%), Acticar (-21,0%) e Café (-6,8%). A Perfumaria,
B a’ S-I Cca apesar de estavel em valor, registra a pior retracdoem
unidades (-4,7%), puxada principalmente por Fralda Infantil (-
7,7%).
F%ateé) rﬁ)s a] ESL ?c%géeaj: L-;%ZOJ ulho de 26 Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas
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canal Faturamento acelera em Junho:

alimentar crescimento segue puxado por

preco

Performance total

No 1° semestre de 2026, o faturamento em
mesmas lojas cresce +2,1%, impulsionado pela
alta do preco medio (+3,7%) e parcialmente
contido pela queda de unidades vendidas
(-1,5%).

A dinamica de precos combina o repasse via
preco por volume (+1,9%) e o aumento do
tamanho médio das embalagens (+1,7%). Em
junho, o ritmo acelera para +2,6%, com 0s
precos ganhando ainda mais forca (+4,3%): o
preco por volume avanga para +3,2%¢€ 0
tamanho da embalagem desacelera para
+1,0%, provocando uma queda de volume
(-0,6%), aléem da queda de unidades.

O volume permanece
estavel no acumulado do
ano, porém recua
levemente em junho na
comparacao anual.

Relatorio Edicdo de Junho
mensal Publicacdo: 7 de Julho de 26
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Decomposicao de Vendas em Mesmas Lojas

Acumuladodo Ano

Jan-Jun ‘26 Vs. Jan-Jun 25
Var. (%)

‘ > M2,1% ¢ ‘

\Volume
0,2% $-1,5% ™ 3,7%

1-02%  -13%  M19% M 1,7%

Resultado do Més

Jun 26 Vs. Jun 25
Var. (%)

‘ > 12,6% ¢

y
olume
-06% | -1,6% ™ 4,5%

1-05%  L-11%  132%  11,0%

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas
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Performance deitens
canal relacionados a Copa
alimentar Jogosdo Brasil na Fase de Grupos

Durante a primeira fase da Copa
do Mundo de 2026, os jogos do
Brasil impulsionaram o consumo.

Performance total

Acessorio Eletronico/lInformatica
(+172,2%), Amendoim (+167,1%) e
Pao de Alho (+106,6%) lideraram o
crescimento em volume, um
padrao tipico de categorias
ligadas a socializagcao, que se
beneficiam de datas e eventos de
grande audiéncia.
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B Positivo
¥ Negativo

Relatorio Edicdo de Junho
mensal Publicacdo: 7 de Julho de 26
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Alavancas de Crescimento

Variacao em VVolume das vendas da selecao de produtos da Copa do Mundo™

Dias de jogo

do Brasil E2 +12,1%

Maiores variacoes por segmento nos dias de jogo do Brasil (Fase de Grupos)

Em volume
Petiscos Praticidade
Amendoim Salgado Congelado - 50,0%
Milho para Pipoca - 50,9% Batata Congelada - 40,0%
Petisco Snack . 25,6% Massa Refrigerada I 10,2%
Churrasco Eletronicos
P30 de Alho B o Acessério Eletro/Info I 2
Linguica I 7,7% Dispositivo Audio e Video - 73,7%
Bovino In Natura | 2.4%
Alcodlicos N3o-Alcodlicos
Licor - 59,3% Gelo - 52,8%
Mistura Alcodlica - 44,2% Energético I 10,2%
Cerveja . 19.5% Refrigerante I 8,8%

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas. *Esta analise avaliou o desempenho consolidado do varejo alimentar e das categorias
mais sensiveis as celebragoes da Copa. O crescimento foi apurado considerando o dia do jogo, comparados, de forma dessazonalizada, aos dias
equivalentes de junho e maio de 2026 e de 2025. 11
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Como as seéMmanas Representando apenas 6,7% do faturamento do més, os dois Ultimos dias de
do més moldam o junho cresceram 12,1% ante os mesmos dias do ano passado, um avango
influenciado por efeito calendario. Considerando somente as quatro
fatu ramento primeiras semanas do més, o canal alimentar teria crescido +1,9%, e ndo
+2,6%.
Total Canal Alimentar Jun’26 -Vendas em valor
1°SEMANA 20 SEMANA 3° SEMANA 4° SEMANA 5° SEMANA
o +3,6% +1,6% +1,5% +0,3% + 0
/ / (0]
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
Seg. Ter. Qua. Qui. Sex. Sab. Dom. Seg. Ter. Qua. Qui. Sex. Sab. Dom. Seg. Ter. Qua. Qui. Sex. Sab. Dom. Seg. Ter. Qua. Qui. Sex. Sab. Dom. Seg. Ter.

e 27% 23,3% 21,7% 21,3% 6,7%
Os Ultimos dias de junho
cresceram quase o dobro
do sua representatividade
emdias no més.

Edicao de Junho
Publicacao: 7de Julho de ‘26 Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas (Supermercados)

radar

O Unico
relatorio com
leitura do més
fechado. Sem
distorcoes.

¢ scanntech
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Analise por perfil deloja

B Crescimento

I Queda

Relatorio

mensal

Desempenho por perfil deloja

No acumulado do ano, todos os formatos
cresceram em faturamento, exceto o
Atacarejo, que fica estavel em razdo do
menor aumento de preco (+2,6%). As
unidades recuam em todos os canais (entre
-0,6% € -2,6%), confirmando que a expansao
é sustentada exclusivamente pelos precos.

Em junho, o faturamento acelera em todos
0S canais, impulsionado por reajustes
maiores no preco médio. O Atacarejo
retorna ao campo positivo (+0,3%), mas
mantém o menor reajuste do grupo (+2,9%)
e registra a retragcao de unidades mais forte
do més (-2,5%).

Edicao de Junho
Publicacao: 7de Julho de ‘26
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Acumuladodo Ano
Jan-Jun 26 Vs. Jan-Jun 25
Var. (%)
Valor R$ Unidades R$/Unid
SU per 1-4 B :3% 21% |
Su per 5-9O Bl 37 -0,6% | -3
Super -|O+ H 30% -0,9% | B
_ - 0,0% 25% [l Bl 26%
Atacarejo
Jun ‘26 Vs. Jun 25
Var. (%)
Super 1-4 B o a6 |
Su per 5_9 -415% -0,8% I 5,49
Super 10+ o s 2% | _
- . | 0,3% -2,5% . . 2,9%
Atacarejo

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas
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Desempenho por regiao
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Dinamica por Regiao

Em junho, todas as regides cresceram
em valor, novamente puxadas por
preco, € Nao por unidades.

O Centro-Oeste seqgue como
destaque do pais (+5,2%), sustentado
pelo maior aumento de preco médio
(+5,6%) e pela retracao mais branda
em unidades (-0,3%).

O Norte fechou com o segundo maior
crescimento em valor (+3,2%), tendo
aumento de preco médio
ligeiramente acima da média do paise
retracao unitaria abaixo.

MG, RJ e ES (+2,6%) e Nordeste
(+2,5%) também tiveram bom
desempenho, com forte contribuicao
de preco (+5,2% e +4,6%), com recuos
de unidades mais expressivos (-2,4%
e —2,0%).

Sul (+2,5%) e SP (+1,8%) apresentaram

0S menores aumentos de preco do
pais (em torno de +3,5%).

Edicao de Junho
Publicacao: 7de Julho de ‘26
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Maior
Faturamento

Performance por Regiao

¢ ¢ Menor
“4leou< -4%a-2,1e -2%a-0,1% O%a0,9% T a 2% 2,1% a 4% 4,7% ou >

Var. (%)

> NORDESTE
VALOR  +2,4%

-2,0%

UNIDADE

PRECO +4,6%

N NORTE ‘
VALOR +3,2%

UNIDADE -1,4%

w

PRECO +4,6%
* N CENTRO-OESTE
Centro-Oestefoio VALOR +5,2% | ‘ ™ MG,RJeES
destaque positivo,
apresentando o maior UNIDADE _0.3% : / VALOR +21 6%
crescimento em valor, ’
porterentregue a
menor retragaode PRECO +5,6% ‘ UNIDADE -2,4%
unidades do pais.
‘ PRECO +5,2%
A SUL ‘ T 8P
VALOR  +2,5% VALOR  +1,8%
UNIDADE -0,9% UNIDADE -1,7%
PRECO  +3,6%

PRECO +3,5%

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas 14
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radar

canal
alimentar

De olho no preco

Total
Super1-4
Super 5-9

Super 10+

Mesmo com descontos mais
profundos e de maior duracao,

Todos 0s canais elevaram a participacao das
promocoes nas vendas, movimento puxado pela
maior permanéncia das ofertas em gdndola nos
supermercados, enquanto o tamanho do desconto
se manteve praticamente estavel.(+0,4pp). No
varejo, apenas o Super 1-4 tem venda incremental.

as promocgoes reduzema

vendaincremental

Desempenho promocional por perfildeloja
Jun ‘26

Peso Var.% Vigéncia média das Var.%
Promocional vs Jun’25 Promogodes (dias) vs Jun25

+1,7 p.p.

+2,1p.p.

A4p.p.
A2pp.

B Positivo Ataca rejo 32,4% +2,8 p.p.
@ Negatvo < TR

Relatorio Edicao de Junho

mensal Publicacdo: 7 de Julho de 26

+0,2 %
+2,4 %
+1,0%
+0,9 %

-1,4 %

Tamanho

do desconto

19,9%
19,7%
20,4%
20,7%

19,1%

Var%
vs Jun’25

+0,4 p.p.
-0,6 p.p.
+0,0 p.p.
+0,3 p.p.

+0,6 p.p.

¥ scanntech

Mesmo com o menor desconto (19,1%) e sendo
o Unico formato a reduzir a vigéncia media das
ofertas (-1,4%), o Atacarejo segue como o canal
mais sensivel as promogoes: a venda
incremental chega a 68,7%, mais de 10 p.p.
acima dos demais.

VVenda Incremental Var%
(Uplift %) vs Jun’25

57,3% -0,9 p.p.

55,9% +1,5 p.p.
57,9% -1,5 p.p.

53,9% -2,9 P.p.

68,7% +OI2 pp

Fonte: Scanntech - Scann Promo - Bens de consumo embalados que representam mais de 90% no canal alimentar 16



radar {% scanntech
Café efrango lideram o pior retorno promocional

canal emtodos os formatos

slimentar O que significa variar a performance promocional?
O café é a categoria com pior retorno sobre o investimento promocional, liderando
negativamente em todos os formatos. O frango repete 0 mesmo padrao. Ja o arroz A eficiéncia de uma promogao nao depende
aparece no Top 3 positivo de todos os formatos, © que mostra que variar a performance apenas das vendas incrementais, mas do

romocional € o que amplia o retorno do investimento. N . .
P d P equilibrio entre incremento e profundidade

do desconto aplicado. Variar performance
promocional significa aumentar o retorno do
investimento.

De olho no preco

ANALISE DE MESMAS LOJAS .

Categorias que mais variaram a performance promocional™
Jun ‘26 vs Jun 25

Super1-4 Super 5-9 Super 10+ Atacarejo

/]\ Positivo Bovino Arroz Linguiga Arroz
Arroz Fruta Arroz Feijao
Tempero Seco Bovino Fruta Linguica
- Negativo Café Café Café Café
Oleo Frango Bovino Oleo
B Crescimento
® Queda Frango Cerveja Frango Frango
Relatorio Edicao de Junho Fonte: Scanntech - Scann Promo - Bens de consumo embalados que representam mais de 90% no canal alimentar.

me nsa] Publicacdo: 7 de Julho de ‘26 *variar performance promocional significa aumentar o retorno do investimento. 17



. . e
Qfelatorio maistapido- Edigao de Junho-

elgompleto do varejo. bubTicacso: 7 de Julho 26 ——

VVenda e Dias de Estogue
= Ruptura x Estogque

18



radar {% scanntech

Junho apresentou a maior ineficiéncia Ruptura, nao venda e dias de estoque Jun ‘26 vs. Jun 25)
de abastecimento do periodo

canal
alimentar o, . ~ .
Junho de 2026afpresentouomalornum,ero de dias RU ptu ra Nao Venda D-laS de ESthue
de estoque da serie e 0 segundo maior nivel de
perda por nao venda, atras apenas de janeiro de
2026. Como a ruptura esta em minimas historicas, 4 80/O '| '| 9 0/0 46 d ] as
essa ineficiéncia pode estar associada a estoque / !
virtual ou a desbalanceamento de mix.
(+Op.p.) (+1p.p.) (+2 dias)
De olho no estoque
Evolucao de ruptura, nao venda e dias de estoque % N&o Venda mmmm%Ruptura « e« Dias de Estoque
@
Jun Jul Ago Set Out Nov Dez Jan Fev Mar Abr Mai Jun
2025 2026
Relatério Edicao de Junho

mensa] Publicacdo: 7 de Julho de 26 Fonte: Scanntech - Scann&OP 19



radar

Ruptura e Dias
de Estoque
por cesta

canal
alimentar

Emjunho'26 vs. junho'25,

O comportamento da
ruptura € misto entre as
cestas. Bebidas (-0,3 p.p.)
e Mercearia (-0,2 p.p.)
reduzem a ruptura,
enqguanto Limpezatem o
pior resultado do més, com
altade +1,3 p.p. Anao-
venda avanca emtodas as
cestas, sobretudo em
Limpeza (+1,7p.p.) e
Perfumaria (+1,4 p.p.). Em
Perfumaria, 0 salto dos dias
de estoque, que chegama
76, acompanha a maior
retracao de vendasem
unidades.

De olho no estoque

B Reducdo

B Aumento

Relatorio Edicdo de Junho
mensal Publicacdo: 7 de Julho de 26
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<

Resultado do més
Jun26

Ruptura %
Pereciveis R -6
Mercearia I - 2o
Bebidas B 3.5%
Mercearia Basica [ <.2%
Perfumaria N - s
Limpeza I c.0%

Fonte: Scanntech - Scann&OP

Varvs Jun’25

+0,0p.p.

-0,2p.p.

-0,3p.p.

+0,07p.p.

+0,1p.p.

+1,3p.p.

Nao venda %

I 10.8%
B 12.0%
I 10.8%
B ©.52
I 1:.5%
I 6%

Varvs Jun’25

+0,7p.p.

+1,1p.p.

+0,5p.p.

+0,3p.p.

+1,4p.p.

+1,7p.p.

Dias de Estoque

B 25
I -
I />
N o
I ¢
I 7

@ scanntech

Varvs Jun’25

+0,2
+2,1
+1,5
+3,2
+7,8

-0,7

20



radar

canal
alimentar

De olho no estoque

B Reducdo
Aumento

Relatorio

mensal

Atacarejo reduzrupturade
forma expressiva, enquanto
Supermercados pioramem
ruptura e nao-venda

ANALISE DE MESMAS LOJAS

Q¥ scanntech

Em junho'26 vs. junho'25, o Atacarejo € o Unico canal a reduzir a ruptura, com queda expressiva de
-1,9 p.p. Ja os Supermercados pioram tanto na ruptura quanto na nao-venda, com destaque para o
Super1-9 (+2,3 p.p.). O Super 10+ sobressai pela gestao de estoque mais eficiente, com apenas 34
dias (-1,4 dia vs. junho'25), o menor patamar entre os perfis. O Atacarejo segue com dinamica mista:
reduz a ruptura de forma relevante, mas registraleve alta nos dias de estoque (+0,7 dia) e na
nao-venda (+0,4 p.p.).

Ruptura, nao venda e dias de estoque por perfil delojas

Jun 26

Ruptura

Total
Super1-9

4,8%
4,8%

4,2%

Super 10+

4,9%

Atacarejo

Edicao de Junho
Publicacao: 7de Julho de ‘26

-1.9p.p.

Var. Nao Venda Var. , Dias de Estoque Var.
vs Jun’25 vs Jun'25 vs Jun’25

13,0%

1,4%

Fonte: Scanntech - Scann&OP 21



radar

ce;nal
alimentar

Performance total
Semanavs. Més

Analise por perfil deloja
Desempenho por regiao
De olho no preco

De olho no estoque

De olho no shopper

Dinamica por cesta

Relatorio

mensal

@ scanntech

Ruptura 3 Matriz Ruptura X Estoque X Venda (Tamanho da Bolha) Cesta de Mercearia

X Estoque Jun 26

Emjunho, acestade 5 DIAS DE ESTOQUE

Mercearia concentra os g 30 40 50 60 70 80

principais desafiosem
Chocolate e Leite em Po.

-3,0%

K OPERACAQ EFICIENTE

CAIXA INEFICTENITE

Chocolate esta nazona

de Caixa Ineficiente:

ruptura baixa, mas cerca

de 80 dias de estoque. 4,0%

Biscoito Chocolate
Petisco Snack, Leite
Condensado e Biscoito
operam na zona de
Operacao Eficiente, com
ruptura controladae 35 a 5,0%
50 dias de estoque, sinal
de bom equilibrio entre
disponibilidade e nivel de

estoque.

Petisco
nack

RUPTURA

Leite em PS ocupaazona 6,0%
de Alto Risco,coma

maior ruptura da cesta

(pertode -7,0%) mesmo

com estoque enxuto

(cercade 40 dias).

-7,0%

PROBLEMA DE EXECUCAO \

8,0% L ALTORISCO

Edicao de Junho

Publicagao: 7de Julho de 26 Fonte: Scanntech - Scann&OP -Junho 26 29



O relatorio maisrapido  Edicao de Junho :
e completo do varejo. Publicacao: 7 de Julho ‘26

e

» Incidéncia nas cestas
= Missao de compra e coexisténcia

23



radar

canal
alimentar

De olho no shopper

B Positivo
I Negativo

Relatorio

mensal

Incidéncia
Nas cestas

Categorias associadas a
JOgos e confraternizacao
ganham incidéncia,
puxadas pela Copa:
Energético (+0,86 p.p.) e
Refrigerante (+0,53 p.p.)
em Bebidas, além de
Petisco Snack (+0,56 p.p.),
Amendoim (+0,33 p.p.) e
Batata Congelada (+0,27
p.p.). Os Pereciveis
também refletem o
momento de churrasco,
com o Frango (+0,28 p.p.)
entre as maiores altas. Vale
destacar ainda o avanco
deincidéncia em Café
Premium, Café Capsula e
Café em Grao,
impulsionado pela queda
de precos da categoria.

Edicao de Junho
Publicacao: 7de Julho de ‘26
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ANALISE SCANN SHOPPER

Top 3 variagoes de incidéncia por cesta

Jun 26 Vs. Jun 25
Var. (p.p.)

Pereciveis
0

Queijo 0,31
Frango 0,28
Batata Congelada 0,27
Mini Bolo -0,22

Pao de Forma -0,43

Margarina -0,49

Perfumaria

/[\

Lenco Umedecido

Papel Higiénico 0,31
Sabonete em Barra 0,19
Outros Bebé -0,01
Tratamento Capilar -0,1
Desodorante parapé  ~0.12

%30 Mercearia

/]\

Petisco Snack 0,56
Amendoim 0,33
Tempero Liquido 0,24
Tempero _032

i |

Industrializado
Chocolate

Doce
Industrializado

L[

JLQ Limpeza
/[\
Sabao Liquido 0,29

Detergente Liquido 0,24

Limpador Esséncia 0,2

N

Limpador 201
Perfumado '

b

Sabaoem pod -0,27

Outros
Produtos -0.54 -

1 |

Fonte: ScannShopper Radar - Total Brasil Varejo Alimentar Jun 26 x Jun 25

@ scanntech

Mercearia Basica
/I\
Café Premium 0,13

Café Capsula 0,04

Café em Grao 0

Leite -0,44
Acucar -0,49

Café Moido -0,64

Bebidas

/‘[\
Energético

Refrigerante

Agua

b

Cerveja -0,07
VVinho -0,16

Sucoem Pd -0,45

24



radar

Canal
alimentar

De olho no shopper

Abastecimento
Express
Reposicao
Refeicoes
Snacks

Outros

Relatorio

mensal

ANALISE SCANN SHOPPER ANALISE DE MESMAS LOJAS

Missao e Coexisténcia da categoria na cesta

Jun 26

W Categoria
destaque

Maior crescimento em
incidéncia na cesta

™

Sabao
Liquido
+0,29pp

/]\

Energético
+0,86pp

™

Queijo
+0,31pp

Pereciveis

Edicao de Junho
Publicacao: 7de Julho de ‘26

B Missao de compra

Importancia das missoes
de compra

12%

o8 |

82%

Abastecimento
Reposicao

Express

41%

Abastecimento

Reposicao

Refeicdes

|
21%‘.

Abastecimento
Reposicao

Qutros

Fonte: ScannShopper Radar - Total Brasil Varejo Alimentar Jun 26 x Jun 25

Coexisténcia

Categorias com maior
coexisténciacom a
categoria destaque

'IO

20

30

'IO

20

30

'IO

20

30

Amaciante

Biscoito

Detergente Liquido

Refrigerante

Chocolate

Petisco Snack

Refrigerante

Leite Liquido

Biscoito

¥ scanntech

B |nsights

O crescimento de Sabéo Liquido esta fortemente associado a
missao de abastecimento do lar, evidenciando compras planejadas
e de maior volume. A alta coexisténcia com Amaciante e Detergente
Liquido reforga uma jornada de compra voltada a lavanderia e a
limpeza completa da casa.

Oportunidade: reforgar a exposicdo conjunta de Sabao Liquido e
Amaciante, além de ofertas combinadas para elevar o ticket da
categoria.

O crescimento de Energéticos esta conectado a missdes mais
diversificadas. A coexisténcia com Refrigerantes, Chocolates e
Snacks evidencia um comportamento voltado a conveniéncia, a
indulgéncia e ao consumo imediato, atuando como item
complementar em diversas missoes.

Oportunidade: explorar ativagdes e promogdes cruzadas com
snacks e chocolates, sobretudo em pontos de alta conveniéncia e
compra rapida, potencializando o consumo por ocasio.

O crescimento do Queijo é impulsionado por missdes de
abastecimento, evidenciando sua relevancia como item de rotina
alimentar. A coexisténcia indica associagdo com café da manha e
lanches, enquanto a presenga de Refrigerantes aponta consumo
familiar e refei¢cdes rapidas.

Oportunidade: desenvolver agdes de cross merchandising com

Leite UHT e Biscoitos, reforgando solu¢gdes completas para café da
manha e lanche.

25
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radar -
O Hub deinteligéneia i .,

‘i. o,

mais rapido e completo

e

do varejo brasileiro-

\ w
Diversas perspectivas paravoce .«
entender o varejo antes de todo:mun

RELATORIOS DISPONIVEIS NO HUB: PECA AO SEU ATENDIMENTO SCANNTECH:
Radar Mensal:alimentar,  Radar Setorial o
perfumaria, shopper,

pricing e estoques RadarVizinhanga _f

Radar Sazonal Radar Regional =

Acesse o Hub




Edicao de Junho
Publicacao: 7 de Julho ‘26

27



radar

Canal
alimentar

Dinamica por cesta

B Positivo
¥ Negativo

Relatorio

mensal

Variagao de Cestas

Em junho, Bazar foi novamente a
cesta de maior crescimento em
faturamento (+11,9%), com destaque
também em unidades (+12,2%),
reflexo da demanda por albuns e
figurinhas da Copa do Mundo 2026,
repetindo o padrao de maio.

Pereciveis e Bebidas seguem como
as maiores contribuintes para o
més, avancando +5,9% e +5,5%,
respectivamente, embora nenhuma
das duas cresca em unidades.
Mercearia e Limpeza sobem
levemente em valor, puxadas pelo
preco, mas ainda recuamem
volume.

A Mercearia Basica permanece
COMO a cesta de maior retragcao em
valor (-9,2%), pressionada tanto pela
queda do preco médio quanto pela
de unidades.

Em unidades, a Perfumaria registrou
a maior queda do més, -4,7% ante
junho de 2025.

Edicao de Junho
Publicacao: 7de Julho de ‘26
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Resultado domeés
Jun ‘26 Vs. Jun ‘25
Var. (%)

Valor RS
Pereciveis . 5,9%
Mercearia I 1,5%
Bebidas B s5%

Mercearia Basica

-9,2%|}

Perfumaria ‘ 0,1%

| 2.2%

Limpeza

Bazar -.”:9%%

Pet | 1.9%

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas

Unidades

-0,2% |
-2,6% [
-0,9% |
-4,4% |
-4,7% |

-2,7% |}

@ scanntech

Preco/UN

28



radar @ scanntech

avanga impulsionado pelo aumento

N 0 i
de preco (+4,2%), mas segue | ” /I\ -I ,5 /O N ‘
pressionado pela quedaem

unidades (-2,6%). O prego médio

sobe sobretudo por preco por 0 0

volume (+3,9%), com contribuicao \l/ _216 / 0 /l\ 412 /0

menor do tamanho de embalagem

(-0.5%)
1 -2,0% V-0,7% 1 3,9% ™ 0,3%

Mercearia Categorias em Destaque
< Jun 26 Vs. Jun 25
I Canal 2 Var. (%)
alimentar O faturamento da cesta (+1,5%) 4

Amendoim (+15,9%) e Petisco Snack
(+10,9%) lideram o crescimento em
valor, favorecidos pela combinacao
de Festa Junina e Copa do Mundo.
Ambos também se destacam em

Dinamica por cesta

Var. (%) das categorias com maior contribuicao

. Em valor Em unidades
unidades (+7,4% e +2,0%,
respectivamente). B3 Positiva
Chocolate (+4,8%) cresce em valor, Petisco snack Il 0.0% Creme/leite B 5.2
mas com queda relevante em
unidades (—6,8%), avango Chocolate I 4,8% Petisco snack I 2,0%
sustentado exclusivamente por - REER B 7%
preco. Amendoim ! Amendoim !
Azeite € o maior detrator do mésem ' Negativa
valor (-15,0%), seguido por Maionese
(-6,3%) e Formula Infantil (-31,2%).
Azeite ~15,0% - Biscoito _5.2% I
Maionese -6,3% I Chocolate -6,8% l
B Positivo
Negati - 0 _ 0
W Negativo Férmula infantil Mzt Atomatado 2075 I
Relatério Edicao de Junho

mensa] Publicacdo: 7 de Julho de 26 Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 29



radar Q@ scanntech

Destaque em crescimento,
em junho a cestaamplia o

™ Perecives Categorias em Destaque
canal erecivels < Jun 26 V/s. Jun 25
: 2 Var. (%)
l irencar :

Dinamica por cesta

B Positivo
[ Negativo

Relatorio

mensal

faturamento (+5,9%),
impulsionada pelo aumento de
preco (+6,2%), enquanto as
unidades vendidas recuam
(-0,2%).

O preco medio sobe tanto pelo
preco por volume (+4,6%)
quanto pelo aumento no
tamanho das embalagens
(+1,5%).

Bovino in natura (+14,1%) e
Queijo (+8,4%), ja fortes na
sazonalidade de Festa Juning,
se destacaram em valor,
favorecidos pela Copa do
Mundo.

Legume avanca forte em
faturamento, mas caiem
unidades (-5,1%): crescimento
sustentado por preco, Nao por
volume.

Frango in natura cresce em
unidades (+4,9%) e recua em
valor (-1,7%), sinal de queda no
preco médio. Frios
industrializados (-3,8%) e
Linguica (-2,1%) completam as
maiores quedas em valor.

Edicao de Junho
Publicacao: 7de Julho de ‘26

| > 15,9% < ‘

™ 6,2%

1 -0,2%

™,7%

1 -2,2%

™ 4,6%

Var. (%) das categorias com maior contribuicao

Em valor
H Positiva

Bovinoin natura

Legume 22,7%
8,4%
Queijo . °

' Negativa

Frangoin natura 1,7% I

Frios _2 Qo

industrializados 38% i
2% |

Linguica

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas

Em unidades

Frutain natura

Frangoin natura

Suinoin natura

Legume

Bolo

Margarina

T

-51% |
1,4% [

TAM. EMBALAGEM

1,5%

30



radar {% scanntech

canal Var. (%) em valor das categorias com maior contribuicao
alimentar Variagcdo por cesta Jun ‘26 Vs. Jun 25

“lll Mercearia Basica Bebidas Bazar

Feijdo _ 9 8% Refrigerante _ 5,1% w Brinquedo Destaque da Categoria Q
Sal _ 10,2% Energético Bl 2s4% Toalha/papel ‘l 5,3% J
. ogos e
. Churrasqueira e I 4 8%
Cesta/natal F 7,9% Cerveja 1,6% 7 ‘ 8% . .
asessere Fi gurin has
Dindmica por cesta Arroz _26,4% - Suco s i Pneu automotivo 13,1% i Dobradinha da Copa
Café -6,8% d Whisky S11,1% d Acessorio cozinha -1,9% | Os itens relacionados a Copa
do Mundo (como album e
Agucar -21,0% d Gin -25,6% ‘ Caderno -13,4% ! figurinhas) alocados na
|

categoria de Brinquedos na
cesta de Bazar, foram
responsaveis por fazer a

_ . = . 00 cesta de Bazarliderar o
Limpeza Perfumaria Pet crescimento percentual do
varejo em junho, como
ocorreu em maio.

Sabéao ‘| 2,0% Creme dental _ 7,3% Pet alimento para gato _ 13,7%
Amaciante ‘l 4,6% Kit capilar - 12,6% Pet limpeza i 4,8%
Li 6,7% n
impador ‘I ° Papel higiénico | 2,1% Pet alimento para cachorro 0,3%
Alvejante e tira mancha ' ' oy
j -2.7% ‘ Fralda infantil ~7.7% i Pet acessorio -10,0% i
A L Desodorante e Pet higiene
CESSOrNo casa -8,6% antitranspirante -1,0% e beleza -6,4%
Inseticida ~0,7% Barbeador -2,1% | gﬁ‘if(;ismento —32,8%‘
B Positivo
I Negativo
Relatorio Edicao de Junho

me nsa] Publicacdo: 7 de Julho de ‘26 Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas 3]



FREYMAR| -

LA VIST

« Perfformancetotal | _
= Contribuicao das categorias
= Categorias em destaque
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radar % scanntech

Jun ‘26 Vs. Jdun ‘25

Em junho, o canal Perfumaria
sequiuem uedaante o
mesmo més do ano anterior:
-7,1% em valor e -16,3% em

canal Variagao de Cestas g Var (%) .
perfu Malla g lrcgg:tsgg;anzT Valor RS Unidades Preco Médio/UN
Performance total é TOta]

Canal 7% i -16,3% Il Hl +11.0%

unidadesl Comoprego méd-lo Cuidado do Cabelo - 56,20/0 -3,7% I -13,4% - . +11,2%
subindo 11%.
Fletroportatil (-26,2%) liderou Cosmética l 225% 9.4% [ 175% [ R

a retracao em valor, seguido
por Cuidado com a Pele

(-13,7%). Cuidado com a Pele . 12,0% ~13,7% - -22,8% . +11,7%

Cuidado do Cabelo, principal
categoria do canal com 56,2% Eletroportatil | 2,4% I +3,6%

das vendas, recuou -3,7% em

valor, a menor queda entre as
- 0, — 0 (o)
categorias. Higiene Pessoal I 2,3% 8,7% . 11,5% . I +3,2%

~6.6° 15 30 0
Higiene Bucal I 2,2% R l 15,5% - . +10,3%

O impacto do fim da ST movimentou

0s precos no Canal Perfumaria
Fale com seu

B rost No estudo especial da Scanntech para a Beauty atendimento para
ositivo : L s ; ’

B Negativo Fair, entenda o que mudou no cenario do varejo. acessar o conteudo
Relatério Edicao de Junho
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radar

canal
perfumaria

Contribuicao das categorias

Relatorio

mensal

Contribuicao para o resulttado emvalor

Em junho, Fragrancia liderou a contribuicao
positiva, com crescimento de +22,5%, seguida
por Agua Oxigenada (+12,1%) e Pigmento

Capilar (+7,8%).

ANALISE DE MESMAS LOJAS

Var. (%) das categorias que mais contribuem

Jun ‘26 Vs. Jdun ‘25
em Valor RS

Positivas

Pigmento Capilar

Fragrancia
Agua Oxigenada

Lengo Higiénico

Shampoo Infantil

Edicao de Junho
Publicacao: 7de Julho de ‘26

B 7,5%
B 12, 1%
B 5.3%

B 4%

¥ scanntech

No lado negativo, as maquiagens foram o principal destaque
em contribuicao para a retragcao do faturamento. Maquiagem
Boca (-33,9%) liderou o movimento e Maquiagem Rosto recuou
-12,5%. Eletroeletronico de Uso Pessoal (-26,2%) também
esteve entre os maiores detratores do més.

Var. (%) das categorias que menos contribuem

Jun ‘26 Vs. Jun ‘25
em Valor RS

Negativas

Eletroeletronico ~26.2%

Uso Pessoal*

Tratamento

Capilar -7,1% _
e
e 12,5% I
Kit Capilar -11,2% _

Fonte: Scanntech - Scann Share Perfumaria | Dados Mesmas Lojas
*Eletroeletronico de Uso Pessoal: Aparelho de Barbear, Chapinha, Secadora de Cabelo etc.
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radar

Categoria
destaque
de crescimento

canal
perfumaria

Fragrancia € o destaque
positivo do canal Perfumaria
em junho, com alta de
+22,5% em valor,
crescimento puxado
principalmente pelas
vendas unitarias (+16,8%).

Categoriaem destaque

Dentro da categoria, 0
segmento que mais
impulsiona as vendas é
Perfume Corporal, que
cresce +81,3% emvalore
+60,2% em unidades.

O aumento de pesquisas
pelo termo “cheiroso”
aumenta nao apenas
durante o verao, mas
registra picos de
interesse também
durante maio e junho.

B Positivo Fonte: Google Trends, Jun 26

I Negativo

Relatorio

mensal

Edicao de Junho
Publicacao: 7de Julho de ‘26
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Jun ‘26 Vs. Jun ‘25

Var. (O/ O) Importanciaem y
valor na categoria alorRS
N °
Fragrancia B 22.5%
E%TSQ% +81,3%
o o2 B 266 | +3.1%
vasomo_ 0" [ 24.3% | +5.1%
E%Tgr?aejnissex - 15,3% I +9.1%
“cheiroso”

Pesquisas no Google Trends

Buscas no Google por “Cheiroso”
nos uUltimos 12 meses

Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

Fonte: Google Trends, Jun ‘26
2025

O chegou

Nno radar da Scanntech

Uma nova leitura para transformar dados em
oportunidades para industrias e varejistas.

Fonte: Scanntech - Scann Share Perfumaria | Dados Mesmas Lojas

@ scanntech
Unidades Preco Médio/UN
B +16,8% | +4,9%

-24,0% [}
-18,2% [
-18,6% [

B 35.7%
B 285%
B +34.0%

Jan Fev Mar Abr Mai Jun

2026

Chame nosso time
de atendimento:
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https://bit.ly/m/radarscanntech

radar @ scanntech

Categoria destaque 1| D ESUSIUIN &S
Ca ﬂa] d =~ Q Var. ( /o)
rf . e retraQaO @ Importanciaem ValorRS : -
pe umaria % valor na categoria alor Unidades Preco Meédio/UN
=
As Maquiagens, como um todo, é
recuaram em faturamento (-15%) e E 1
em unidades (-23,6%). & MaqU]agenS -15,0% I -23,6% . I +11,1%
Categoriaem destaque
Maquiagem Rosto e Boca, que juntas
representam 73,9% do segmento, Maquiagem
foram os principais destaques Rosto _ 56,8% -12,5% I -24,5% . I +15,9%
negativos em valor.
RS - 21.2% ~3,5% I -17,2% l I +16,6%
Maguiagem . 17,1% ~33,9% - ~31,5% . -3,4% I
Maguiagem I 4,8% +0,1% -2,3% | | +2,4%
Sobrancelha
chegou
no radar da Scanntech
Uma nova leitura para transformar dados em Chame nosso time
: . . de atendimento:
B Positivo oportunidades para industrias e varejistas.
I Negativo
Relatério Edicao de Junho
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https://bit.ly/m/radarscanntech

¢ scanntech

NOVIDADE

Conheca o Hub de Conteudo do Radar

Agora vocé encontra todas as edicoes do Radar

Mensal e do novo Radar Sazonal em um unico lugar.

Baixe
agoraas
ultimas
edicoes:

Confira

os estudos
sazonais
exclusivos
com

Google

O relatorio mais rapido
e completo do varejo.

|
Radar Mensal Radar Sazonal
Maio \Verao

! SUPERM:RCADD

com
Alberto
Serrentino
Fundadorda
Varese Retail
|
Estudo de VVerao Estudo de Dia dos Pais
Consumoemaltas Opresentedopai:
temperaturas | dodesejoacompra
Estudo de Black Friday Estudo de Dia das Criangas
Deolhono Tanahorade
CONSUMO lorincar!

Acesse o HUB e baixe os relatorios

radar

Edicao de Junho
Publicacao: 7 de Julho ‘26

Agradecemos
aleitura

Receba o Radar por WhatsApp

Inscreva-se

Quer saber mais _
sobre a sua regiao ou categoria?

Entre em contato

m o scanntech.com
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https://www.scanntech.com.br/edicoes-radar/
https://www.scanntech.com.br/contato/
https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil%20instagaram:%20https:/www.instagram.com/scanntechbrasil/
http://www.scanntech.com.br/
https://bit.ly/3ZBtIiX

