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Perfermanee € insights Publicagao:
das principais datas do ano 8de Junho '26

Performance das
cestas na Black Friday

O periodo de novembro foi movimentado
pela sazonalidade no pais.

Com retracao de -2% em faturamento na
semana da data versus 0 ano antenor, a Black
Friday de 2025 foi mais timida. O resultado foi
IMmpactado pela maior retracao de unidades
vendidas.

Acompanhne os principaisinsightse se prepare
oara a Black Friday de 2026.
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Black Friday
25

Performance da sazonalidade

B Positivo
Negativo
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Como performou a sazonalidade
da Black Friday no varejo
alimentar

A semana da Black Friday de 2025 registrou
retracao de —2% no faturamento, resultado da
combinagao entre queda nas unidades vendidas e
um repasse moderado de precos (+1,8%).

No dia da Black Friday, apesar da reducao de —4%

no preco por unidade, 0 consumo tambem recuou

(-1,2%), intensificando a queda no faturamento
(-51%).

O movimento reforca uma tendéncia estrutural ja
observada aolongo de 2025: nos trés meses que
antecederam a data, as unidades vendidas no
varejo ja apresentavam queda média de -1,7%,
indicando que o desempenho da Black Friday
reflete — e ndo rompe — a dinamica corrente do
mercado.

Para analise da performance da Black
Friday, considerou-se dados de todas
as categorias do Varejo Alimentar.

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26
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Alavancas de Crescimento

Semana da Black Friday '25 vs '24

Valor (RS) Unidades

Dia da Black Friday ‘25 vs 24

Valor (RS) Unidades

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores - Semana da Black Friday '24: 25/11a0 01/12 de 2024
Semana da Black Friday '25: 24/11a0 30/11de 2025

Q¥ scanntech
Preco/Unidade
+1,8 %
Preco/Unidade
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Black Friday
25

Performance da sazonalidade

Evolucao semanal

A semana da Black Friday foi a semana com
maior representatividade em faturamento
para o varejo alimentar durante o més de
novembro. No entanto, as semanas
anteriores ganharam maior relevancia

Nas semanas que antecedem a Black
Friday, o preco por unidade subiu entre
+4,2% e +5,4% vs. 0 ano anterior —em linha
com o observado nos meses anteriores. Ja
na semana do evento, a alta foi de +1,8%.

¥ scanntech

A semana da Black Friday
fazcom que as vendas de
novembro sejam 5%

maiores do que seriam se

versus o mesmo periodo do ano anterior.

ANALISE DEMESMASLOJAS

Alavancas de Crescimento

Representatividade das Vendas em Valor (RS) nas semanas do més da Black Friday

Semana da Black Friday

: 28,7%
26.5% 22,7% 22,1%

Varppda
representatividade vs. +0,3 +0,4 +0,5 -1,2
oanoanterior
Semanal Semana?2 Semana3 Semana4
Novembro
Relatorio Edicdo de Maio
sazonal Publicacio: 8 de Junho de 26

nao ocorresse a Black
Friday

2024

Variagao do Preco/Un nas semanas do més da Black Friday W 2025

Semana da Black Friday

4,6% 4,2% 5,4% 0
1 -I ,8 /0
] I ] —
Semanal Semana?2 Semana 3 Semana4
Novembro

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores - Semana da Black Friday '24: 25/11ao0 01/12de 2024
Semana da Black Friday '25: 24/11a0 30/11de 2025 6
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Performance da sazonalidade

ANALISE DEMESMASLOJAS

Evolucao diaria

O dia da Black Friday '25 registrou a maior queda de
faturamento da janela vs. o0 ano anterior (-5,1%), com

retracao tambem nos dois dias seguintes (-1,5% e -3,5%).
Ja a vespera foi o Unico dia de destaque positivo (+2,5%).

Alavancas de Crescimento

Vendas em Valor (RS) absolutas nos dias da semana da Black Friday

Var%vs
diaequivalente
doanoanterior

Relatério

sazonal

+0,8

BF-2

Dia da Black Friday
"

Y *%

® ®
® %%
[ ® P
°® e T
e
+2,5
BF-1 Dia da Black Friday BF+1 BF+2
Novembro
Edicao de Maio

Publicacao: 8 de Junho de 26

Q¥ scanntech

Nos dias que cercam a Black Friday, o preco por unidade
subiu entre +4% e +5,1% vs. © ano anterior—emlinhacom o
observado nos meses anteriores. Ja no dia do evento, houve
retracao de 4%, refletindo a intensidade promocional
caracteristica da data.

2024
Variagao do Preco/Un nos dias da semana da Black Friday W 2025
Dia da Black Friday
4,0% 5,1% 4,8% 4,5%
I I ] |
-4,0%
BF-2 BF-1 Diada Black Friday BF+1 BF+2
Novembro
Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores - Semana da Black Friday '24: 25/11ao 01/12de 2024
Semana da Black Friday '25: 24/11a0 30/11de 2025 7
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Performance das cestas
na semana da Black
Friday '25

Na Black Friday '25, os segmentos
tiveram comportamentos similares na
semana da data. Aretracao no
faturamento e nas unidades vendidas
atingiu todas as cestas avaliadas.

Alimentos, cesta mais relevante da
semana em unidades, apresentou
queda de -1,6% em valor e -2,7% em
CONsuMo.

Bebidas, também recuou: queda de
-3,7% em valor e -6,6% em unidades,
tendo um crescimento impulsionado
exclusivamente por preco.

Nas demais cestas, Perfumaria,
Limpeza e Eletro, de menor
representatividade, também nao
sustentaram a performance em valor
apesar do aumento nos precos.

RADAR {9 scann
EXPLICA: Shopper

O més de novembro '25 registrou
uma queda de -7,9% na quantidade
de tickets, além de um aumento de
3,6% no gasto médio versus
novembro ‘24

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26

ANALISE DEMESMASLOJAS

Performance das cestas na semana da Black Friday '25

Importancia em Unidades na semana do Black Friday '25 *

Variacao (%) na semana da Black Friday '25 vs. '24

Alimentos

Bebidas

Perfumaria

Limpeza

Eletro

Valor RS

0% 100% -20% 0%

60,9% -1,6%

25,8% =3.7%

-2,4%

6,7%

-6,8%

6,6%

-0,8%
0,1%

A retracao no preco observada na cesta de
Alimentos foi impulsionada especialmente pelas
categorias de Leite, Farinha, Oleo e Arroz.

Unidades

20% -20%

-2,7%

-6,6%

-3,6%

-7,6%

-3,1%

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores - Semana da Black Friday '24: 25/11ao 01/12 de 2024
Semana da Black Friday '25: 24/11a0 30/11de 2025 *Soma das cestas soma 100%

0%

20%

-20%

@ scanntech
Preco/Unidade
0% 20%
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Performance da sazonalidade

B Positivo
B Negativo
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Performance dos
produtos em Alimentos

ANALISE DEMESMASLOJAS

Dentre as categorias da cestade
Alimentos, Café apresenta a melhor
performance na Black Friday '25, com
avango de +23,2% em faturamento,
apesar daleve retracao em unidades
(-1,7%) — crescimento puxado por

preco.

Ja Chocolate e Bala/Pirulito,
categorias que mais ganham
relevancia na data (+1,7e +1,2 p.p.),
tiveram seus resultados
pressionados pela forte queda em
unidades (-16,7% e -15,6%), levando o
faturamento a-12,9% e -6,2%.

Arroz registrou a maior retracao em
valor (-34,1%) com unidades estaveis
(-1,0%), indicando queda
significativa de preco sem resposta
em volume

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26

Performance da cesta de Alimentos na Black Friday '25

B3 TOP-3 em representatividade com melhor performance em RS

Representatividade % em Unidades
na Semana da Black Friday

Café | 3,5%
Leite 2 6%
Condensado !

0,8%
Amendoim

Diferencade
representatividade (un) na
Semana da Black Friday vs.
2025 (emp.p.)

+0,3

+0,2

: TOP-3 em representatividade com pior performance em RS

Representatividade % em Unidades

na Semana da Black Friday

Chocolate I 9,1%

Bala e Pirulito | 3,4%

Arroz | 3,3%

Diferencade
representatividade (un) na
Semana da Black Friday vs.
2025 (emp.p.)

+1,7

+1,2

+0,2

@ scanntech

Variacao (%) Semana da Black Friday ‘25 vs. 24

Valor RS

B

I 5,3%

1,7%

Unidades
-1,7% ‘
I 4,3%

-2,0%

Variacao (%) Semana da Black Friday ‘25 vs. 24

Valor RS

-12,9% I
-6,2% I
-34,1% .

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores - Semana da Black Friday '24: 25/11ao 01/12 de 2024

Semana da Black Friday '25: 24/11a0 30/11de 2025

Unidades

-16,7% I
-15,6% I

-1,0%
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Performance dos
produtos em Bebidas

Refrigerante (26,6%) e Agua (13,1%),
categorias de alta
representatividade em Bebidas,
ganharam forca na Black Friday '25.
Agua se destacou pela performance
em unidades (+7,5%) e Refrigerante
teve crescimento mais equilibrado
entre preco e volume (+4,4% em
valor).

Por outrolado, Cerveja, categoria
mais representativa da cesta (36,7%),
foi a principal detratora durante a
sazonalidade, com retracao de -
13,2% em unidades e -4,8% em valor.

Dentre as principais
categorias de Bebidas na
Black Friday '25, apenas as
nao alcodlicas registraram
crescimento em unidades.

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26

ANALISE DEMESMASLOJAS

Performance da cesta de Bebidas na Black Friday '25 v

B3 TOP-3 em representatividade com melhor performance em RS

Representatividade % em Unidades
na Semana da Black Friday

Refrigerante . 26,6%
Ag ua I -I 3,1 0/0

1,1%
Vinho

TOP-3 em representatividade com pior performance em RS

Representatividade % em Unidades

na Semana da Black Friday
Gl . 36,7%
Energético | 3 4%
Whisky 0,3%

Diferencade
representatividade (un) na
Semana da Black Friday vs.
2025 (emp.p.)

+0,3

+0,1

Diferencade
representatividade (un) na
Semana da Black Friday vs.
2025 (emp.p.)

+1,2

+0,2

A% scanntech

Variacao (%) Semana da Black Friday '25 vs. '24

Valor RS Unidades

| 4,4% 1,0%

| 4,2% I 7,5%

1,1%

Variacao (%) Semana da Black Friday '25 vs. '24

Valor RS Unidades

1,6%

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores - Semana da Black Friday '24: 25/11ao0 01/12de 2024

Semana da Black Friday '25: 24/11a0 30/11de 2025
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Performance dos
produtos em Perfumaria

Entre os destaques de maior
crescimento em faturamento, as trés
principais categorias avancaramem
valor apesar de unidades estaveis ou
em retracao — sinalizando que o
crescimento foi puxado por preco.

Kit Capilar, principal destagque em
representatividade da sazonalidade
(26,6%), cresceu +1,9% em valor
mesmo com quedade-3,1%em
unidades. Lenco Higiénico teve a
melhor performance em valor
(+5,1%), com unidades estaveis
(0,0%).

Do lado das maiores quedas,
Desodorantes foi pressionada pela
forte retracao em unidades
(-11,3%), levando o faturamento a
-10,8%

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26

ANALISE DEMESMASLOJAS

Performance da cesta de Perfumaria na Black Friday '25 v

B3 TOP-3 em representatividade com melhor performance em RS

Representatividade % em Unidades
na Semana da Black Friday

Kit Capilar . 26,6%

Lenco Higiénico I 13,1%

Hidratante 1,1%

Corporal

Diferencade
representatividade (un) na
Semana da Black Friday vs.
2025 (emp.p.)

+1

TOP-3 em representatividade com pior performance em RS

Representatividade % em Unidades
na Semana da Black Friday

Desodorantes I 10,1%

Fralda Infantil 2 0%

Esmalte de Unha 1,2%

Diferencade
representatividade (un) na
Semana da Black Friday vs.
2025 (emp.p.)

+1

+0,4

% scanntech

Variacao (%) Semana da Black Friday '25 vs. '24

Valor RS Unidades

‘ 1,9%

I 51%

I 4,9%

Variacao (%) Semana da Black Friday '25 vs. '24

Valor RS Unidades

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores - Semana da Black Friday’ '24: 25/11ao 01/12 de 2024

Semana da Black Friday '25: 24/11a0 30/11de 2025

1
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2
g
Performance dos -
produtos em Limpeza :
2

Agua Sanitaria, segunda categoria
que mais ganha representatividade
na Black Friday '25 (+1,0 p.p.) versus a
meédia do ano, avangou em unidades
(+5,9%) e impulsionou o faturamento
(+0,7%) apesar da retracao de preco.
La de Aco foi o destaque positivo da
cesta, com forte crescimentoem
valor (+19,5%) e unidades (+16,5%).

Sabao— maior ganho de
representatividade da cesta (+1,4
p.p.), sofreu retracao de faturamento
(-1,9%) e unidades (-3,3%). Inseticida
registrou a maior queda absoluta
(-28,7% em valor e -28,4% em
unidades).

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26

Performance da cesta de Limpeza na Black Friday '25

B3 TOP-3 em representatividade com melhor performance em RS

Representatividade % em Unidades Diferencade
na Semana da Black Friday representatividade (un) na
Semana da Black Friday vs.
2025 (emp.p.)
Agua Sanitaria I 9,5% +1
Amaciante I 8,2% +0,9
4,5%
LadeAco I +0,1

: TOP-3 em representatividade com pior performance em RS

Representatividade % em Unidades Diferencade
na Semana da Black Friday representatividade (un) na
Semana da Black Friday vs.
2025 (emp.p.)
Sabao l 21,5% +1,4
Inseticida 2120/0 +OI.I
Esfregdo 0,1% +0,1

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores - Semana da Black Friday '24:

Semana da Black Friday '25: 24/11a0 30/11de 2025

@ scanntech

Variacao (%) Semana da Black Friday '25 vs. '24

Valor RS

0,7%

0,4%

I 19,5%

Unidades

I 5,9%

-2,1% ‘

I 16,5%

Variacao (%) Semana da Black Friday '25 vs. '24

Valor RS

-1,9% ‘

207 [
-22,9% l

25/Mao 01/12de 2024

Unidades

-3,3%

-15,4% I

12
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2 ()
, #l Performance da cesta de Eletro na Black Friday '25

Black Friday Performance dos < B
%) 5 produt os em Eletro E H TOP-3 em representatividade com melhor performance em RS

Na Black Friday '25, trés das quatro g N R :
Performance da sazonalidade categorias deé/taca dasem E(lqetro Representatividade % em Unidades Diferengade. Variagao (%) Semana da Black Friday '25 vs. '24

| £ _ na Semana da Black Friday representatividade (un) na
apresentaram alta no faturamento: g(e)gwg?:rg% I.?g‘:;\)candayvs. ValorRS Unidades

Eletrodomeésticos (Refrigerador, Ar-
Condicionado), Eletroeletronico de
Uso Pessoal (Secador de Cabelo,

Maquina de Barbear) e Dispositivo de Eletrodomésticos I 7,9% +0,6 . 26,7% . 33,9%
Audio e Video (TV, Aparelhos de

Som). As duas primeiras lideraram

tambem em unidades (+33,9%e Eletroeletrdnico 7 3% +0,1 I 7.7% I 17,1%
+17,1%), enquanto Audio e Video de Uso Pessoal ' '
cresceram apenas em valor (+9,7%),
com leve queda em unidades (-1,5%).

Dispositivo de I 6,4% +2,8 9,7%
Audio e Video '

Pequeno Domeéstico (Ventilador, Air

Fryer), categoria mais representativa

da cesta (59,2%), foi a Unica excegao:

faturamento em -20,3% e unidades TOP-3 em representatividade com pior performance em RS
em -7,6%, refletindo tanto menor

procura quanto queda de precos

mais intensa. : Variacao (%) Semana da Black Friday '25 vs. '24
Representatividade % em Unidades Diferencade Gao (%) y '
na Semana da Black Friday representatividade (un) na _
Semana da Black Friday vs. Valor RS Unidades
2025 (emp.p.)

Por ser se tratar de uma cesta

com baixa representatividade Pequeno

no canal alimentar, pequenas Domeéstico - 59,2% +11,8
variagoes nas métricas de

Eletro podem resultarem

variagoes percentuais altas.

B Positivo
Negativo

Relatorio Edic3o de Maio Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores - Semana da Black Friday '24: 25/11ao 01/12 de 2024
sazonal Publicacdo: 8 de Junho de 26 Semana da Black Friday '25: 24/11a030/11de 2025 13
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B Pereciveis
Mercearia

B Eletro
Outros
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Pereciveis € a cestacom
Mmais categoriasem
contribuicaode
faturamento

Cafelidera a contribuicao parao
crescimento do faturamento na
Black Friday '25 (21,7%), movimento
impulsionado pelo aumento de
precos na categoria.

Pereciveis se destaca como a cesta
com maior diversidade de categorias
contribuindo positivamente — 8 das
15— com destaque para Bovino In
Natura (11,6%), Queijo (8,8%) e Fruta
in Natura (5,4%). O movimento
reforca a tendéncia de busca por
proteinas e alimentos frescos
durante a sazonalidade.

Em sequéncia, Eletro contribui com 3
categorias (Eletrodomeéstico 2,8%,
Audio e Video 1,6%, Comemorativo
1,2%), refletindo o apetite por bens
duraveis tipico da data.

Em Bebidas, Mistura Alcodlica (1,1%)
se destaca como categoria que
ganha relevancia, refletindo novas
formas de socializagao.

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26

ANALISE DEMESMASLOJAS

@ scanntech

Top 15 Categorias com maior contribuicao para 0 aumento do Faturamento
Variacao (%) Semana da Black Friday '25 vs. '24

Café

Bovino In Natura
Queijo

Frutain Natura
Refrigerante

Legume

Suino In Natura

Frios Industrializados
Eletrodoméstico
Petisco Snack
Linguiga

Dispositivo Audio e Video
Leite Condensado
Comemorativo

Mistura Alcodlica

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores - Semana da Black Friday '24: 25/11a0 01/12 de 2024

] 1.29%

1,1%

Semana da Black Friday '25: 24/11a0 30/11de 2025

14
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Cenario desafiador:
Black Friday Apesar de descontos
25 maiores e vigéncia mais
longa, © consumo recuou
Performance da sazonalidade 1,80/0 freﬂte é B'IaCk Fnday |24

L@ scann

Uma leitura exclusiva i
pricing

Todos os canais aplicaram descontos superiores aos da Black Friday '24,
com Super 10+ e Atacarejo registrando leve alta na vigéncia média das

promocoes.

Em Peso Promocional, o Atacarejo lidera, mesmo praticando o menor

tamanho de desconto entre os canais. Ja o Super 10+ apresenta os

maiores descontos.

Bl Performance promocional dos canais na semana da Black Friday

Peso Var%
Promocional vs Semana
BF24

Total +5,]
Atacarejo +8,2
Super10+

Super5a9 +2,2

+3,8

Superla4 s +1,3

Relatorio Edicdo de Maio
sazonal Publicacio: 8 de Junho de 26

Vigéncia média das Var.%
Promogoes (dias) vs Semana
BF24

Fonte: Scanntech - Scann Promo - Bens de consumo embalados que representam mais de 80% no canal alimentar

Tamanho
dodesconto

. 25,5%

23,5%
27 1%
25,9%

25,3%

Var%
vs Semana
BF24

+1,6
+1,7

+1,2

¥ scanntech

Para comparacgao:
em Maio '26, o peso
promocional foide
26,2% e otamanho
do desconto, 19,7%
(13,9 p.p.e 5,8 p.p.
abaixo da semana
da Black Friday '25)

15
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Categorias de Merceana Leite Liquido e Ovolideram o peso promocional na semana da Black Friday '25, com
3 : : 64,4% e 58,7% de participacao, respectivamente, e a maior vigéncia media entre as cinco
.B2] ack Fnday dOml Namo rank]ng ,de categorias analisadas— 3,5 € 3,8 dias.
5 maior peso promocional
em Alimentos e Bebidas na Todas as cinco categorias avangaram em peso promocional e tamanho médio do
Performance da sazonalidade . I desconto frente a Black Friday '24, com destaque para o Arroz, que registrou o maior
Black Fnday 25 incremento no tamanho do desconto: +8,5 p.p.

Aleitura reforca que produtos essenciais de mercearia concentraram o esforgco
promocional no periodo.

L@ scann

Uma leitura exclusiva i
pricing

E Top Categorias de Alimentos e Bebidas com maior peso
promocional na semana da Black Friday '25

Peso Var. pp Vigénciamédiadas Var% Tamanho Var.%
Promocional vs Semana BF 24 Promogoes (dias) vs Semana BF 24 do desconto vs Semana BF24

IR | citc liuico +14,7 3.8 +0,7 28,7% +7
2° Ovo +138,7 3,5 +0,5 30,6% +4
3o [ +17 +0,3 25.1% +29
4o . +14,5 +0,6 26,0% +8,5
SRl Crcrme e Leite +12,9 +0,4 SOk +6,8

Relatorio Edicdo de Maio
sazonal Publicacdo: 8 de Junho de 26 Fonte: Scanntech - Scann Promo - Bens de consumo embalados que representam mais de 80% no canal alimentar 16
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Black Friday

25

Performance da sazonalidade

ANALISE DEMESMASLOJAS

Relatério

sazonal

Bazar e Eletro intensificam
promocao e ditam o ritmo
da Black Friday '25em Nao
Alimentos

Uma leitura exclusiva

W scann

pricing

Todas as categorias avancaram em peso promocional frente a Black
Friday '24, com destaque para Moével Cozinha (+20,9 p.p.) e Acessorio
Eletro/Info (+13,2 p.p.).

Diferentemente de Alimentos e Bebidas, o esfor¢co promocional se
concentrou em produtos especificos, com descontos mais agressivos e
vigéncia mais curta— uma estratégia de impacto direto no consumidor.

1 Top Categorias de Nao Alimentos/Bebidas com maior
peso promocional na semana da Black Friday '25

Edicao de Maio

Movel Cozinha

Pneu Automotivo

Fralda Infantil

Pequeno Domeéstico

Acessorio Eletro/Info

Publicacao: 8 de Junho de 26

Peso
Promocional

Var. pp Vigéncia média Var.% Tamanho
vs Semana das Promogoes vs Semana do desconto
BF24 (dias) BF24

67,8% +20,9 26,8%

64 0% +7,2 22 9%

|
S
HENEN

58,4% +0,7 27,9%
57,1% +1,4 +0,2 24,4%
56,4% +13,2 O I 13,8%

Fonte: Scanntech - Scann Promo - Bens de consumo embalados que representam mais de 80% no canal alimentar

Var%
vs Semana
BF24

¥ scanntech
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Q¢ scanntech

Google

radar

Performance e insights Publicagao:
das principais datas do ano 8de Junho '26

De olho No consumo |

No estudo eferecido pelo Google desse més,
analisamos como.0 brasileiro enxerga a Black
Friday, atraves do consumo e jornada de
compra.

A sazonalidade e vista como um dos momentos mais
populares para realizar compras No Brasil.

A maioria dos brasileiros que compraram itens durante a
sazonalidade afirmam que devem repetir o
comportamento No ano seguinte.

Consumidor estrategico: maioria dos consumidores
aproveitam a sazonalidade para realizar compras de final
deano.

018



Google S

 SackFricay N ( Q
Promocao Consumo

y | ]
divide o estrategiCo 44" e o
COnsumldOr ) , ;- _ - | “ BE (ajcompanhem.véri.as ’
entre Al R
. e ome AR em seus planos
planejamento )

6 5 7 afirmam que, embora

Por RS 3.199 Q01
5 xSemJUmS

J
e impulso \
I\/}esmodcom uma pogdtura mgis .COnsu!no
anejada, o consumidor ainda % admitem -~
g aItaJmente sensivel a Im pu ISIVO 5 32 fotr?na t,ﬁ;*.‘? iﬁ;ﬁ'.j o8
oportunidade. A promog¢ao nao para ndo perder uma
apenas atrai quem ja estava oferta
decidido a comprar, mas
também acelera decisdes e 4 7% se consideram mais
: pode mudar o comportamento impulsivos durante
g no ponto de venda. periodos de promogao
i r "
|
L J

Relatdrio . L. _
sazonal Fonte: Google Offerwise jul/2025 n=2000




Google

Black Friday
25

De olho no consumo

Relatorio

sazonal

ESTUDOESPECIAL

Black Friday
sO tem uma

A data dos maiores
descontos do ano

Diado
Consumidor VS.

51 % conhece a
sazonalidade
47% pesquisou
sobre

1 5 7% j&a comprou
durante o periodo

29 % de conversao
em compras

Fonte: Google Offerwise jul/2025 n=2000

8 % conhece a
sazonalidade

82 7 pesquisou
sobre

67 7 j& comprou
durante o periodo

7 % de conversao

em compras

48+ 57«

ja tem uma lista
pronta para
aproveitar as
promocoes da
Black Friday

dos consumidores
esperam a Black
Friday por
confiarem nas
promocoes da
data
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Google

Black Friday
25

De olho no consumo

Relatorio

sazonal

ESTUDOESPECIAL

Black Friday e a

data dos maiores
descontos no ano

Entre os consumidores
6 em cada 10 brasileiros

pretendem comprar na
Black Friday

I_)
(_l

Replay

81 7 das pessoas que

compraram em
2024 querem
comprar neste
ano

Fonte: Google Offerwise jul/2025 n=2000

O que € importante para escolher onde comprar na Black Friday?

Precos baixos

A qualidade dos
produtos

O custodo frete
O tempo de entrega

Variedade de produtos

A confiabilidade de
onde vende o produto

Cupons de desconto

A opc¢ao de parcelar
Sem juros

A variedade de opcoes
de pagamento

A facilidade de fazer
trocas e devolugoes

56%

48%
41%
37%
35%
33%
30%
24%
19%

18%
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Google

Black Friday
25

De olho no consumo

Relatorio

sazonal

2
:
:
B

Eletronicos seguem lideres
na intencao da Black Friday

Eletronicos

Vestuario

Beleza e Cuidado
Pessoal

Casa
Alimentacao
Lazer
Servicos
Viagem
Pets
Educacao

Veiculos

59%

45%

39%

32%

28%

17%

14%

10%

9%

6%

Segundo a pesquisa do Google, 90 % das
pessoas planejam comecar as compras de

Natal durante o periodo da Black Friday

Quando vocé costuma comecar a fazer as compras de presentes de Natal?

8%
6%
Setembro  QOutubro
ou antes

g

31%

Novembro:

“esquenta
Black

Friday”

19%

Durante
a Black
Friday

J

19%
7%
3%
Na 10 Uma 20ou3
quinzena semana dias
de dez antes do antes
Natal do
Natal

Fonte: Google e Offerwise, Brasil, Classe ABC, 18+, N=2000

1%

Na
véspera
oudia

5%
1%
Presenteio  N3o faz
depoisdo compra de
Natal presente
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¢ scanntech

NOVIDADE

Conhega o Hub de
Conteudo do Radar

Agora vocé encontra todas as edicoes do Radar
Mensal e do novo Radar Sazonal em um unico lugar.

Confiraas -~
Uttimas Radar Mensal — Radar Sazonal
edicoes: Maio Diadas
- Criancas
com Alberto
Serrentino
Fundadorda
Varese Retail
[ | [ |
Radar Sazonal Radar Sazonal
Dia dos Inverno
Pais

25

Acesse o HUB e baixe os relatorios

Aumento de preco mantem
estavel crescimentode
faturamento em Maio:
Pereciveis, Mercearia e Bazar
lideram crescimento

\eja no Radar Mensal:

NOVA EDIGAO

radar

COM ANALISE ESPECIAL

ALBERTO
SERRENTINO

uros, bets e
GLP-Ttravama
retomada do
varejo no Brasil

Performance total
[ |

Analise por perfil deloja
|

Desempenho por regiao
H

Selecao de produtos

Baixar o Radar Mensal

radar

Performance e Insights das
principais datas do ano

Agradecemos
aleitura

Recelba o Radar por WhatsApp

Clique aqui

Quer saber mais .
sobre a sua regiao ou categoria?

Entre em contato

m O scanntech.com 23



https://www.scanntech.com.br/edicoes-radar/
https://bit.ly/3ZBtIiX
https://bit.ly/3ZBtIiX
https://www.scanntech.com.br/contato/
https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil
https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
https://www.scanntech.com.br
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