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Mercado em foco com Alberto Serrentino

Mesmo com melhora no emprego e na renda, o varejo brasileiro ainda enfrenta juros altos, novas
pressdes sobre o consumo e o desafio de investir em inovagdo sem perder eficiéncia.

Canal Alimentar

Confira as principais movimentagdes do varejo alimentar no més de maio

De olho no preco
14 e

Leitura mostra a oscilacdo da inflagao e promogao no més, com impactos distintos

De olho no estoque
18

Ajustes na cadeia, com possiveis impactos em disponibilidade e dinamica de vendas.

23 De olho no shopper

Confira jornada de compra do shopper no més.

2.7 Dinamica por cesta
Quais categorias puxaram o resultado positivo e negativo.

EXCLUSIVO

Canal Perfumaria
Panorama do canal perfumaria e as tendéncias do mundo da beleza e cuidado pessoal.

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26
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Aumento de preco sustenta a estabilidade do crescimento de
faturamento em Maio: Pereciveis, Mercearia e Bazarlideram

crescimento
Maio de 2026 manteve o mesmo ritmo de
crescimento nominal de faturamento

observado no acumulado do ano (+1,6%), porém
com intensificacao da alta de precos (+4,5%) e
aprofundamento da queda em unidades (-2,8%).

A aceleracao do preco médio € puxada pelo
preco por volume, que avanca com mais forca
no més (+3,5% em maio vs. +1,5% no
acumulado), enquanto o tamanho médio das
embalagens desacelera (+1,0% vs. +1,9%). Apds
um 2025 de forte contragcao em volumes, o
acumulado de janeiro a maio de 2026 se
mantém estavel, mesmo com maio entregando
uma retracao de -1,8%.

Pereciveis (+4,5%) e Mercearia (+1,7%) foram as
cestas que mais contribuiram para o
crescimento de faturamento no més, mesmo
sem avancar em unidades. Enquanto Mercearia
ja vinha em queda de volumes, Pereciveis rompe
uma tendéncia de crescimento e, em maio,
reqgistra queda pela segunda vez no ano.

A surpresa vem da cesta de Bazar. A categoria
de jogos e figurinhas, que representa apenas
0,2% do faturamento, foi responsavel por 13,5%
do crescimento em unidades do més,
alavancada pelo sucesso do album da Copa do
Mundo, que fez a categoria crescer 7x em
unidades. E as alavancas da Copa nao vao parar
por ai. Conforme nosso estudo especial de
Copa do Mundo, o fluxo em loja aumenta 8,3%

E as alavancas da Copa ndo param por ai.
Segundo nosso estudo especial de Copa do
Mundo, o fluxo em loja cresce 8,3% nos dias que
antecedem os jogos e, se o Brasil chegar a final,
O potencial de crescimento em vendas chega a
8,6%. Quem ainda nao acessou o estudo, pode
solicita-lo ao seu atendimento.

Mercearia Basica segue como a maior detratora
(-8,6% em faturamento), pressionada pela
deflagcdo de Café, Acgucar e Arroz, com quedas
de 14,1%, 20,1% e 16,1% no preco por quilo,
respectivamente.

No recorte regional, Centro-Oeste liderou a
variacao em valor (+3,6%), enquanto MG/ES/RJ
registrou a maior queda do pais (-0,5%), puxada
pela retracao de unidades na regiao (-4,4%).0
Atacarejo segue como O canal de menor
dinamismo, encerrando maio estavel. Entre os
canais, Super 10+ liderou o crescimento em
valor, avangando +2,6%.

A Perfumaria mantém a trajetdria de queda em
faturamento em maio, em linha com a tendéncia
do acumulado do ano. Em contraponto,
categorias de coloragao continuam se
destacando no canal, com crescimento em
faturamento.

Boaleitura, boas vendas e vai Brasil!
Estamosjuntos na Copa!
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varejo brasileiro vem enfrentando
um longo ciclo de baixo
crescimento, que coincide com o
periodo de aceleracao digital e,

mais recentemente, de |A, desafiando as
empresas de varejo em suas agendas
estratégicas, em sua disciplina e capacidade
de execucao.

O biénio 2015-2016 marcou a pior crise na
historia recente do varejo no Brasil, com
quedas reais de 4,3% e 6,2%, respectivamente.
Seqguiu-se um longo periodo de baixo
crescimento, com a pandemia no meio, até o
ano de 2024, quando o varejo teve o melhor
desempenho dos Ultimos 12 anos, com
crescimento real de 4,1%. O ano de 2025
voltou a apresentar baixo crescimento, com
indice real de 1,6%.

A partir de 2021, o varejo passou a crescer
abaixo do crescimento do PIB. Neste periodo,
O mercado de trabalho evoluiu positivamente,
mas nao houve impacto proporcional nas
vendas do varejo. Desde o ciclo pds-Plano
Real, em 1994, o varejo brasileiro responde a
trés fatores: o mercado de trabalho, que inclui
desemprego, geracao de emprego, Massa
salarial e renda; o mercado de crédito,
considerando custo e acesso; e a confianga,
que motiva compras por impulso e compras a
credito.

Mercado de trabalho e renda — A taxa de
desemprego no Brasil caiu de 14,9% em janeiro
de 2021 para 5,8% em janeiro de 2026. Neste
mesmo periodo, o pais gerou saldo liquido
positivo de 9,2 milhdes de empregos formais,
o rendimento médio real aumentou 10% e a
massa de rendimento real cresceu 25%.

A confianca dos consumidores vem oscilando
e tem estado em patamares que nao
caracterizam otimismo, mas tampouco
indicam estado de pessimismo. Vale destacar
também o peso dos programas de distribuicao
de renda, que tiveram expressivo aumento no
periodo. Em 2019, o gasto anual com o Bolsa
Familia foi de RS 33,7 bilhdes, com alcance de
19,5% dos domicilios brasileiros. Desde entao,
houve sucessivos aumentos e, em 2025, o
programa distribuiu RS 1595 bilhdes,
chegando a 28,5% dos domicilios.

A melhora no
mercado de
trabalhoja nao
basta para
sustentara
retomada do
varejo.

O varejo ndo esteve em crise desde o biénio
2015-2016, mas nao consegue voltar a taxas de
crescimento que permitam um ciclo de
investimentos sustentaveis, melhorias no
retorno do capital empregado nas empresas e
valorizagcao de mercado das companhias
listadas. Ha trés fatores que podem explicar a
discrepancia entre o vigor do mercado de
trabalho e o desempenho modesto do varejo
nos Ultimos anos:

Q¥ scanntech

Juros — O primeiro e mais relevante fator esta
relacionado a taxa de juros real, que, a partir de
2021, comecou a afetar o varejo com impacto
na demanda, NnO custo das empresas para
financiar clientes via crédito e na pressao
sobre resultados, caixa e estrangulamento de
diversas empresas que estavam com estrutura
de capital alavancada apds a pandemia e o
ciclo de juros baixos. Os juros elevados fizeram
o endividamento das familias passar de 47,5%
da renda, em janeiro de 2021, para 49,9%, em
fevereiro de 2026. Por outro lado, o
comprometimento da renda passou de 22,2%
para 29,7% no mesmo periodo.

Bets — O segundo fator € a expansdo do
mercado de apostas digitais, as chamadas
bets, que, segundo diferentes fontes de
pesquisa, ja alcancam penetracdao em cerca de
um quarto doslares. A receita bruta de apostas
oficiais, GGR, foi de RS 37 bilhdes em 2025.
Isso representa cerca de 15% do volume total
apostado, de RS 250 bilhdes, dado que as
empresas revertem 85% dele em ganhos para
apostadores. Na perspectiva do varejo, o
desafio € quantificar quanto dos volumes
apostados e revertidos em ganhos volta como
renda disponivel para consumo e quanto &
novamente apostado, estimulado  por
mecanismos de gamificacao similares aos das
plataformas de marketplaces e de conteldo
digital.

O numero do GGR equivale a 1,5% do varejo
brasileiro, mas o volume total apostado pode
chegar a 10% do varejo. Nao ha fontes de
dados e pesquisas que consigam quantificar
quanto da renda estd sendo efetivamente
destinado a apostas e seu real impacto para o
varejo, mas provavelmente ele é relevante.
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GLP-1— O rapido crescimento de tratamentos
emagrecedores baseados no GLP-1, as
chamadas “canetas emagrecedoras”, traz
diversos impactos para o varejo. Pesquisa da
Scanntech apurou indice de uso de 6% da
populacao adulta brasileira. Estudos voltados a
penetracao nos domicilios chegam a indices de
até 30% das familias nas quais alguém usa ou ja
usou esse tipo de produto. As farmacias vém se
beneficiando da demanda e capturando
receitas incrementais, enquanto 0s segmentos
de varejo alimentar e food service comegcam a
perceber mudangas de comportamento e
habitos alimentares. Do ponto de vista do
varejo como um todo, ¢é importante
dimensionar penetracao e gasto medio mensal,
por se tratar de despesa recorrente de ciclo
longo, que subtrai renda que seria destinada a
outras categorias de consumo, fendbmeno
similar ao impacto que a expansao da telefonia
movel pos-privatizacdes teve para o varejo
brasileiro.

As empresas de varejo brasileiras vém
respondendo ao cenario com medidas de
austeridade financeira, foco em
desalavancagem e, de outro lado, buscando
dedicar esforcos aos processos de inovagao,
transformacao e disseminagao de IA. O cenario
vem se mostrando desafiador, com grande
parte do resultado e do caixa operacional
gerados sendo destinada ao pagamento de
despesas financeiras, sacrificando a
capacidade de investimento. Ou seja, as
empresas estao buscando ganhos de
eficiéncia, melhora de resultados e aumento de
liquidez, mas isso vem sendo destinado, de

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26’

maneira desequilibrada, para pagar 0s
investimentos do passado, em vez de acelerar os
do futuro.

As melhoras no mercado de trabalho, que ja
mostra sinais de desaceleracao, nao serao
suficientes para que o varejo brasileiro volte a ter
crescimento saudavel e sustentavel de maneira
estrutural, apesar da resiliéncia e da capacidade
de adaptacao das empresas. Sera preciso que os
juros voltem a patamares compativeis com as
taxas de retorno de capital dos negdcios e com a
capacidade de endividamento das familias.
Também serd necessario que politicas de
educacao, juntamente com marcos regulatorios,
possam controlar o crescimento de despesas
que minam a capacidade de poupanca e
consumo das familias.

O desafio para as liderancas € equilibrar as
agendas: de um lado, a resiliéncia da estrutura de
capital e a liquidez de curto prazo; de outro, o
avanco em agendas estruturantes e iniciativas de
inovacao que podem gerar ganhos de
competitividade, relevancia e valor a médio e
longo prazos, com |A no centro do negdcio.
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ANALISE DE MESMAS LOJAS

Principais motores em faturamento
Mai ‘26 Vs. Mai ‘25
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Péreciveis Mercearia

y .

e Bazar

Merlcea ria
Basica

Edicao de Maio
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Fatores promotores do més

Maio foi marcado pelo crescimento das categorias
Pereciveis, com destaque para Legume (+20,3%),
Bovino In Natura (+12,9%), logurte (+9,9%) e Queijo
(+7,9%). Outro destaque foi a cesta de Mercearia,
impulsionada em valor principalmente por
Chocolate (+5,6%), que cresce por tras de preco, e
Modificador (+10,2%), que cresce consumo. Entre as
Bebidas, 0 maior destaque continua sendo
Energéticos, crescendo +27,5%.

Fatores detratores do més

Assim como nos meses anteriores, Mercearia
Basica continua sendo a maior detratora do varejo,
com queda intensa em faturamento (-8,6%), puxada
pela queda de preco por quilo vs Maio de 2025 de
Cafe (-14,1%), Acucar (-20,1%) e Arroz (-16,1%), que
também retraem em unidades. A cesta de Bebidas,
apesar de nao retrair em faturamento (+0,9%), tem
resultado timido causado pela queda em unidades
(-6,1%), influenciada pela temperatura média mais
fria em maio 2026 (-4,6% vs. mai/25).

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas

¥ scanntech

Figurinhas da Copa
movimentam a cestade
Bazar positivamente

™ Jogos e figurinhas

Itens relacionados a Copa do Mundo
fazem categoria de Jogos e Figurinhas

contribuindo pra 18,5% doCrescimentol




radar
canal Faturamento estavel em Maio:
alimentar acelerando a retracao de unidades

eaumento de precos

Performance total

De janeiro a maio de 2026, as vendas em
mesmas lojas avangam +1,6% em faturamento,
puxadas pelo crescimento do preco medio
(+3,5%) e contidas pela retracao de unidades
(-1,9%).

Em maio, o faturamento mantém o mesmo
ritmo (+1,6%), mas a pressao de precos se
acentua (+4,5%) e a queda de unidades se
aprofunda

(-2,8%).

No més, o comportamento do shopper &
defensivo: busca por embalagens maiores
(+1,0%) para diluir o gasto e leve elevacao de
unidades por ticket (+0,3%), enquanto o fluxo
em loja recua com forca (-2,7%), com menos
visitas ao PDV.

O volume fica estavel

Nno ano acumulado, em
relacao ao mesmo periodo
do ano anterior, mas volta
a cairem maio (-1,8%).

Relatorio Edicdo de Maio
mensal Publicacdo: 8 de Junho de 26

()
<
n
©]
|
()
<
)
9]
w
=
w
(@]
w
9]
4
<
2
<

@ scanntech

Decomposicao de Vendas em Mesmas Lojas

Acumuladodo Ano

Jan-Mai ‘26 Vs. Jan-Mai ‘25
Var. (%)

‘ > /I\-|,60/0 < ‘

\/olume
0% L -1,9% ™ 3,5%

204%  122% M15% 1 1,9%

Resultado do Més

Mai ‘26 Vs. Mai 25
Var. (%)

‘ > /I\-|,60/0 <

y
olume
8% |-2,8%

203%  L-27% 1 3,5%

™ 4,5%

™1,0%

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas 9
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Dia das Maes

A sazonalidade performou melhor
em 2026 em comparacao a 2025,
crescendo +4,6% em faturamento.

As categorias que impulsionam o
crescimento na sazonalidade sao
Kit Capilar (+16,5%), Bovino In
Natura (+15,4%) e Refrigerante
(+5,4%).

No entanto, a cesta retrai -1,9% em
unidades vendidas, puxada por
categorias como Cerveja (-12,7%),
Suco (-4,7%) e Acessorio Cozinha
(-3,3%).

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26
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Alavancas de Crescimento

Selecao de produtos da sazonalidade
Semana do Dia das Maes ‘26 vs 25

Valor (RS)

+4,6%

Maiores variagcoes da cesta

Em valor

Positivas

Kit Capilar
Bovino In .

15,4%
Natura ’
Refrigerante I 5,4%

Negativas

Maionese -2,6% I
Cerveja -2,4% I
Linguica -2,0% I

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas

Unidades

-1,9%

Em unidade

T

Suino In Natura

Frango In
Natura

Kit Capilar

N

Cerveja

Suco

Acessorio
Cozinha

Preco/Unidade

+6,0%

-12,7% .

-4,7% I

-3,3% I

@ scanntech
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Importancia
daSemana

Como as seéMmanas Apesar de representar 22,6% do faturamento, a Ultima semana de Maio 2026
do més mold amo foi responsavel por 36% do crescimento do més, crescendo +2,5% em
comparacao a Ultima semana de Maio 2025, enquanto o crescimento do més
faturamento fechado foi de +1,6%
Total Canal Alimentar Mai ’26 — Vendas em valor
1°SEMANA 20 SEMANA 3° SEMANA 4° SEMANA 5° SEMANA

+2,5%

. .
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1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 2 183 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
Sex. Sab. Dom. Seg. Ter. Qua. Qui. Sex. Sab. Dom. Seg. Ter. Qua. Qui. Sex. Sab. Dom. Seg. Ter. Qua. Qui. Sex. Sab. Dom. Seg. Ter. Qua. Qui. Sex. Sab. Dom.

10,8% 26,0% 20,8% 19,9% 22,6%

A Ultima semana
de maio contribuiu
para 36% do
crescimento
domeés.

Edicao de Maio
Publicagao: 8 de Junho de 26 Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas (Supermercados)

radar

O Unico
relatorio com
leitura do més
fechado. Sem
distorcoes.
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Desempenho por perfil deloja

No acumulado do ano, todos os formatos de
varejo cresceram em faturamento enquanto
o Atacarejo retrai (-0,4%), com o menor
repasse de preco (+2,6%). Todos 0s
formatos acumulam queda em unidades
(-1,0% a —-3,1%), reforcando que o
crescimento € sustentado exclusivamente
pelo preco.

Em maio, o padrao se intensifica: todos os
formatos recuam em unidades, com
destaque negativo para o Super 1-4 (-4,9%)
que entrega a gueda de consumo mais
profunda do més. Mesmo assim, o forte
repasse de preco (+6,2%) levou o formato a
+1,0% em valor.

O Atacarejo voltou a apresentar estabilidade
(+0,1%), mas se mantém como o canal com
menor repasse de preco também no més
(+3,5%), contra +4,7% a +6,2% nos
supermercados, e segue com unidadesem
forte retracao (-3,4%)

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26
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Acumulado do Ano
Jan-Mai 26 Vs. Jan-Mai ‘25
Var. (%)
Valor R$ Unidades R$/Unid
SU per 1-4 H 2.0% 31% [ B 55
Su per 5-9O B 25% 22% | -
Super 'Io_l_ B 26% -1,0% W B 7%
_ . -0,4% | -2,8% i B 26%
Atacarejo
Mai ‘26 Vs. Mai 25
Var. (%)
Super 1-4 0% -4,0% [
SU per 5_9 H 25% -2,5% [ | FARE
Super 10+ e eon -
- . 0,1% -3,4% [  :5%
Atacarejo

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas
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Dinamica por Regiao

Em maio, todas as regides cresceram
em valor, mas 0 ganho veio do preco,
nao do volume. Centro-Oeste liderou
com +3,6% em valor, sustentado por
preco (+4,0%) e pela menor retracao
em unidades do pais (-0,4%),
confirmando-se como o destaque
positivo do més.

SP (+2,5%) e Nordeste (+1,5%)
também avancaram em valor com
forte contribuicao de preco (+4,9%
em ambas), enquanto Sul (+1,4%) e
Norte (+0,2%) cresceram em ritmo
mais moderado.

MG, RJ e ES foi a Unica regido no
negativo, com —0,5% em valor puxado
pela queda mais acentuadaem
unidades (-4,4%) . O preco (+4,1%) nao
foi suficiente para compensar a perda
de volume.

No agregado, o més reforca o padrao
de valor sustentado por precoe
unidades em retracao emtodas as
regioes.

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26
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Performance por Regiao

Mai’26 Vs. Mai’25
Var. (%)

> NORTE
VALOR +0,2%

UNIDADE -2,5%
PRECO +2,8%
* > CENTRO-OESTE
Centro-Oeste foio VALOR +3 ’ 6%
destaque positivo,
apresentando o maior
crescimento em valor, UNIDADE -0,4%
por terentregue a 400
menor retracao de +4,0%
unidades do pais. RECO ?
A SUL
VALOR  +1,4%
UNIDADE -3,0%
PRECO +4,5%

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas

Menor
Faturamento

-4,T% ou <

-4% a _2,1%

-2%a-0,1% Ow%a 0,9% 1% a 2%

TSP

VALOR  +2,5%
UNIDADE -2,3%
PRECO +4,9%

@ scanntech

Faturamento

2, 1% a 4% 4,7% ou >

> NORDESTE
VALOR +1,5%

-3,2%

UNIDADE

PRECO +4,9%

MG, RJeESfoio
destaque negativo,
apresentando retracao
em valor, puxado por
uma forte quedaem
unidades de -4,4%.

|, MG,RJ€eES
VALOR  -0,5%

UNIDADE -4,4%

PRECO +4,1%

13



SUPERMERCADO
DIA & PREGO

CNPJ: 12.345,878/0001-00
MIRCEALA - 8P
26/18/2023 18:48+12

NFC-e N° 8001284$

PAOZ TI0 JUAO 5kg
[ FEITAO CAMY, PRETO 1kg
| LEITE INTEGRAL PINAGAILJURA 1L
| 000B BRANCOS GRANDES 02
PAO DE FORMA INTEGNAL 500g
CEGO DE 300R LEFE 80Mnl
f mm nE mmo HENATA 1Kg

" MMM"’ g 'RS4L i3
. A _w:_*_ L o <8 ‘

nflacao Mensal \/s. preco medio
= Promog¢ao por canal |
" Promocao por categoria

14



radar

canal
alimentar

De olho no preco

B Positivo
M Negativo

Relatorio

mensal

Inflagcao™

Em maio, ainflacao desacelera
para +0,17%, e a variacao do preco
medio se aproxima dainflagao,
sem a Pascoa impulsionando um
Mix Mais caro.

Com excecao de Abrilcom a
Pascoa, a variacao mensal de Preco
e Inflagdo andam muito proximos
na cesta de produtos embalados,
Mas 0s poucos descolamentos
pontuais, fazem com que no
acumulado de 12 meses hajaum
descolamento importante de
6,7p.p. @ mais de variagao media vs
inflacao, apontando para uma
premiumizacao.

ANALISE DE MESMAS LOJAS

Inflacao Mensal vs. Preco Médio*™
Var. (%) Vs. Més Anterior

Inflagao Mensal*

Jan Fev

Var% Pregco Médio

5,5%

Mar  Abr Mai Jun Jul Ago  Set

2025

Categorias com maiores contribuicoes para a inflacao

Mai 26 vs Abr 26

I Inflagdo
Feijao B s
Chocolate I 2,0%
Arroz I 1,6%
Edicao de Maio

Publicacao: 8 de Junho de 26

L Deflacio
Café
Ovo

Leite Liquido

¥ scanntech

Acumulado 12 meses—-Mai ‘26
e o .
/I Variagao de preco medio +8,30 /O

de produtos embalados
T Inflagao* + 11580/0

AT NQ,40%

Out Nov Dez Jan Fev Mar Abr Mai

2026

Enquanto Arroz que vinha baixando os

-32% |
-42% [}

5% |

precos, volta a subir no curto prazo, Feijao
acumula altas ha mais de 6 meses. Na
contramao, Ovo e Leite Liquido vinham
subindo preco desde o inicio do ano, mas
passaram a cair no curto prazo.

Fonte: Scanntech - * Inflagao e Prego Médio - Cesta de Bens de consumo embalados que representam mais de 90% do canal alimentar 15



radar

1 Promoc;ées ganham pesoe Todos os canais aumentaram a participagao das
Cana duram mais emtodos os promocoes nas vendas, puxada por promocoes
alimentar . A - 1 que permanecem em géndola por mais tempo,
Canais, mqs O Ataca r€joe com manutengao dos niveis de descontos.
quem mais converte desconto Supermercados 5-9 e 10+ registraram queda nas
emvenda vendas incrementais (uplift): - 4,1 p.p.e -1,1p.p.,
respectivamente.
De olho no preco
Desempenho promocional por perfildeloja
Mai ‘26
Peso Var% Vigénciamedia das Var% Tamanho Var%
Promocional vs Mai'25 Promogoes (dias) vs Mai'25 do desconto vs Mai'25
Total +3,6 p.p. +4.1% - 197%  +0,5p.p.
Super 1-4 +2,2 p.p. +24% [Mllco.  -03pp.
Super 5-9 +2,6 P.p. +42% [l 0.  +00pp.
Super 10+ +2,7 p.p. - +4,4 % - 20,5% +0,2 p.p.
= ﬁogﬂj\/o Atacarejo +514 p_p_ - +5,4 O/O - 19,00/0 +O,9 p.p.
egatvo =
Relatério Edicao de Maio
mensal Publicacdo: 8 de Junho de 26

¥ scanntech

O Atacarejo é o canal cujas vendas mais
respondem ao desconto e foi quem mais
ampliou a vigéncia média (+5,4%) e com o
maior uplift (+5,9 p.p.) do periodo apesar do
menor nivel de desconto.

VVenda Incremental Var%
(Uplift %) vs Mai25

62,8% +2,3 P.p.

56,7% +0,4 p.p.
57,8% -4,1 p.p.

58,7% -1,1 p.p.

77,4% +519 p.p.

Fonte: Scanntech - Scann Promo - Bens de consumo embalados que representam mais de 90% no canal alimentar 16



radar

canal
alimentar

De olho no preco

B Crescimento
M Queda

Relatorio

mensal

¥ scanntech

Arroz e Feijao lideram o retorno promocional
enguanto Acucar e Leite perdem eficiencia
O que é o Retorno do Investimento Promocional?

Arroz e Feijao que aparecem como 2 das categorias com maior contribuicao para a Indicador que mede a eficiéncia das campanhas
inflacao acabam aparecendo tambem como as categorias com maior retorno pela otica do sell-out. A eficiéncia de uma promogao
sobre o valor investido em descontos. A alta de precos acaba por influenciar a nao depende apenas das vendas incrementais,
sensibilidade do shopper as promogoes. mas do equilibrio entre incremento e

. N L N profundidade do desconto aplicado.
Leite tem exatamente a tendéncia inversa, contribuindo para a deflacac e

reduzindo a sensibilidade a promogao. .

ANALISE DE MESMAS LOJAS

Categorias que mais variaram a performance promocional™
Mai ‘26 vs Mai ‘25

Super1-4 Super 5-9 Super 10+ Atacarejo

/]\ POS]t]VO Refrigerante Arroz Arroz Arroz
Arroz Feijao Feijao Farinha
Cerveja Legume Bovino Feijao

\l/ Negativo Agucar Agucar Agucar Leite Liquido
Frango Frango Frango Acgucar
Fruta Leite Liquido Leite Liquido Oleo

Edicao de Maio Fonte: Scanntech - Scann Promo - Bens de consumo embalados que representam mais de 90% no canal alimentar.

Publicacao: 8 de Junho de 26 *variar performance promocional significa aumentar o retorno do investimento. 17
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elgompleto do varejo.

VVenda e Dias de Estogue
= Ruptura x Estogue
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radar

canal
alimentar

De olho no estoque

Relatorio

mensal

Ruptura recua em maio de 2026 e dias
de estoque ficam estavel em 44 dias

Maio de 2026 apresenta reducao expressiva da rupturaem
relacao a maio'25— més que registrou a maior ruptura dos

ultimos 12 meses. Porem, o avango da nao-venda neutraliza
parte do ganho de disponibilidade.

Os dias de estoque permanecem estaveis em 44 dias,

mesmo patamar de maio/25, indicando que a reducao da
ruptura foi alcancada sem aumento dos niveis de estoque.

ANALISE DE MESMAS LOJAS

¥ scanntech

Ruptura, nao venda e dias de estoque Mai ‘26 (vs Mai °25)

Ruptura
5,4%

(-2,6p.p.)

Evolucao de ruptura, nao venda e dias de estoque

.............E

‘..° o'°...

Mai Jun Jul Ago Set
2025

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26

% 0 0

Out

o""

Nao VVenda Dias de Estoque
11,4% 44 dias

(+2,3p.p.) (-)

% Nao Venda mmmm % Ruptura e e e Dias de Estoque

eoe°?®

.00000...0..00"000000.

..'oooooooo

Nov Dez Jan Fev Mar Abr Mai

2026

Fonte: Scanntech -Scann&OP 19



radar

Ruptura e Dias
canal de Estoque
alimentar por cesta

Todas as cestas

apresentam reducao da
ruptura em maio'26 vs.
maio'25, com destaque
para Mercearia, que reduziu
a ruptura pela metadeem
relacao ao mesmo més do
De olho no estoque anoanterior.
Em contrapartida, a nao-
venda avanca emtodas as
cestas, com maior
intensidade em Limpeza e
Perfumaria.

Em Perfumaria, 0 aumento
simultaneo dos dias de
estoque sinalizaum
possivel problema de

execucao.
B Reducdo
B Aumento
Relatorio Edicdo de Maio
mensal Publicacdo: 8 de Junho de 26
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Resultado do més
Mai ‘26

Ruptura %

Pereciveis
Mercearia I 5%
Bebidas I 5%
Mercearia Basica [N 5.4%
Perfumaria I .50
Limpeza H ¢ 0

Fonte: Scanntech - Scann&OP

Varvs Mai’25

-1,2p.p.

-5,3p.p.

-2,4p.p.

-0,5p.p.

-3,4p.p.

-1,3p.p.

Nao venda %

B 10.4%
I 11.5%
B
B s.0%
I 2.6%
I %

Var vs Mai’25

+1,2p.p.

+2,7p.p.

+1,5p.p.

+0,1p.p.

+3,6p.p.

+3,7p.p.

Dias de Estoque

B oo
I -
I /3
N -
I -
I -

@ scanntech

Var vs Mai’25

-2,0
-1,5
-0,5
+0,5
+2,1

-2,1

20



radar Q¥ scanntech

Ru ptu raediasde estoque Todos os canais registram queda da ruptura em maio'26 vs. maio '25, com
destaque para Super 1-9, que reduziu 5,6 p.p. Os supermercados também
I C]a. nal ¢ Ca€mnos Supermercados, operam com estoques mais enxutos: Super 1-9 e Super 10+ reduzem os
alimentar enquanto Atacarejo dias de estoque em 7,3 e 4,2 dias, respectivamente.

registra menor nao-venda O Atacare G e N

: acarejo segue dinamica distinta —apesar da maior ruptura entre os
€ estoque, apesar da maior perfis, opera com o menor estoque (41dias, estaveis vs. maio '25) e a menor
U th I'a nao-venda (9,7%).

ANALISE DE MESMAS LOJAS

De olho no estoque

Ruptura, nao venda e dias de estoque por perfil delojas
Mai ‘26

Ruptura Var. Nao Venda Var. ; Dias de Estoque Var.
vs Mai25 vs Mai25 vs Mai25

Total I 5,4% -2,6 p.p. . 1,4% _
Super1-9 | sox ~5,0p.p. -7,3
Super10+ ] == 17 p.p. 4,2
Atacarejio [} 7o 2,4 p.p.

P

. et daMato

mensal Publicacao: 8 de Junho de 26 Fonte: Scanntech - Scann&OP o1



radar

ce;nal
alimentar

Performance total
Semanavs. Més

Analise por perfil deloja
Desempenho por regiao
De olho no preco

De olho no estoque

De olho no shopper

Dinamica por cesta

Relatorio

mensal

Ruptura
X Estoque

Em maio, a cesta de
perfumaria concentra
desafios de execucao.

Escova Dental, Fralda
Infantil e Hidratante
Corporal estao em Caixa
Ineficiente, com ruptura
baixa com cerca de 100
dias de estoque.

Papel Higiénico ocupa a
zona de Alto Risco, com
ruptura elevada, apesar de
manter cerca de 40 dias de
estoque.

Tratamento Capilar
mantém os piores niveis de
ruptura mesmo com alto
nivel de dias de estoque,
sinal de desalinhamento
entre ositens estocados e
ademanda real em cada
l0ja.

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26
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-3,5%

-4,0%

-4,5%

-5,0%

-5,5%

RUPTURA

-6,0%

-6,5%

-7,0%

-7,5%

-8,0%

@ scanntech
Matriz Ruptura X Estoque X VVenda (Tamanho da Bolha) Cesta de Perfumaria
Mai ‘26
DIAS DE ESTOQUE

30 40 50 60 70 80 90 120 130

100 10O

K OPERACAQ EFICIENTE

CAIXA INEFICIENTE 1

Corporal

PROBLEMA DE EXECUCAO \

L ALTORISCO

Fonte: Scanntech - Scann&OP -Maio 26 29



* scanntech

Orelatério maisrapido  Edicao de Maio -

~_ecompletodovarejo. Publicacao: 8 de Junho 26
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.
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P -—

» Incidéncia nas cestas
= Missao de compra e coexisténcia

23



radar

canal
alimentar

De olho no shopper

B Positivo
I Negativo

Relatorio

mensal

Incidéncia
Nas cestas

Em maio, a tendéncia se
inverte em relacao a abril:
com a chegada doinverno,
categorias associadas ao
calor perdem peso: Cerveja
(-0,65 p.p.) e Refrigerante
(-0,30 p.p.) em Bebidas,
Desodorante Aerossol
(-0,97 p.p.) em Perfumaria.

Em contrapartida, ganham
incidéncia categorias tipicas
dofrio - Queijo (+0,45p.p.) e
Vinho (+0,15 p.p.),
acompanhadas por outros
destaques de alta: Fruta
(+0,60 p.p.) em Pereciveis,
Energético (+0,60 p.p.)

Temperatura média de
maio: —4,6% vs. mai/25.
A queda de temperatura
ajuda a explicar a perda
de peso de Cerveja,
Refrigerante

e Desodorantes

INSIGHT @ scann
EXCLUSIVOBY shopper

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26
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ANALISE SCANN SHOPPER

Top 3 variagoes de incidéncia por cesta

Mai’26 Vs. Mai’25
Var. (p.p.)

Pereciveis
0

Fruta
Queijo

Verdura

N

Pao de forma -0,27

Margarina -0,30

Massa
Refrigerada

Perfumaria

/[\

Lenco
Umedecido
Papel
Higiénico

0,89
0,34

Creme Dental 0,18

d
Desodorante
Creme

Desodorante
Roll-On

Desodorante
Aerosol

%30 Mercearia

/]\
Tempero 0,26

Petisco Snack 0,24

Goma de
mascar 0,21

N2

Tempero
Industrializado

Chocolate

Atomatado

JL% Limpeza
/l\

Sabao Liquido 0,34

Limpador
Esséncia 0,22

Amaciante 0,16

N

Limpador
-0,09
Perfumado '

Inseticida -0,11

Sabao em Po -0,19

Fonte: ScannShopper Radar - Total Brasil Varejo Alimentar Mai ‘26 x Mai ‘25

@ scanntech

Mercearia Basica

N
Café Premium 0,08
Café Capsula 0,06
Sal 0,04
N’

Oleo Vegetal -0,18 ‘

Acucar -0,32 ‘
Arroz -0,42 -

Bebidas

N
Energético

Vinho 0,15
Bebida Vegetal 0,09
N

Refrigerante -0,30

Cerveja

Suco em Po



radar {% scanntech

canal Missao e Coexisténcia da categoria na cesta
I alimentar Mai ‘26
W Categoria M Missao de compra m Coexisténcia M Insights
destaque
Maior crescimento em Importancia das missoes Categorias com maior
incidéncia na cesta de compra coexisténcia com a

categoria destaque

6%

o)
16% 74% . . 1 Biscoi Frutas sao compradas junto comitens
/]\ i Abastecimento ‘el e tradicionais da despensa, por isso, a alta
/ . o importanciaem compras de
De olho no shopper Pe Freciveis Fruta — Reposicao 2° logurte abastecimento. Categorias assim também
° sao geradoras de fluxo em10ja, portanto,
+0,6pp Outros 30 Leite Liquid oferecer boa qualidade (frescor) e
erte tiquido exposicio é fundamental.

(0]
53 /0 1° Refrigerante

Abastecimento Item relevante em compras de

abastecimento e reposicao. Garantir

0 oo\

'IO
l% M ercea r'i a Petisco 2] Reposicio 20 Biscoito presenca nos pontos de maior fluxo da
Snack loja é essencial para sustentar esse
Express desempenho.
+0,2pp 3° Chocolate
9%

76%

1° Biscoito Item de alta prioridade no abastecimento,

/]\ 15% ‘

0 . . o N . . na
P ] 8% U5 Apestecimento O papel higiénico funciona como "ancora
[l Abastecimento 1 ape 0 ~ o e de cesta", presente nos tickets de maior
o . ~ g . . ~

W Bpress Perfumaria Higiénico 2] Reposicdo 2° Leite Liquido valor daloja. Vale explorar exposicoes
I Reposicéo ° cruzadas comlimpeza e despensa para
B Refeicoes +0,3pp <M Express 3° Detergente Liquido gerar vendas incrementais.

Snacks
B Outros
Relatério Edicao de Maio

mensa] Publicacdo: 8 de Junho de 26 Fonte: ScannShopper Radar - Total Brasil Varejo Alimentar Mai ‘26 x Mai’ 25 o5
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radar -
O Hub deinteligéneia i .,
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mais rapido e completo

e

do varejo brasileiro-

\ w
Diversas perspectivas paravoce .«
entender o varejo antes de todo:mun
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Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho 26
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radar % scanntech

N
Resultado do mes
.~ 2 Mai'26 Vs. Mai'25
I canal Variagao de Cestas S Var. (%)
> (9}
ah mentar % Valor R$ Unidades Preco/UN
Em maio, Bazar foi a cesta com =
maior crescimento em . | | | | |
faturamento (+11,2%), g Pereciveis § B 5% - -08% | B 5.4%
impulsionada pela demanda por < } }
itens relacionados a Copa do Mercearia | 1.7% - -2,0% |} B 3.8%
Mundo 2026. | - -
o . Mercearia Basica -8,6% IR - -54% I} - -35% B

Pereciveis e Mercearia, por serem s s | § §
cestas mais representativas, Bebidas | 0,0% 6% B s

foram as maiores contribuintes

para o crescimento do varejo no 3 3 3 3 3
més. No entanto, ambas as FRUTRLE | bz a5l o 0%

cestas retraem em unidades.

Dinamica por cesta

Limpeza I 1.5% -2,5% i B z2%
Mercearia Basica segue como a - —

cesta com maior retragao do Dol 11,2% ; I 10.0% | 1.2%
varejo alimentar (-8,6%), ‘ ‘ ‘ | |

pressionada tanto por prego Tabaco 6% | - 2% 1l | 1.0%
(-3,5%) quanto por unidades § } § §
(-5.4%). Pet B3 W 0 % |l

Bebidas, Perfumaria e Limpeza
crescem em valor puxadas pelo
preco, mas retraem em unidades.

B Positivo
I Negativo

Relatério Edicao de Maio
mensal Publicacdo: 8 de Junho de 26 Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas o8



radar Q@ scanntech

A cesta de Pereciveis tem sido o
destaque em crescimento desde o
ano passado. Porém, em maio,

o faturamento (+4,5%) cresceu por
conta do aumento de preco
(+5,4%), nao pelo aumento de
unidades vendidas (-0,8%).

O preco medio cresce por tras de
preco por volume (+3,9%) e
tamanho de embalagem (+1,4%).

Categorias em Destaque
canal Pereciveis Mai 26 Vs, Mai 25
alimentar

| > NS% < ‘

1-0,8% N 5,4%

237%  L-42% 139% A 1,4%

Dindmica por cesta Bovino in natura e Queijo se

destacam em valor, enquanto

Var. (%) das categorias com maior contribuicao
Legumes, apesar de crescer em

valor, apresenta queda de volume. Em valor Em unidades
Batata in natura € a maior detratora Positi
do més, contribuindo para quase EJ Positiva

metade da queda de unidades.

Bovinoin natura

Frutain natura

Legume Frangoin natura . 7.1%
Ao longo dos ultimos 12 meses,
Pereciveis se destacou pelo Suiie R Suino in natura Bl o5
crescimento do consumo frente
as demais cestas. .
' Negativa
Apods queda em margo (-0,8%) e
recuperagao em abril (+1,6%), a Ovo s6% [ Legume s6% ||
cesta registrou sua segunda
retragdo do ano em maio (-0,8%). Frango in natura -25% || Pao -45% [}
B Positivo .
I Negativo Frios -6,2% -13,8% -
industrializados Bolo
Relatorio Edicdo de Maio
mensa] Publicacdo: 8 de Junho de 26 Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores le)



radar

canal Bebidas
alimentar

Em maio, Bebidas apresenta leve
crescimento em faturamento,
impulsionado exclusivamente pelo
aumento do preco medio da
categoria (+7,5%), que por sua vez, &
resultado do aumento de tamanho
da embalagem (+4,2%) e preco por
litro (+3,1%).

Energético e Agua s3o os grandes
destaques do més, crescendo
tanto em valor (27,5% e 8,4%,
respectivamente), quanto em
unidades (20,8% e 25,5%).
Refrigerante cresce em valor
(+3,3%), apesar de nao ter boa
performance em unidades (-2,9%).

Dinamica por cesta

Cerveja e Suco continuamem
queda, tanto em valor quantoem

unidades.
B Positivo
[ Negativo
Relatério Edicao de Maio

mensal Publicacdo: 8 de Junho de 26

(%)
<
n
O
-l
()]
<
=
(%)
L
=
[N ¥)
(@]
L
(%)
o
<
z
<

Categorias em Destaque

Mai 26 V/s. Mai 25
Var. (%)

\/olume UNID

=2,1% 4 -6,1%

1 -5,5%

1-0,4%

> 1M0,9% ¢ ‘

™ 7,9%

™ 3,1% ™4,2%

Var. (%) das categorias com maior contribuicao

Em valor

E3 Positiva

Energético
Refrigerante I 3,3%

. 4%
Agua . 8,4%

' Negativa
Cerveja _3.4% I
Suco -3,5% |

-10,0%
Whisky —r -

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas

Em unidades

REE B o

Energético 20,8%
Bebida vegetal 25,5%

Cerveja _13,5% -
Suco -108% [

-2,9%
Refrigerante ’ I

TAM. EMBALAGEM

@ scanntech

30



radar

canal
alimentar

Dinamica por cesta

B Positivo
I Negativo

Relatorio

mensal

ANALISE DE MESMAS LOJAS

Var. (%) em valor das categorias com maior contribuicao
Variagao por cesta Mai ‘26 Vs. Mai 25

Arroz ~28,6%

Acucar

20,0

Leite uht -6,1%

i

Limpeza

Sabao 2,5%

Limpador 6,5%

Amaciante 4,4%

B_IR Il

Inseticida 21,2%

Alvejante e tira mancha _2 8% d

Acessorio casa -8,2% ‘

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26

. Mercearia

Chocolate 5,9%

p_B

Modificador

1

11,0%

Sardinha enlatada

Azeite

ol

-15,4%

Creme de leite ~4.7%

I

Formula infantil

B

Perfumaria

Creme dental 7,8%

1l

Kit capilar 12,9%

! |

Papel higiénico 1,9%

[ —

Fralda infantil _7.8% i
Desodorante e

antitranspirante -1,3% |
Barbeador -2,2% !

* Brinquedo

Toalha de papel _ 4,7%
Churrasqueira e acessorio F 3,9%
Pneu automotivo “11,5% d
Acessorio cozinha -1,9% ‘
Caderno -12,4% ‘

00
Pet alimento para gato _ 13,4%
Petlimpeza . 5,1%
Pet alimento para cachorro 0.,2%

Pet acessorio -10.1%

m W

Pet higiene e beleza -6.8%

Pet alimento outros m

Fonte: Scanntech - Scann Share | Dados Mesmas Lojas

¥ scanntech

Destaque da Categoria @

Jogos e
Figurinhas

Ta chegando a Copa!

Os itens relacionados a Copa
do Mundo (como dlbum e
figurinhas) alocados na
categoria de Brinquedos na
cesta de Bazar, foram
responsaveis por fazer a
cesta de Bazar liderar o
crescimento do varejo em
maio.
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= Performancetotal = i
= Contribuicao das categorias |
= Categorias em destaque
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radar

canal

perfumaria

Performance total

B Positivo
@ Negativo

Relatorio

mensal

Variagao de Cestas

Em maio, o canal Perfumaria
seguiu em queda: —-6,5%em
valor e —-15,8% em unidades, com
0 preco medio subindo 11,7%,
em comparagao ao mesmo més
do ano anterior.

Eletroportatil (-18,6%) liderou as
quedas em valor, seguido por
Cosmética e Cuidadocoma
Pele (ambas -12,5%). Cuidado do
Cabelo, principal categoria do
canal com 53,6% das vendas,
recuou —2,3% em valor, sendo a
menor retragcao entre as
categorias.

Sao Paulo apresentou a pior
performance emtermosde
valor e consumo no canal
perfumaria, retraindo -22,1%
emunidadese -10,4%em
faturamento, influenciada pelo
fim da ST na capital.

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26
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Mai ‘26 Vs. Mai ‘25
Var. (%)

Total
Canal

Importanciaem
valor no canal

Cuidado do Cabelo 53,6%

Cosmética - 20,0%

Cuidado com a Pele . 11,9%

(0]
Eletroportatil I 2,3%
| 2.29%
Higiene Bucal
| 2.1%

Higiene Pessoal

O impacto do fim da ST movimentou
O precos no Canal Perfumaria

No estudo especial da Scanntech para a Beauty
Fair, entenda o que mudou no cenario do varejo.

@ scanntech

Valor R$ Unidades Preco Médio/UN

R
Bl s
W

B 2

- +13,1%

_3,3% I 114,5% -
_8.4% . _13,2% -

Fale com seu
atendimento para
acessar o conteudo

Fonte: Scanntech - Scann Share Perfumaria | Dados Mesmas Lojas 33
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Contribuicao das categorias

Relatorio

mensal

Contribuicao para o resulttado emvalor

Em maio, Agua Oxigenada liderou a contribuicao positiva com
crescimento de +11,7%, seguida por Antisséptico Bucal (+6,4%) e
Coloracao (+6,2%). Juntas, as cinco categorias que mais contribuiram
representaram quase 70% do crescimento do canal.

ANALISE DE MESMAS LOJAS

Var. (%) das categorias que mais contribuem

Mai ‘26 Vs. Mai ‘25
em Valor RS

Positivas

No lado negativo, Maquiagem Rosto e Maquiagem Boca foram as
maiores detratoras, pela alta representatividade e pelas quedas
de -13,8% e -31,2% respectivamente. As cinco categorias que
mais retrairam responderam por 34,1% da queda total do canal.

¥ scanntech

Var. (%) das categorias que menos contribuem

Mai ‘26 Vs. Mai ‘25
em Valor RS

Negativas

Pigmento Capilar - 6,2% I\Rflggttgagem -13,8% _
Agua Oxigenada _ 1,7% Maquiagem Boca
L . e < N
shampoo infantil I 4/9% Feisnaials 18,5% (I
E@Sﬁ’;ﬁggma W o% Shampoo -5,0% | IEIN
Edicao de Maio Fonte: Scanntech - Scann Share Perfumaria | Dados Mesmas Lojas

Publicacao: 8 de Junho de 26 *Eletroeletronico de Uso Pessoal: Aparelho de Barbear, Chapinha, Secadora de Cabelo etc.
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radar

Categoria destaque

canal de crescimento

perfumaria

Agua Oxigenada é o destaque
positivo do canal Perfumariaem
maio, com alta de +11,7% em valor.
O crescimento € puxado por preco
(+16,7% no preco medio, com
unidades em leve queda de -3,1%)
e vemacompanhado de
categorias relacionadas, como
Descolorante, que cresce +5,6%
em faturamento no periodo.

Categoriaem destaque

As buscas por Agua Oxigenada
cresceram significativamente
entre janeiro ‘25 e maio ‘26,
atingindo seu pico noinicio de
2026, indicando alta no interesse
pela categoria.

Buscas no Google
“Agua Oxigenada”

~Jan Abr ~Jul Out ~Jan Abr

2025 2026

B Positivo Fonte: Google Trends, Jun 26

I Negativo

Relatorio

mensal

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26
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Mai ‘26 Vs. Mai ‘25
Var. (%)

Importanciaem
valor na categoria

Agua
Oxigenada

Categoria
relacionada

Descolorante

Pesquisas no Google Trends

Aumento de pesquisas
sobre otemaem Mai ‘26

O chegou
Nno radar da Scanntech

Uma nova leitura para transformar dados em
oportunidades para industrias e varejistas.

Fonte: Scanntech - Scann Share Perfumaria | Dados Mesmas Lojas

@ scanntech

Valor R$ Unidades Preco Médio/UN

I11,7°/o -3,1% | l 16,7%

I5,6°/o -3,8% I I 10,3%

“p6 descolorante e 4gua oxigenada”  +20%
“p0o descolorante” +40%
“4gua oxigenada 10” +40%

Chame nosso time
de atendimento:

35



radar

canal
perfumaria

Categoriaem destaque

B Positivo
I Negativo

Relatorio

mensal

Categoria destaque
deretracao

Shampoo foi uma das principais
detratoras do canal Perfumaria no
mes.

A queda é puxada sobretudo por
Shampoo Liquido; na contramao,
Shampoo a Seco —ainda pouco
representativo —foi a Unica
subcategoria a registrar alta no
faturamento.

Na mesma tendéncia que
Shampoo, Kit Capilar
também registra retracao no
faturamento (-1,6%) e
unidades vendidas (-13,4%),
apesar de menor intensidade

Edicao de Maio
Publicacao: 8 de Junho de 26
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Mai ‘26 Vs. Mai ‘25
Var. (%)

Importanciaem
valor na categoria

Shampoo

Valor RS

-5,0% I
Shampoo 97,2% ~5.2% I
Liquido !

Shampoo 2 70, I 4,9%
aSeco !

Shampoo -41,0% -
em Barra 0,1%

O chegou
Nno radar da Scanntech

Uma nova leitura para transformar dados em
oportunidades para industrias e varejistas.

Fonte: Scanntech - Scann Share Perfumaria | Dados Mesmas Lojas

Unidades

-17,8%

-18,1%

-1,4%

-54,8%

Chame nosso time
de atendimento:

@ scanntech

Preco Médio/UN

31,3%
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¢ scanntech radar

O relatorio mais rapido Edicao de Maio
NOVIDADE e completo do varejo. Publicacdo: 8 de Junho ‘26

Conheca o Hub de Conteudo do Radar

Agora vocé encontra todas as edicoes do Radar

Mensal e do novo Radar Sazonal em um Unico lugar. Agradecemos
_ = Receba o Radar por \WhatsApp
Baixe Radar Mensal Radar Sazonal h = -
agoraas Ab rﬂ B]aCk
Ultimas .
edicoes: N Fr1day

com

Pedro

Fernandes

Sécio Inscreva-se

McKinsey &

Company

. |
Confira
osestudos Estudo de Black Friday Estudo de Dia das Criangas
Sazonais : Quer saber mais .
exclusivos 5;%3%20 1!:;?1 ﬂca:ahr?ra de sobre a sua regiao ou categoria?
com
Entre em contato

Estudo de Dia dos Pais Estudo de Inverno

Google  opesentedopsi Levaablusa

dodesegjoacompra que vaiesfriar

Acesse o HUB e baixe os relatorios m o

scanntech.com
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https://www.scanntech.com.br/edicoes-radar/
https://bit.ly/3ZBtIiX
https://www.scanntech.com.br/contato/
https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil
https:/www.instagram.com/scanntechbrasil/
scanntech.com.br
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