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Esse fol o tamanho do
canal alimentar
brasileiroem 2025

A forca de um setor que superou umano
desafiador e cresceu 6,7%, superando o
crescimento do PIB em 2025.
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Uma leitura precisa e agilque so a
Scanntech pode entreqgar, a partir de uma
base de 15 bilhoes de tickets lidos ao ano.
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O més de fevereiro, apesar de curto, sempre é relevante
para o varejo. Estamos ainda lidando com os
consumidores do verao e executando todos as ativagoes
preparadas para as marcas para essa estagao. E em alguns
anos, como em 2026, temos Carnaval em fevereiro, que é
ocasiao-chave de categorias relevantes, como bebidas.
Somando-se a isso um varejo ainda ressabiado com a
desaceleracao observada no final de 2025 (apesar de uma
recuperagao em janeiro), comegamos fevereiro com
bastante ansiedade por parte dos fabricantes e das
grandes cadeias.

Os dados mostram um més onde a recuperagao de
volume em unidades vista em janeiro nao se manteve.

Em comparacgao a 2025, janeiro havia ficado estavel em
volume e crescido em valor; ja fevereiro voltou a ter queda
em unidades (-1,6%) versus 2025, compensada por
aumento de preco médio de +3,2%, 0 que gerou um
crescimento total no varejo de aproximadamente 1,5%.

A queda em unidades ocorreu em todos os canais e
regidoes, mas teve uma dispersao relevante entre
categorias. Houve categorias “vencedoras” como Pet, que
cresceu 3,9% em volume; outras “neutras”, como
pereciveis, que cairam pouco volume (menos de 1%); e um
declinio bastante acentuado em unidades que continua
afetando a categoria de bebidas, como nos meses
anteriores. Em fevereiro, bebidas caiu -8,4% em volume, e
ficou flat em vendas por ter um aumento de preco médio
de +9,8% (tanto por mix de produtos como por repasses)
versus 2025.

Mesmo dentro de bebidas, ha um fenébmeno interessante
em fevereiro: nas duas maiores subcategorias - cerveja e
refrigerante - houve queda de volume vs 2025 (-5,5% e -
2%, respectivamente), porém o numero de unidades
vendidas caiu ainda mais (-12% e -7%) - sugerindo que os
consumidores compraram unidades maiores como
estratégia de economia. Nesta comparacao, ha a

da sazonalidade - como o Carnaval ano passado foi em
margo, pode ser que parte do consumo de
supermercados no més (ou seja, estocagem e consumo
em casa) tenha se deslocado para ocasides on premise.
Dito isso, essa queda em unidades continua a tendéncia
observada ao longo de 2025 e provavelmente ligada a
evolugao de habitos de consumo do consumidor:
consumidores da geragao Z, por exemplo, consomem
menos alcool e estdo mais atentos ao conteudo
nutricional, segundo a pesquisa ConsumerWise da
McKinsey. Mas esses mesmos consumidores estao
preparados para “esbanjar’ em itens que tém apelo
emocional - e em bebidas alcodlicas, ha duas
subcategorias nesse perfil que crescem aceleradamente:
aperitivos, onde estao alguns dos drinks “da moda; e
misturas alcodlicas, também conhecidos como “ready to
drink”, que foram foco de execucgao diferenciada neste
carnaval.

Apds margo, com a sazonalidade de Carnaval melhor
compreendida, poderemos avaliar se o primeiro trimestre
realmente reverteu a tendéncia de queda do final de 2025.
Talvez consigamos também ja entender efeitos de agoes
do governo, como aisengao de imposto de renda para
menores faixas de renda; mas os ultimos indices publicos
de confianga do consumidor nao foram animadores.

Nesse cenario, o varejista que souber diferenciar seu
prego e sortimento seguira com grande vantagem
competitiva: identificar rapidamente quais itens o
consumidor segue disposto a pagar mais; quais itens o
consumidor seguira comprando mas esta disposto a fazer
trade-down; e quais itens o consumidor pretende
diminuir da cesta. Em um cenario tao volatil, esse
entendimento pode fazer a diferenga em trafego nas lojas,
em itens na cesta, e, claro, em rentabilidade para o
varejista.
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Canal Alimentar
Varejo alimentar cresce no ano, mas fevereiro
reqgistra queda devido a bebidas e clima ameno.

Top Categorias por Regiao

Quais foram as categorias destaques em cada regiao

Dinamica por Cesta
Quais categorias puxaram o resultado positivo e negativo.

Fechamento do carnaval ’26
\/eja como foi a festividade em 2026

Edicao de Fevereiro
Publicagao: 5de Margo de 26’
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\/olume do varejo alimentar avancga no ano, mas
fevereiro recua com bebidas e clima maisameno

Mesmo com o Carnaval ocorrendo em fevereiro
em 2026 — ao contrario do ano passado, quando
a data caiu em marcgo - o varejo alimentar mesmas
lojas fechou o més praticamente com
estabilidade em faturamento nominal (+0,2%). O
resultado foi sustentado exclusivamente pelo
aumento do preco médio por unidade (+3,3%), ja
que as unidades vendidas recuaram -3%. Em
contrapartida, considerando o total de lojas, as
unidades retraiam -1,9%, mantendo o volume
vendido estavel (+0,1%) fechando um
crescimento de +13% em faturamento.

A principal contribuicao negativa veio da cesta de
bebidas, que retraiu -8,4% em unidades vendidas,
com uma migragao de comportamento para
embalagens maiores (+5,8%). Ainda assim, a cesta
registrou leve crescimento de 0,5% em
faturamento, sustentado pelo aumento de pregos
e pelo avangco de destilados como conhaque
(+48,1%) e aperitivos (+21,3%).

Apesar de nao figurarem entre as maiores quedas
percentuais em unidades, cervejas, sucos e
refrigerantes tiveram papel determinante no
resulttado da cesta devido a sua elevada
representatividade dentro do segmento de
bebidas.

A mercearia respondeu por 13% da queda em
unidades, com retracgo0 em categorias
indulgentes como chocolates (-6,5%) e biscoitos
(-5,1%). Ainda assim, o faturamento avangou 4%,
impulsionado pelo aumento de precos.

Mercearia Basica apresentou a maior retragdo em
faturamento (-10,3%), ja@ que a redugao no preco
em itens essenciais como arroz, feijao e agucar
nao reverteu em crescimento de vendas em
unidades. Os pereciveis, que vinham crescendo
ha quatro meses, também recuaram -0,8% em
unidades, com destaque para iogurtes, legumes e
verduras, embora o faturamento tenha avancado
+1,3% sustentado por precos.

Regionalmente, o desempenho em valor
apresentou contrastes. O Centro-Oeste liderou o
crescimento (+2,8%), sequido pelo Nordeste
(+1,2%). Ja o Norte (-3,8%) e o Sul (-0,7%)
registraram retracao. Em unidades, a queda foi
mais disseminada, com destaque para Norte
(-5,5%), RIIMGJES (-4,3%) e Sao Paulo (-3,9%).

Por canal, o crescimento concentrou-se nos
supermercados de menor porte, com avango nas
lojas de 5 a 9 checkouts (+1,7%) e nas unidades de
até 4 checkouts (+1,5%). O atacarejo, por sua vez,
apresentou 0 desempenho mais negativo, com
gueda de 2,3% em valor e de 5,7% em unidades.

No acumulado do ano, apesar da queda em
unidades, 0 volume apresentou crescimento de
0,5%, impulsionado principalmente pelas
categorias de pereciveis, limpeza e bebidas ndo
alcodlicas. Esse avanco foi sustentado, em grande
parte, pelo aumento do tamanho médio das
embalagens.

Boaleitura e boas vendas!
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Impacto de Aberturae
Fechamento de Loja

O crescimento de 2,8% no faturamento do periodo,
considerando o universo total de 1ojas, foi impulsionado
principalmente pelo desempenho das mesmaslojas™, que
registraram alta de 1,6%. As lojas que abriram desde 2024
contribuem com a adicao de 1,2p.p. no crescimento, sendo
uma base pequena do total do faturamento, mas
crescendo em duplo digito.

ANALISE DO TOTAL DE LOJAS

Contribuicao para a Variagcao em Valor
(%) Jan-Fev’26 vs Jan-Fev’25

*Q conceito de mesmas lojas refere-se
exclusivamente aslojas com vendas nos ultimos
24 meses de operagao, 0 que permite uma
analise precisa da performance organica do
varejo, desconsiderando o impacto das novas
inauguracoes. Ja a abertura e fechamento de
lojas em 2024 e 2025 abrange as unidades
inauguradas e encerradas nesse periodo,
refletindo o crescimento total do mercado.

Edi(i‘éo de Fevereiro Fonte:
Publi

Janeiro e Fevereiro ‘25

MERCADO VIVA
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Janeiro e Fevereiro ‘26

cagao: 5de Marco de 26’ Scanntech - Radar Scann Share | *Dados Mesmas Lojas 24 Meses e Lojas que Abriram ou Fecharam Desde Janeiro de 2024

¢ Scanntech

Total Lojas T

+2,8%

Mesmaslojas* |

+1,6%

B Mesmaslojas
B Lojasabertasem 24
B Lojasabertasa partirde 25
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Fevereiro mais frio e Carnaval mais
fraco impactam consumo alimentar,
gue recua em unidades.

Em fevereiro, considerando o universo de mesmas lojas,
o varejo alimentar registrou retragao no consumo em
unidades em -3%, enquanto o faturamento apresentou
leve alta de 0,2%, resultado sustentado exclusivamente

pelo aumento de precos que avangaram 3,3% no periodo.

A queda em unidades foi impulsionada principalmente

pela reducao do fluxo de consumidores naslojas de - 4,5%.

O crescimento de 1,4% nas unidades por ticket nao foi

suficiente para compensar a menor frequéncia de clientes

nos pontos de venda.

Pub

No acumulado do ano, apesar da quedaem
unidades, 0 volume vendido apresentou
crescimento de 0,5%, impulsionado
principalmente pelas categorias de pereciveis,
limpeza e bebidas ndo alcodlicas. Esse avanco
foi sustentado pelo aumento do tamanho médio
das embalagens. Embora fevereirotenha
sustentado o crescimento do tamanho das
embalagens, clima mais ameno em comparagao ao
ano passado, o volume vendido em mesmaslojas
recuou -0,9%, pressionado por categorias como
refrigerantes e sucos, geralmente categorias
associadas ao calor. Considerandotodas aslojas,
ovolumevendido em fevereiro se manteve
estavel (+0,1%)

Edi%_ao de Fevereiro
i

cagao: 5de Marco de 26’
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Decomposigao de Vendas em Mesmas Lojas 9 scanntech

Jan-Fev’26 Vs. Jan-Fev’25
Var. (%)
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Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Mesmas Lojas em 24 meses 7



radar

canal
alimentar

Performancetotal

Relatério

mensal

ANALISE DE MESMAS LOJAS

Principais motores de Fevereiro

Alcoolicos
sem cerveja

-y

s

y |

- Categorias
hhgadas ao
calor

Edi%éo de Fevereiro
Publicacao: 5 de Margo de 26’

Fatores promotores do més

O desempenho positivo em faturamento no més de fevereiro foi impulsionado
principalmente pela categoria de alcodlicos sem cerveja, que registrou
crescimento de 3,6%, promovido principalmente por mistura alcodlica que
cresceu +19,7% no periodo. Chocolates (+16,9%), energéticos (+14,9%) e carne
bovina (+9,8%), se destacam no crescimento em valor, impulsionadas pelo
aumento de preco.

Ja em unidades, o crescimento foi promovido por energéticos (+13,3%),
sequidos por queijos (+8,2%) e azeites (+5,7%), mesmo com aumento de
preco. Além disso, leite liquido também apresentou crescimento (+5,7%) em
unidades, destacando-se como um dos principais promotores do més.

Fatores detratores do més

Retracao do faturamento em fevereiro foi puxada principalmente por
categorias ligadas ao calor, como suco (-10,7%), refrigerante (-3,5%) e cerveja
(-3,4%). Também se destacam quedas relevantes em categorias basicas como
arroz (-35,3%), acucar (-21,7%) e leite liquido (-15,8%), movimento explicado
principalmente pela retracdo do preco médio na cesta de mercearia basica.

Em termos de unidades, o movimento de retracao também foi liderado por
bebidas relacionadas ao calor, com suco (-15,4%) e cerveja (-12%) registrando
as maiores quedas, seguidas de outras como margarina (-9%), acucar (-8,6%) e
frios industrializados (-8,6%).

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
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Anomalia detemperatura média’
(diferenca entre atemperatura olboservada e média historica)

Climatologia de referéncia: 1981-2010

@ Fevereiro 2025
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'INSTITUTO NACIONAL DE METEOROLOGIA (INMET). Banco de Dados Meteoroldgicos. Disponivel em: <https://clima.inmet.gov.br/prec
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Dinamica por perfil deloja

A sustentacao do faturamento nas mesmaslojas foi
mantido pelos supermercados, que registraram alta de
1,5% em valor, apesar da queda de 1,6% em unidades. O
desempenho foi impactado sobretudo pela redugcao no
fluxo de consumidores nas lojas (-4,6%). Ainda assim, o
canal apresentou aumento de 3,2% no preco médio por
unidade, impulsionado tanto pela elevagao do preco
por volume (+2,1%) quanto pelo crescimento do
tamanho médio das embalagens (+1,1%).

Nos atacarejos, 0 desempenho foi mais negativo.

O canal registrou queda de -2,3% em faturamento,
puxada principalmente pela retracao de 5, 7% em
unidades, reflexo da combinagao entre menor numero
de unidades por ticket (-2,1%) e redug¢ao no fluxo de
clientes (-3,8%). Em relagao aos pre¢os, a variagao foi
ligeiramente superior a observada nos supermercados
(+3,6%), sustentada majoritariamente pelo aumento do
tamanho médio das embalagens.

Esse cenario reforca a tendéncia observada aolongo de
2025, guando, considerando a base de mesmaslojas,
os supermercados ja vinham apresentando
desempenho superior, com crescimento em
faturamento e menor retragao em unidades em
comparagao ao atacarejo.

Edi%éo de Fevereiro
Publicacao: 5 de Margo de 26’
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Supermercado ¥ scanntech

Fev’26 Vs. Fev’25
Var. (%)
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Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Mesmas Lojas 10
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No acumulado de 2026, nos
supermercados, as lojas abertas desde
2024 contribuem com 1,1 p.p. a mais de
crescimento, sendo o 1a 4 check-outs o
formato que tem maior alavanca de
aberturas delojas.

No atacarejo, observa-se retracao tanto nas
mesmas lojas quanto no total delojas,
sendo o Unico perfil de canal a apresentar
queda em ambas as métricas.

Edi(i‘.éo de Fevereiro
i

Publicagao: 5de Margo de 26’
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B MesmasLojas
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Canal Alimentar 2 8%
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Scanntech - Radar Scann Share | Dados Mesmas Lojas e Lojas que Abriram ou Fecharam Desde Janeirode 2024
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Desempenho por perfildeloja

O desempenho dos supermercados em fevereiro
mesmaslojas foi muito similar entre os diferentes
formatos. Incluindo as aberturas de loja na andlise,
observamos uma melhor performance do1a4
check out com crescimento de 3,4%. Por outro
lado, o atacarejo registrou queda de -2,3% em valor
mesmas lojas e -1,3% no total de 1ojas.

Em unidades, o movimento foi ainda mais intenso.
O atacarejo recuou 5,7%, liderando as perdas entre
os formatos. Nos supermercados, também houve
retracao, puxada principalmente pelaslojasde1a 4
checkouts (-2,1%) e pelos formatos de 10 ou mais
checkouts (-1,7%).

Apesar da maior retracao de unidades
do atacarejo, valelembrar que elefoi o
canal com maior crescimento do
tamanho de embalagem (+4,5% Fev’26 vs
Fev’25) o que ajuda a segurara quedaem
volume vendido.

Considerando o total delojas, em
fevereiro aretracao novarejofoide -
0,5% emunidades, com crescimento de
todos os perfis delojaem volume.

Edi%éo de Fevereiro
Publicacao: 5 de Margo de 26’
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Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Mesmas Lojas
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Dinamica por Regiao

O Centro-Oeste liderou o crescimento,
com alta de 2,8%, seguido pelo
Nordeste (+1,2%) . Ambas as regioes
mantiveram unidades vendidas
estaveis quando observada todas as
lojas e nao apenas mesmas lojas (+0,2%
e +0,1% respectivamente).

O Norte e o Sul apresentaram retragao
forte de unidades nao consegquindo
nem segurar os niveis nominais de
faturamento.

Edi%éo de Fevereiro
Publicacao: 5 de Margo de 26’
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Fev’26 Vs. Fev'25
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segurou aqueda de
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Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Mesmas Lojas
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Variagcao de Cestas

A cesta de Pereciveis voltou a
reqgistrar retracao em unidades nas
mesmas lojas, apds quatro meses
consecutivos de crescimento, com
queda de -0,8%, puxada
principalmente porlegumes,
verduras e iogurtes.

Ja Mercearia Basica apresentou a
maior retracao em faturamento (-
10,3%), puxada por uma forte
reducao no preco médio que nao
segurou a queda de unidades
vendidas em mesmaslojas.

Considerando o total delojas, a
cesta de Pereciveis apresenta
crescimento de 0,2% em unidades
e de 2,4% em faturamento. Ja a
Mercearia Basica registra
estabilidade no consumo em

unidades.
INSIGHT @ scann
EXCLUSIVOBY shopper
Edi(%éo de Fevereiro
Publicacao: 5 de Margo de 26’
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Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Mesmas Lojas
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Bebidas

A cesta de bebidas apresentou leve
crescimento em faturamento em fevereiro
de 2026, com alta de 0,5%. O resultado foi
sustentado principalmente por
refrigerantes, energéticos e misturas
alcodlicas, puxado sobretudo poraumento
de preco medio, ja que as embalagens
aumentaram +5,8% de tamanho. Entre as
maiores variagoes de faturamento,
destacaram-se os destilados, com forte
alta de conhaque (+48,1%), aperitivos
(+21,3%) e misturas alcodlicas (+19,7%).

Em unidades, porém, o cenario foi de forte
retracao (-8,4%), puxado principalmente
pela queda de -10,6% no fluxo naslojas, em
linha com a tendéncia observada nos
ultimos meses de 2025. Enquanto bebidas
nao alcodlicas e funcionais, como bebida
vegetal e energético, apresentaram
crescimento, categorias alcodlicas como
gin, rum e saqué contribuiram
negativamente para o desempenho da
cesta.

Apesar de nao figurarem entre as maiores
quedas percentuais em unidades, cervejas,
sucos e refrigerantes tiveram papel
determinante no resultado da cesta. devido
a sua elevada representatividade dentro da
cesta.

Edi%éo de Fevereiro
Publicacao: 5 de Margo de 26’
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Categorias em Destaque

Fev'26 V/s. Fev’25
Var. (%)

UNID/TICKET FLUXOEM LOJA

™ 21%  1-10,6%

VALORRS

J -8,4%

Maiores variagoes da cesta

Em valor

Positivas

Conhaque
Aperitivo

Mistura Alcoodlica

Negativas

Gin

RUM -23,3% [}

Tequila

13,0% [}

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Mesmas Lojas

> 10,5% «

RS/VOLUME

™9,8%

™3,7%

Em unidade
T

Bebida Vegetal

| IR
B so%
- IREEL

Mistura Alcodlica

Energético

N2

Gin 275
RUM -216% [N
Saqué -16,5% -

TAM EMBALAGEM

™ 5,8%

W@ scanntech

Categoriasde
conhaque,
aperitivo, mistura
alcodlica, bebidas
vegetal, licor,
energéticoe
vinho crescem
emvolume no
periodo, puxado
poraumento do
tamanho médio
de embalagens

15



radar

canal
alimentar

Cestaacesta

B Positivo
[ Negativo

Relatério

mensal

Mercearia

A cesta de Mercearia registrou crescimento de 4%
em faturamento, sustentado principalmente pelo
aumento de precos (+5,9%). O avango em valor foi
impulsionado por categorias como sardinha
enlatada (+46,3%), suplementos para academia
(+33,1%) e papinha (+25,5%).

Em unidades, porém, a cesta voltou a apresentar
retracao (-1,8%), puxada principalmente pela
queda de 7,6% no fluxo naslojas. O desempenho
entre as categorias foi heterogéneo: enquanto
sardinha enlatada, papinha e doce de leite
registraram crescimento, outras, como formula
infantil, mix de nuts e granola, seguiram em queda.

Além disso, apesar de ndo apresentarem as
maiores variagoes negativas em faturamento,
categorias indulgentes como biscoitos e
chocolates foram os principais detratores da
cesta, respondendo por mais de 50% da quedaem
unidades observada no periodo.

Edi%éo de Fevereiro
Publicacao: 5 de Margo de 26’
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Categorias em Destaque

Fev’26 Vs. Fev’25

W@ scanntech

o)
Ver:

‘ > N 4% <

J -1,8%

26,3% | -7,6%

Maiores variagdes da cesta

Em valor

Positivas

Sardinha Enlatada 46,3%
Suplemento Acad. 33,1%
Papinha 25,5%

Negativas

Azeite 154% [

Salsicha Enlatada  -14,3% .

Comp. Nutricional ~14.3% .

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Mesmas Lojas

RS/UNIDADES

™ 5,9%

™5,1% ™0,8%

Em unidade

T

Sardinha Enlatada

Papinha - 27 5%

Doce De Leite

N

Formula Infantil —26,2%-
Mix Nuts -21,0% |l

Granola -15,4% -

16
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radar

Panorama mensal Edicao de Fevereiro
do varejo brasileiro Publicacao: 5 de Marco ‘26

Topo
categorias
POr regiao

17



radar

top S
categorias
pOr regiao

Relatorio

mensal

ANALISE DE MESMAS LOJAS

Top 5 categorias com maiores
variagcoes em valor*

Variagdes mais importantes em valor Fev’26 Vs. Fev'25

o= SP

T

Chocolate 22,0%
Modificador - 16,6%
Energético - 14,1%

Creme Dental

Bovino In Natura

N2

Arroz -33,9%
Acucar -20,7%
Azeite 18,5%

Leite Liquido

-17,6% -

Ovo

-12,2% -

Edicao de Janeiro

Publicagao: 5 de Fevereirode 26’

=8 RJ,MGeES

T
Chocolate

Modificador

Energético

Bovino In Natura . 11,3%

Vinho . 11,2%

N2

Arroz -37,5%

Acucar -36,2%

Ovo —21,3%

Azeite -19,7%

B Categoriascom crescimento
B Categoriascomretracdo

o= SUL

T

¥ scanntech

Energético - 15,7%
Cigarro - 15,3%
Modificador . 10,5%
Chocolate

Leite Condensado

N2

Arroz -39,5%

Acucar -19,7%

Leite Liquido -19,1%

Feijao 18,4%

Leite Liquido -17,6%

Ovo -17,8%

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Mesmas Lojas | *Entre as 50 cat. de maior valor por regiao
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top S
categorias
pOr regiao

Relatorio

mensal

ANALISE DE MESMAS LOJAS

Top 5 categorias com maiores
variacoes em valor™

Variagdes mais importantes em valor Fev’26 Vs. Fev'25

o= CENTRO-OESTE

T
Energético

Bovino In Natura - 17,8%

Modificador - 16,2%

Cerveja . 10,9%

Leite em PO . 10,0%

N2

Arroz
Acucar
Ovo -17,2% [
Azeite -14,5% -

Leite Liquido -13,0% -

Edicao de Janeiro
Publicagao: 5 de Fevereirode 26’

Energético

Petisco Snack

Cigarro | RLCARE
Café . 912%
Agua

N2

-38,2%

¥ scanntech

B Categoriascom crescimento
B Categoriascomretracao

o= NORDESTE

d
Chocolate

Modificador - 12,9%
Energético .1114%
Queijo . 9,3%
Bovino In Natura . 9 0%

N2

Arroz
Acucar
Ovo 1,5% [
Azeite -9,7% [

Arroz
Agucar
Ovo -17,7% [
Leite Liquido -14,1% -
Azeite

-11,7% -

Verdura ~8.7% .

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Mesmas Lojas | *Entre as 50 cat. de maior valor por regiao 19



d0:5de Marco ‘26

e Fevereiro

d

ao
Publicag

~

4
O
L

20



radar

dinamica
por cesta

Relatorio

mensal

ANALISE DE MESMAS LOJAS

Categorias de maior variagao (%) de valor

Variagao por cesta Fev’26 Vs. Fev’25

Pereciveis Mercearia Mercearia Basica
TotalCesta ’ Total Cesta ' TotalCesta '

1,3%

Maiores N

Salgado
congelado . 12,8% Papinha
Pa Alh 0 Suplementopara

a0 be Alho ‘ 14.7% academia
Fruta Congelada ‘ 21,6% Sardinha Enlatada
Menores €

Complemento
Sorvete -15,6% nutricional
, Salsicha

Acal -18,4% Enlatada

Geladinho -21,8% - Azeite

Edicao de Janeiro

4,00/0 _10130/0

™

m Massa Instantanea I 2,0%

N

-14,3% Leite Liquido -15,8% -

-14,3% Acticar 217% [

5.0 [l aroe 355 [

Publicagdo: 5 de Fevereiro de 26’ Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Mesmas Lojas

¢ scanntech

B Categoriascom crescimento

B Categoriascomretracdo

Bebidas

Total Cesta

™

Mistura Alcoodlica
Aperitivo

Conhaque

N

Saqué
Rum

Gin

0,5%

-16,5% -
210 [l

-27,5%

1
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¢ scanntech

radar
. VAN . ° ° . ~
dinamica Categorias de maior variagao (%) de valor
por cesta
B Categoriascom crescimento
Variagao por cesta Fev’26 Vs. Fev’25 B Categoriascom retragdo
r L] L] oo
Perfumaria Limpeza Bazar PET
Total Cesta ’ Total Cesta ' Total Cesta ‘ Total Cesta '
o) o)
1,8% 4,0% -3,0% 3,6%
Maiores N N N
Alcool Raca
Antisséptico .10:2% Desengordurante - 12,3% Acendedor - 18,6% Gaa%(a)oseca _ 13,4%
Fragrancia .10:6% Saponaceo - 14,5% Livro - 20,7% Petisco Gato - 22,2%
- Alimento
Barbeador .11,5% L3 De Ago . 15,7% Agenda - 30,9% Alimento 38,2%
Menores ¢ ¢ €
Hidratante Labial m Lustra Mvel “2 7% ' Caderno -25,4% Casa E Cama Pet m
o= Alvejante
Depilagao m e TiraMancha -3,.0% l Lapis De Cor -33,7% Vestuario Pet m
Bronzeador
Corporal m Esfregao -6,6% ' Bloco De Notas [ESYNAL ‘ Acessorio Pet Outros  ERERSED
Relatéri Edicao de Janeiro
iy Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Mesmas Lojas 20
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= Carnaval pelas regioes do Brasil
= Performance da cesta



radar

I impacto do Como performou a cesta
carnaval 26 de Carnavalem 2026 no
varejo alimentar

Impacto no canal alimentar

A cesta de Carnaval apresentou
desempenho negativo na comparagao com
0s mesmos dias do ano anterior, com queda
no consumo e retragao no faturamento.

Boa parte do resultado é explicada pelo
efeito calendario. Em 2025, o Carnaval
ocorreu entre 28/02 e 05/03,
concentrando o impacto de vendas na
primeira semana de marco,
tradicionalmente a mais relevante para
o varejo.Ja em 2026, a festividade
aconteceu entre 13/02 e 18/02, mais
perto da penultima semana do més.

Este efeito calendario tem umimpacto
e cercade 15,7%. Tirando o efeito
calendario de modo simplificado, a
retragao nas vendas em unidade seria
em torno de -4,7%.

Relatério

sazonal Publicagio: 5 de Margo 26

Alavancas de Crescimento

Carnaval’26 (13/fev a 18/fev)
vs Carnaval’25 (28/fev a O5/mar)

Valor (RS) Unidades
H
-13,4% -18,2%
Carnaval de 2025 qunavalade 2026
caiu nal®semana caiu nAa 3?semana
domés domeés
s 24,0% l

21,7% 21,3%
I l l =

12 Semana 22 Semana 32 Semana 42 Semana

W@ scanntech

B Positivo
B Negativo

Preco/Unidade

+5,8%

A 3° semanado més
vende, em média,
15,7% a menos do
queal?semana

52 Semana

Importancia da semanas do més em Unidades (Média das semanas de 2025)

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
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impactodo
carnaval 26

Impacto no canal alimentar

Relatério

sazonal

Evolucao semanal

Na comparacao entre os dias equivalentes do
Carnaval deste ano e do ano anterior, a maior
diferenca de desempenho concentrou-se nos
primeiros dias da festividade, que em 2025
coincidiram com a virada de fevereiro para
marco.

Em 2026, por outro lado, o Carnaval ocorreu
mais ao final do més de fevereiro, periodo que
historicamente apresenta menor volume de
vendas no varejo alimentar em comparagao ao
inicio do més.

|

Bebidas Alcodlicas: Aperitivo, Cachaga,
Cerveja, Conhaque, Espumante, Gin,
Licor, Mistura Alcodlica, Rum, Saqué,
Tequila, Vermouth, Vodka, Whisky.

Bebidas Nao Alcodlicas: Refrigerante,
Suco, Energético, Agua, Agua de Coco,
Isotonico, Gelo.

Alimentos: Bovino In Natura, Frango In
Natura, Pao, Linguica, Suino In Natura,
Petisco Snack, Sorvete, Bala e Pirulito,
Pao de Alho, Goma de Mascar,
Geladinho.

Publicacao: 5 de Marco 26

¢ scanntech

Performance da Cesta de Carnaval

Carnaval’26 (13/fev a 18/fev)

Carnaval’25 (28/fev a O5/mar) B 2025
W 2026

Vendas em Valor (RS) absolutas

o ©® o® ®e o
o o
® ® C o P o
°o® *%e
'Y J
Var % vs Ano anterior % WW%%
%% “hha0000000
-22,7% -16,1% -8,8% -8,7% -5,2% -8,2%
Sexta Sabado Domingo Segunda Terca de Carnaval Quarta de Cinzas
Dias Pré Carnaval
VVendas em Unidade absolutas W 2025
B 2026
e 09
o0 ® ° ®
o
o PY .. ~
. ® 00 9
Var % vs Ano anterior ©.°000°0 50 0% 0
oeoo00° ® 076%%:%¢%%%"%"°
-24,1% -22,5% -15,7% -14,6% -10,3% -12,4%
Sexta Sabado Domingo Segunda Terca de Carnaval Quarta de Cinzas
Dias Pré Carnaval

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
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carnaval 26

\/isao por canal

Relatério

sazonal

Performance
dos Canais

Entre os canais, 0 atacarejo apresentou a
maior retragao tanto em consumo quanto
em faturamento, enquanto o aumento de

precos no canal foi mais discreto em
comparagao aos supermercados.

Ja o formato de supermercadosde1a 4
checkouts registrou o desempenho menos
negativo em faturamento, impulsionado
pelo maior aumento de precos entre os

formatos de supermercado..

Bebidas Alcodlicas: Aperitivo, Cachaga,
Cerveja, Conhaque, Espumante, Gin,
Licor, Mistura Alcodlica, Rum, Saqué,
Tequila, Vermouth, Vodka, Whisky.

Bebidas Nao Alcodlicas: Refrigerante,
Suco, Energético, Agua, Agua de Coco,
Isotonico, Gelo.

Alimentos: Bovino In Natura, Frango In
Natura, Pao, Linguica, Suino In Natura,
Petisco Snack, Sorvete, Bala e Pirulito,
Pao de Alho, Goma de Mascar,
Geladinho.

Publicagao: 5 de Margo ‘26

Performance da Cesta de Carnaval

Carnaval’26 (13/fev a 18/fev)
vs Carnaval’25 (28/fev a O5/mar)

Valor (RS)

Superl-4 o

Super 5-9 15,9%|
Super 10+ 10"‘%l

Atacarejo 2&1%'

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

Unidades

-10,1%

-19,1%

-15,6%

-24,8%

W@ scanntech

B Positivo
B Negativo

Preco/Unidade

7,7%

6,2%

6,1%

3,6%
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Impacto no canal alimentar
\/isao por canal
Carnaval pelas regides do brasil

Performance da cesta

Asregides com
mais buscas por
“Blocode
Carnaval”no
Google
apresentamas
menores
retracoesem
faturamento

Relatorio

sazonal

Performance das Regides

Aregiao Leste (MG, RJ e ES), apesar de
reqgistrar retracao, apresentou o
desempenho relativamente mais
resiliente do pais, com as menores
variagdes negativas tanto em
faturamento quanto em consumo.

Ja as regioes Sul e Norte concentraram
as maiores quedas, além de
apresentarem os menores aumentos
de preco, fator que limitou a
capacidade de compensagao no
faturamento nessas regides.

Regides com maior
volume de busca por
“Bloco de Carnaval”
no Google*

Publicagao: 5de Marco 26

Performance da Cesta de Carnaval

Carnaval’26 (13/fev a 18/fev) vs Carnaval’25 (28/fev a O5/mar)

NORTE \lx‘

vator  -18,1%
UNID -21,2%
PRECO  +39%
UNID

‘ I 1871%

Faturamento

W@ scanntech

Faturamento

8% pska- Q0% a2 al% 5%
a-Re%%h 1

NORDESTE
vALOR  -15,1%
UND  -189%
PRECO  +4,6%
)v UNID
CENTRO-OESTE - I
vALOR  -13,5% MG,RJeES
UNID -17.4% VALOR  -8,8%
PRECO  +47% UNID -14,4%
UNID '
PRECO  +6,5%
. SAOPAULO UNID
SUL
v ‘ VALOR - 12,5%
VALOR  —19,4%
UNID  -187%
UNID -22,9%
PRECO +7,5%
PRECO  +45% UNID
UNID
27

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores | *Fonte: Google Trends. Periodo: 13 a 18/fev/26
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Performance da cesta

Relatoério

sazonal

Performance das Cestas

Todos os segmentos da cesta de Carnaval
registraram retracao em faturamento e
unidades. O segmento de alimentos, que
inclui categorias como carne bovinae
frango, frequentemente consumidas em
comidas de rua e em encontros entre
amigos e familiares durante o feriado,
manteve a maior participagaoem
faturamento, sendo 3 vezes maior que a
cesta de bebidas no periodo de carnaval.

O segundo maior segmento é o de bebidas
nao alcodlicas, que vem ganhando
relevancia nos Ultimos anos, com destaque
para refrigerantes zero agucar, energéticos e
agua.

Bebidas Alcodlicas: Aperitivo, Cachaga,
Cerveja, Conhaque, Espumante, Gin,
Licor, Mistura Alcodlica, Rum, Saqué,
Tequila, Vermouth, Vodka, Whisky.

Bebidas Nao Alcodlicas: Refrigerante,
Suco, Energético, Agua, Agua de Coco,
Isotonico, Gelo.

Alimentos: Bovino In Natura, Frango In
Natura, Pao, Linguica, Suino In Natura,
Petisco Snack, Sorvete, Bala e Pirulito,
Pao de Alho, Goma de Mascar,
Geladinho.

Publicagao: 5 de Margo 26

Performance da Cesta de Carnaval

B Positivo
B Negativo

Carnaval’26 (13/fev a 18/fev)

Variagaode
Importanciaem Valor (RS) importancia
Bebidas Alcodlicas 19,8% -0,3 I
Beb1olla}s Nao 21.7%
Alcodlicas
Alimentos 58,6% I 0,3

Ja as bebidas alcodlicas registraram a maior
retracao em faturamento, perdendo 0,3 p.p.
de participagcao na cestaem comparagao ao
Carnaval do ano anterior.

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores

¢ scanntech

Carnaval’26 (13/fev a 18/fev)
vs Carnaval’25 (28/feva O5/mar)

ValorR$ Unidades

-15,1% -20,5%

-14,2% -19,8%

-13,6% -13,6%

A categoria de aperitivos foi o principal
destaque positivo do carnaval,
consolidando atendénciade
crescimento dessa bebida alcodlicano
varejo alimentar. A categoriaregistrou
alta de 2,8% no faturamento em
comparagao ao carnavaldoano
anterior.
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¢ scanntech radar

Panorama mensal Edicao de Janeiro
NOVIDADE do varejo brasileiro Publicagdo: 5 de Fevereiro 26

Conheca o Hub de Conteudo do Radar

Agora vocé encontra todas as edicdes do Radar
Mensal e do novo Radar Sazonal em um unico lugar.

. |
aBS]())(rea as Radar Mensal Radar Sazonal
Uitimas Janeiro Carnaval Agradecemos
edicoes:
Receba o Radar por\WhatsApp
Clique aqui
[ | [ |
Radar Sazonal Radar Sazonal
Festa Junina Dia das Maes Quer saber mais

sobre a sua regiao ou categoria?

Entre em contato

Acesse o HUB e baixe os relatorios m o

scanntech.com



https://www.scanntech.com.br/edicoes-radar/
https://bit.ly/3ZBtIiX
https://www.scanntech.com.br/contato/
linkedin:%20https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil%20instagaram:%20https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
linkedin:%20https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil%20instagaram:%20https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
http://www.scanntech.com.br/
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