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O relatorio que vocé ja
conhece, agoracom
mais informacao, |
clareza e agilidade

Assim como a Scanntech
cresce a cada ano, 0 N0sso
Radar também evolui.

O Radar nasceu a partir de um relatério
mensal criado a pedido dos nossos clientes
para acompanhar o mercado durante o
periodo da pandemia. Com o tempo,
tornou-se um termdémetro essencial para o
acompanhamento e a compreensao das
movimentagoes mercadoldgicas. Neste
ano, em que a Scanntech atingiu o marco
de RS 1trilhdo em leitura, cobrindo 8,5%
do PIB e mais de 13 bilhoes de ticketslidos
anualmente, ndo poderiamos deixar de
atualizar a forma como informamos o

mercado sobre suas flutuagdes.

Com o nosso DNA focado em levar
informacao util para todo o ecossistema de
bens de consumo, apresentamos a nova

cara do Radar, com melhorias na

informacgao, no layout e na estrutura.

Um relatério completo que explica e
descomplica, levando vocé além dos

dados.

O novo Radar traz uma visao
mais ampla do mercado, com
informacgoes provenientes
de diferentes solugoes

da Scanntech.

Além disso, conta com a maior cobertura
real de leitura do mercado, abrangendo
75% do Canal Alimentar, ticket a ticket, e
uma representatividade inédita dos
municipios brasileiros, oferecendo um
retrato fiel do que acontece no caixa e das

preferéncias dos consumidores.
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Temperatura dita o ritmo: agosto de 2025 cresce

1,1% em consumo versus um julho que foi mais frio, mas retrai
-4,4% frente ao calor de 2024.

Agosto de 2025 apresentou crescimento de
+1,1% em unidades em relagéo a julho, mas uma
queda de -4,4% frente ao mesmo més de 2024. O
fator climatico foi decisivo para esse
desempenho. Em agosto de 2024, temperaturas
mais elevadas impulsionaram o consumo de
categorias sensiveis ao calor, enquanto em 2025
o clima mais ameno reduziu a demanda, e essas
categorias responderam por 41% da retragcdo em
unidades — evidenciando como as condigbes
climaticas moldam diretamente o]
comportamento de compra no varejo, em um
padrao que tem se mantido ao longo do ano. A
cesta de Bebidas foi a principal responsavel pela
retracdo em consumo, registrando queda
expressiva de -7,3% em unidades e recuo de -
1,3% em faturamento vs 24. Apenas as bebidas
alcodlicas contribuiram com 22% da queda total
do més, enquanto bebidas nao alcodlicas
contribuiram com mais de 10%.

O efeito inverso pbde ser observado na
comparagao entre julho e agosto de 2025: onde
agosto teve temperaturas mais altas e
observamos justamente as categorias ligadas ao
calor que puxando o crescimento versus o més
anterior.

Mas nem tudo é clima. Biscoitos e Chocolates
também apresentaram retragbes significativas,
mantendo o padréao ao longo do ano.

Outro fato relevante do més foi o impacto do
aumento da taxa de exportagéo para os Estados
Unidos, um dos principais compradores de

frango, carnes e café do Brasil. A medida reduziu
o volume exportado e, sem redirecionamento
imediato para outros mercados, houve maior
disponibilidade de produtos no mercado interno.
O aumento da oferta, sem correspondente
crescimento da demanda, pressionou 0s pregos
para baixo nessas categorias, com destaque para
as quedas de -2,3% em frango e -2,1% em café.
Até mesmo bovinos, que aumentavam 0 prego
em mais de 20% no ano, reverteram a tendéncia
retraindo -0,7%.

Na analise por canal, os supermercados
demonstraram maior resiliéncia, encerrando o
més com queda de 2,8% em unidades, mas
crescimento de 4,4% em receita. Ja os atacarejos
registraram o pior desempenho, com retragao de
7,2% em volume e recuo de 0,9% no faturamento,
evidenciando a maior sensibilidade desse
formato ao comportamento de compra mais
contido.

O Norte registrou a retragcdo mais acentuada em
unidades, mas compensou com maiores
aumentos de precos. Ja o Nordeste, com menor
pressao inflacionaria, entregou o crescimento
mais modesto em receita entre as regioes.
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VVarejo Alimentar cresce em faturamento mas
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PANORAMA DE
MERCADO

Oferecido por:

McKinsey
& Company

Inflagao é a
principal
preocupacao do
consumidor.

@ 05 de setembro de 2025
B,

Pedro Fernandes

Sécio McKinsey &
Company

O aumento de preco consistente ao longo do ano na cesta medida pela
Scanntech corrobora outro insight da McKinsey, de que inflacao € a

principal preocupacao do consumidor.

Agosto foi um més de muita preocupacado entre as
empresas de bens de consumo e varejo no Brasil.
Apesar do més ter a data-chave de Dia dos Pais, que é
relevante para varias categorias e teve execucao
ostensiva, o retrato macro foi de uma queda de volume
de vendas ainda maior do que a tendéncia que vinha
ocorrendo. No acumulado do ano até julho, a venda em
unidades medida pela Scanntech vinha caindo 0,7%
versus 2024; mas em agosto, essa queda foi de 4,4%. O
faturamento do varejo s6 ficou “no azul” porque os
precos medidos pela Scanntech seguiram crescendo
acima de 7,3% em comparacao a 2024, em linha com a
tendéncia acumulada até julho.

Essa queda de unidades foi uma “luz vermelha” para
times de vendas de varias categorias — até porque a
queda foi concentrada em categorias “destino” como
bebidas e higiene & beleza, e em canais de alto giro
como o atacarejo. A queda também corrobora um
insight da

, que mostra um crescente
pessimismo do consumidor e uma intengdo maior de
economizar no curto prazo. Nossa hipotese é que o
consumidor esta sim apertando os cintos, tanto fazendo
“trade down” de forma seletiva, como balanceando suas
cestas entre itens basicos e itens discricionarios.

O aumento de prego consistente ao longo do ano na
cesta medida pela Scanntech também corrobora outro
insight de nosso , de
que inflagcao é a principal preocupacao do consumidor.
A diferenca entre esse valor e a inflacdo medida pelo
IPCA (5,2% medida nos ultimos 12 meses) mostra que os
produtos de supermercado estdo com repasses mais
acelerados do que outros itens da cesta como
combustiveis, energia, e gastos com saude - reforgcando
a percepcao de que o dinheiro do consumidor esta
“rendendo menos” a cada visita ao mercado.

A implicacdo direta para os varejistas e empresas de
consumo € repensar o sortimento, o preco, e as
promocbes ao longo das préximas semanas. Focar
esforgcos e recursos para disponibilizar e promocionar os
produtos que sdo fundamentais para o consumidor
neste momento — aqueles onde o consumidor nao esta
disposto a abandonar, e que formam percepcdo de
preco. Dar opcbes econbmicas em categorias de
natureza mais discricionaria. Usar dados individuais de
consumidores (por exemplo oriundos de programas de
fidelizacdo) para diferenciar precos de acordo com a
sensibilidade de cada segmento de consumidor. E o
momento de entrar no detalhe e capturar cada
oportunidade de volume adicional e de margem
incremental, em direcdo a um bom fechamento de ano.

radar |
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ool PERFORMANCE TOTAL

CANAL ALIMENTAR Decomposicao das vendas

VAR. (%) JAN-AGO’25

VS. JAN-AGO’24 VALOR

Canal alimentar cresce em faturamento, +0, %
mas vendas em unidades sofrem forte
queda em Agosto 2025 PREGO/UNIDADE

¥
¥ _1 l30/0
UNIDADES/TICKET PRECO/VOLUME
+ O Vi 50/0

O varejo alimentar apresentou crescimento em faturamento
no comparativo anual de agosto (+2,5%), mas registrou uma
retracao significativa em unidades vendidas (-4,4%) puxada
principalmente pela queda de unidades por ticket e fluxo em
loja.

TAM. EMBALAGEM

O cenario de agosto afetou a performance acumulada do VAR. (%) AGO’25 VS. AGO’24

ano, elevando a retragcao em unidades para -1,3% no

acumulado do ano, ante -0,7% registrado até julho. Apesar +2 5%

disso, o faturamento anual ainda cresce, alcangcando +6,1% !

(cgn’.cra +6,8% até jullho), sus’gentado pelo aumento de preco PREGO/UNIDADE
medio, que se mantem na faixa de +7,5%.

b4
—— ¥ 4,44 +7,3%

shopper

, . . . PRECO/VOLUME TAM. EMBALAGEM
ApOs crescer em julho, fluxo em 1oja retrai v v
-1,6% puxada principalmente por Atacarejos A4 —2,9% ¥ —1,6% +7,2% +O,1%

ra d a I. mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 06
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ol PERFORMANCE TOTAL

CANAL ALIMENTAR Alavancas de crescimento

EVOLUCAO MENSAL

Il Variacéo (%) Prego/Unidade [ Variagdo (%) Unidades s \/ariagdo (%) Faturamento . - ;.
Impacto da Variagao de Prego Medio,

Unidades e Faturamento més a més

Impacto Efeito
Calendario
(Pascoa25em

Abril x Pascoa .
24 em Margo) No comparativo de longo prazo, agosto apresenta

segunda maior retragao em unidades versus o ano
passado, ja que gosto de 2024 foi um més
particularmente forte. No curto prazo, agosto 2025
cresce +1,1% em unidades versus julho de 2025.

EVOLUCAO MENSAL DE VENDAS

VVendas Unidades Absolutas

S e —

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

—_—2024 —2025

JAN FEV MAR ABR MAI JUN JUL AGO

F'a d ar. mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 07
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ol PERFORMANCE TOTAL

CANAL ALIMENTAR

Impactos Climaticos

Cerveja e Suco

Cerveja foi responsavel por 18% da retragado de unidades e Suco por mais 8% de toda a
retragcao. Ambas as categorias, tiveram seu consumo muito impactado por 2025 estar
sendo um ano mais frio que o passado. A soma de outras categorias relacionadas ao calore
que também retraem como refrigerantes, sabonetes, desodorantes, respondem por mais
15% da contribuicao para a retragao em unidades.

2024 MAIS [@JE1=)81=

Por CNN Brasil - 06 de setembro 2024 Leia a matéria completa

(@] Ano de 2024 registra agosto mais quente da historia,
gae diz relatorio

2025 MAIS

® @ @ PorGl-18de agosto 2025 Leia a matéria completa

m Inverno de 2025 na cidade de SP é o
mais gelado dos dltimos 30 anos,

diz Inmet ® ® ® Por G1-22de julho 2025 Leia a matéria completa

Frio histérico: 1° més de inverno no
Rio tem média de temperatura
mais baixa em 18 anos

Biscoito e Chocolate

Estas duas categorias, simbolo da indulgéncia respondem por
16% da queda. Ambas ja vem apresentam retragdo no consumo ao
longo de todo 2025.

CHOCOLATE

—_—2024
—2025
Jdan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez
BISCOITO
—_—2024
—2025

Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

F'a d ar. mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 08
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https://www.cnnbrasil.com.br/internacional/ano-de-2024-registra-agosto-mais-quente-da-historia-diz-relatorio/
https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2025/07/22/frio-historico-1-mes-de-inverno-no-rio-e-o-mais-gelado-em-18-anos.ghtml

ol PERFORMANCE TOTAL

CANAL ALIMENTAR Impactos Climaticos

Enquanto agosto de 2024 registrou temperaturas mais altas,

Ocli ma, desem pen hou Ppa pe] que estimularam o consumo de categorias sensiveis ao calor,
determinante nesse resultado em 2025 o clima mais ameno contribuiu para a reducio da
demanda.

Vendas unitarias das categorias relacionadas ao calor

4

Temperatura Média Brasil
(Média Ponderada das principais capitais)

—2024
— 2025

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez Jan Fev [Mar Abr| Mai Jun Jul Ago Set Out |Nov Dez

2024 2025 fmpacto de sazonalidades além do calor

F'a d ar. mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 09
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ol PERFORMANCE TOTAL

CANAL ALIMENTAR Contribuicao de unidades do varejo alimentar

AGO’25 VS AGO’24

Contribuicao para Queda de Unidades

I Queda [ Diminuicio [l Variagdo (%) Faturamento

-1 1
-0,5 1IN
-0,5 I I
-0,5 03 M 0 0]
~ 03 0.2
A T S I R S R R .
o N i < > P g > Q ? o
XS S S S & & S @ § & <
o o o o > Q2 Q < o
¥ < < < ] g ¢ g
& $ Y &
S Ry o $
S N N

As categorias sensiveis ao calor representaram
41% da retragao em unidades.

A cesta de Bebidasliderou a queda no
consumo, com recuo de -7,3% em unidades e -
1,3% em faturamento. As bebidas alcodlicas
responderam por 22% da queda total do més,
enquanto as ndo alcodlicas representaram mais
de 10%.

CATEGORIAS MAIS
CONSUMIDAS NO CALOR

DE IMPORTANCIA
-I O/O DA QUEDA EM
UNIDADES

F'a d ar. mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
scanntech




> FORMATOS DE LOJAS

CANAL ALIMENTAR Alavancas de crescimento

VAR. (%) AGO’25 VS. AGO’24 + 4/ VAT

Dinamica por Canal

PREGO/UNIDADES

Na analise por canal, os supermercados registraram menor
queda, com retragao de 2,8% em unidades, mas mantendo
crescimento de 4,4% no faturamento. Ja os atacarejos
apresentaram desempenho mais fragil, com recuo de 7,2%
em volume e 0,9% em receita, refletindo a maior correlagao
deste formato com as variagdes de temperatura. Esse
desempenho foi puxado principalmente pela redugao no
volume por ticket e pela menor comercializagcao de bebidas,

com destaque para a cesta de alcodlicos VALOR

Y -2,8%

UNIDADES/TICKETS

TAM. EMBALAGEM

PREGO/VOLUME

v
VAR. (%) AGO’25 VS. AGO*24 A4 -0 ,9%

A quedada cgsta de pebldas no atacarejo nao se PRECO/UNIDADES
deve apenas a reducao do consumo pelo cliente
final, mas também a menor demanda de ‘\é _7,2% +6,8%
pequenos comerciantes, ambulantes e lojas de
menor porte, que constituem uma parcela UNIDADES/TICKETS PREGO/VOLUME TAM. EMBALAGEM
significativa do publico desse canal. v v v

¥ _5100/0 ¥ _2120/0 +7,6°/0 ¥ _OI70/0

ra d a I. mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 1
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> FORMATOS DE LOJAS

CANAL ALIMENTAR Desempenho dos canais

AGO25VS. AGO 24

VALOR (RS) UNIDADES PREGO/UNIDADE No comparativo entre mesmas lojas,
os atacarejos continuam liderando a
retragcdo em vendas unitarias, tanto
no més quanto no acumulado do ano,
m— quando regis.tra m'crescimento- de

' faturamento inferior aos demais
canhais, mesmo com repasses em

10+ 4 8% -2. 7,4% linha com a média do mercado.

1-4 3,5% 7,9%

5-9 3,8%

6,8%

Atacarejo -o,9°/l

VAR. (%) JAN-AGO’25
VS. JAN-AGO’24
VALOR (RS) UNIDADES PREGO/UNIDADE

=
>

1-4 7,3% -1,0°/I 8,

5-9 7.1% -o,5%| 7,7%

10+ 6,9% -0,2% | 7.1%

Atacarejo 4,4% 2,9% 7,5%

ra d a I. mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 12
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¢ REGIOES

CANAL ALIMENTAR Performance das regioes

AGO’25VS.AGO ‘24
. Pior performance Melhor performance
Fatu ra mentO e UmdadeS faturamento -- -- faturamento

RS UNDADES | PREGO/UNID

UNIDADES | PRECO/UNID

Todas as areas do pais apresentaram queda em
volume, embora com intensidades variadas. No
Leste e no Norte a retragao foi mais expressiva
em unidades, seguidas pelo Nordeste. Nas
demais regioes o0 aumento de preco sustenta o
crescimento do faturamento na casa de 3-4%.

Nor.te e Nordeste: Ca“t~egor1as de dia-
a-dia, como arroz, feijao e legumes, 25 | UNIDADES | PrRECOINID

+1,1% -6,1% +7,7%

RS UNIDADES | PREGO/UNID

ra d a I. mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 13
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seqguido por bebidas como cerveja e
SUCO Sao Os principais detratores.

+3,1% -3%  +6,3%




¢ REGIOES

CANAL ALIMENTAR

Variacao % das Top 5 categorias em contribuicao

AGO’25VS. AGO24

Regiao Sudeste

Estado de Sao Paulo

Crescimento - Retracao
(VENDAS EMRS) (VENDAS EM RS)

Regiao Sudeste

Estados de Minas Gerais,
Rio de Janeiro e Espirito Santo

Crescimento - Retracao
(VENDAS EM RS) (VENDAS EMRS)

46,3%
45,8%
15,6%
10,8% 9,4% 8,3% 7,6%
Café Oleo Bovino Frango Refrigerante Café Oleo Bovino Frango Chocolate
~6,8% -2,9% - ~7,4% -6,9%
_ 0 _ 0 -15,2%
15,7% 15,0% ~22.0% 0
-29,6% -29,8%
Arroz Azeite Legume Suco Cerveja Arroz Feijao Legume Leite Liquido Cerveja
ra d at rn mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 14



¢ REGIOES

CANAL ALIMENTAR

Variacao % das Top 5 categorias em contribuicao

AGO’25VS. AGO24

Regiao Centro Oeste

Estados de Goias, Mato Grosso
e Mato Grosso do Sul

Crescimento - Retracao
(VENDAS EM RS) (VENDAS EM RS)

Regiao Sul

Estados de Parana, Rio Grande do Sul
e Santa Catarina

Crescimento - Retracao
(VENDAS EM RS) (VENDAS EMRS)

0,
39,4% vz oo 46,8%
- 19,9% 17,1% 13,8% o
' 13,8% 12,4% 10,2% 5,9%
Café Bovino Oleo Suino Frango Café Suino Bovino Frango Refrigerante
10,7% ~3.9%
- g -15,1% I
15,0 /0 _21,70/0 °
_ 0
-35,2% 30,1%
Arroz Feijao Legume Leite Uht Cerveja Arroz Feijao Legume Suco Cerveja
ra d at ':] mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 15



¢ REGIOES

CANAL ALIMENTAR

Variacao % RS das Top 5 categorias em contribuicao para o faturamento

AGO’25VS. AGO24

Regiao norte

Estados de Acre, Amapa, Amazonas, Par3,
Rondobnia, Roraima e Tocantins

Regiao nordeste

Estados de Maranhao, Piaui, Ceara, Rio Grande do
Norte, Paraiba, Pernambuco, Alagoas, Sergipe e Bahia

Crescimento - Retracao
(VENDAS EMRS) (VENDAS EM RS)

41,8%
(o)
18,1% 1,7% 11,3% 8,9%
Café Oleo Frango Bovino Linguiga
-9,6%
-17,4% -17,0% -15,0% °
-35,2%
Arroz Feijao Acucar Legume Cerveja

Crescimento - Retracao
(VENDAS EM RS) (VENDAS EMRS)

32,2%
5,0% 6,6% 6,8% 7.1%

Frango Pao Bovino Refrigerante Café

-9,6%

-17,0%

-45,5% . .
Aroz Cerveja Legume Acgucar Feijao

radar [N

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
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[l CESTAS

CANAL ALIMENTAR Desempenho das cestas

AGO’25VS. AGO 24

VALOR (RS) UNIDADES PRECO MEDIO/UNID gﬁ'\ﬁgﬁfg) Com excecido de Pet, todas as cestas
apresentaram queda de unidades em
Pereciveis I 4,8% -1,9%' . 6,9% 40,5% agostode 2025', A[e m disso, a.s
cestas de Pereciveis e de Bebidas

tém a segunda maior retragdo do ano

Mercearia I 2,6% -4,4°/l . 7,3% 53,0% em unidades
Mercearia Basica | 1,3% -3,8°/I I 5,3%
que apresenta

Bebidas 1,3% I 7, l 6,5%
maior retragao

Perfumaria -0,1% _6I'|l l 6 4% 19 1% de presenga de

tickets: -0,5p.p explica:
Limpeza |2,1% _4,5°| . 6,9% - 16,2%

Bazar _2,o%| -10- . 9,7% . 11,1%
Tabaco 19,3% -1,3% I 20,9% I3,7%

Pet I3,7% I 2,9% | 0,8% I 2,3%

Bebidas € a cesta CESLL
< shopper

'a d ar. mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores - *PRESENCA EM TICKETS 17
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[ CESTAS

CANAL ALIMENTAR

AGO’25VS. AGO 24

VALOR (RS) UNIDADES PRECO/UNID

' W W
-1,3% -7,3% +6,5%

A cesta de Bebidas foi a principal responsavel pela
retracdo em unidades no més de agosto, puxada
principalmente por Cerveja e Suco, que juntas
representaram mais de 40% da queda total. Ja o
Refrigerante se destacou ao registrar crescimento em
faturamento, revertendo a sequéncia de meses de
retracgao.

BEBIDAS
PERFORMANCE
Categorias em Destaque
- Melhor performance - Pior performance
Contribuigao para avariagao positiva Contribuigao para a variagao negativa

em faturamento do total cestas

REFRIGERANTE -2,0% CERVEJA
AGUA SONRLM SUCO

ENERGETICO SOl BEBIDA VEGETAL

¥ scann

ool Cerveja retrai -4,1% em
incidéncia em tickets*
diminuindo sua
coexisténcia** com outras
categorias da cesta de
QLI bebidas.

em faturamento do total cestas

radar [N

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores - *PRESENCA EM TICKETS.  **PRESENCA NO MESMO TICKET 18



[ CESTAS

CANAL ALIMENTAR MERCEARIA

AGO’25VS. AGO 24 PERFORMANCE
Categorias em Destaque

VALOR (RS) UNIDADES PRECO/UNID
' . . - Melhor performance - Pior performance
Contribuigao para avariagao positiva Contribuigao para a variagao negativa
2 o) 0 + 7 3 0/ em faturamento do total cestas em faturamento do total cestas
+2,6% -4 4% 9%
/ /
CHOCOLATE -0,5% AZEITE

LEITE CONDENSADO SOpb/ M BISCOITO

MAIONESE SONLN CEREAL

Na cesta de Mercearia, mesmo chocolate sendo um dos
principais detratores de vendas em unidades, seu Chocolate varia -6% em t‘-;ﬁg&per
aumento de precos acaba por fazer com que seja uma das missoes de compras
principais categorias em contribuicao positiva para o Ocasionais e Snacks,
faturamento. crescendo participagao
em missoes maiores como
a de Abastecimento explica

F'a d ar. mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 19
scanntech



[ CESTAS

CANAL ALIMENTAR

Movimentacoes das categorias

Categorias de Maior Variagao (%) do Faturamento (RS)

Variagao por Cesta.

AGO’25VS. AGO 24

- Variagdo % Positiva

- Variagao % Negativa

—— PERECIVEIS
TOTAL CESTA
N FRUTA CONGELADA 27,5% -22,8% FONDUE
+4,8% PRATO PRONTO [RERD -17,6% CORDEIRO
BOVINO [EXe:2 -13,3% LEGUME
—— MERCEARIA BASICA
TOTAL CESTA
! CAFE 42,8% -31,4% ARROZ
0 OLEO 13,0% -15,7% FEIJAO
+1,3% ;o -15.7%
SAL I3,2% —7,6%. ACUCAR

—— MERCEARIA
TOTAL CESTA
SUPLEMENTO
] PARA ACADEMIA 47,6% W-15,4% XAROPE DE MILHO
+2,6% PAPINHA 32,9% [12,8% AZEITE
CARNE EM
CONSERVA 29,8% 11,7% SALSICHA ENLATADA
—— BEBIDAS
TOTAL CESTA
! CONHAQUE 17,4% -21,3% BEBIDA VEGETAL
APERITIVO 9
-1,3% 14,9% 17,9% RUM
AGUA 9,9% CACHACA

radar [N

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
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[ CESTAS

CANAL ALIMENTAR

Movimentacoes das categorias

Categorias de Maior Variagao (%) do Faturamento (RS)

Variagao por Cesta.
¢ P - Variagdo % Positiva - Variagao % Negativa

AGO’25VS. AGO 24

— PERFUMARIA — LIMPEZA
TOTAL CESTA TOTAL CESTA
KIT MAQUIAGEM 33,7% [ -34,8% DEPILACAO 1 SAPONACEO [RERES -15,2% ESFREGAO
KITACESSORIOS 0 ANTIESTRIA DET. MAQ LAVAR -14,0% INSETICIDA
-0,1% DIVERSOS 208 22.2% STRIAS +2,1% LOUGA 15,4% 0%
RELAXANTE ACESSORIO SECANTE PARA o -
CORPORAL 25.6% Bausid  MAQUIAGEM LOUGA 13,0% [REIER0 CERA PARA PISO
— BAZAR — PET
TOTAL CESTA TOTAL CESTA
ALIMENTO
1 TESOURA 44,5% -57,9% Bll_\IOOC';I'C,)AgE u CASA ECAMA PET 23,8% -71,0% NATURAL GATO
ARTIGO DE AREIA HIGIENICA 0 VESTUARIO PET
-2% pECOrRACAO I _56,0% AGENDA +3,7% 11,6% 44,5%
- CUIDADO ORAL
acenpepor [EERCH o8 - PAPELARIA rRacAo secacaTo R _21,4%- o~
' OUTROS
ra d at rn mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 21
scanntec



radar

scanntech

ESTUDO ESPECIAL

Impactos
do Tarifaco

VVeja como as tributacoes impostas
pelo Estados Unidos impactaram nas
categorias afetadas

22




ol tMPACTO

IMPACTO DO TARIFACO

Cenario Macroeconomico

Preco Médio Por Kg | Categorias Impactadas Pelas tarifas

W Café | Peixe M Bovino [ Suino [ Frango

\/\/\_/—\_/\/\/\/\/

Apds o primeiro més da aplicagao das tarifas do governo dos
Estados Unidos, o prego das categorias impactadas ja
refletem no mercado interno.

Com oferta elevada, as categorias impactadas apresentam
retracao em prego no curto prazo

Var % Preco/Kg
Ago vs Jul

R$75,29

-2,1%

~w

/%2 +2%

M\/\

I S S - U, TS, T T R e o S R K R R S SR S Qo
S U U U S U O U S U SO U
s O Lt g LA G L

& S S S S
U USROS OSSR S A SRR SIS
S T F FFF PSS
PR AN PO AT T PO AV

v \)(\Q/ \%\Q/ \;?/

o\ P

N P

9 o

o

RS34,05
R$22,95

-0,7%

o o o o
v IV v
SRIRCAIRS IR AN AU SR SRS SRS SRS SRS SIS Siite SRS NN
O A O o0 07 07 007 07 07 07 0707 O S
SV R @D DO 0 O D S

$-|7143 _0,30/0

o o o
S S S S
& O%\Q%\ %\Q%\
X O S
R P A QP

SEDRORSES

-2,3%

radar N

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 23
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ESTUDO ESPECIAL

Resultados

do NGtar2%

Veja os resultados da sazonalidade
que movimentou o mercado pelo pais.

J M
QUR. -

AT mensal 24
tgc -




SAZONALIDADE

ESTUDO DE NATAL24

Semanas do Natal + Semana Pré Natal

O crescimento do Natal de 2024 cresceu menos versus a
média do ano do que o realizado em 2023, a maior parte do
crescimento foi puxada pela alta nos pregos

Semanado Natal Semanado Natal +

+ Pré Natal Pré Natal
Vs. Média 2023 Vs. Média 2024

Variagao (%) de
Faturamento 23,80/0 1 6,20/0

Total Cestas

\ w
Variagao (%) de
Unidades 15,00/0 5,70/0

Total Cestas

w 4
Variagao (%) de
Preco/Unds. 7,6% 9,9%

Total Cestas

Representatividade(%) das categorias da Cesta de
Natal na semana do Natal e pré Natal

Em Faturamento (RS)

m Panettone m Espumante ® Whisky
m Carnes Comemorativas m Bacalhau m Fruta Em Calda
m Fruta Seca m Licor

2023 2024

radar [N

25

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores



SAZONALIDADE

ESTUDO DE NATAL24

Evolugcao Semanal

Todas as semanas de Dezembro apresentaram vendas maiores

Importancia das Semanas de Dezembro sobre a venda do que a média Semanal de 2024. A Semana imediatamente

do ano novarejo alimentarem 2024

antes do Natal foi a mais importante, sendo 21% maior do que

Em Faturamento (RS)

Radar

a média. A semana do Natal foi 15,7% acima da média.

(o)
2,2% 2,3% 2,2% 2,2%
2,0%
e Cada
seMmana, em>
media,
representa
o scann o)
share 1,9% das
vendas do
ano
02/12a 08/12 09/12 a15/12 16/12 a 2212 Semana do Natal* 30/12 a 05/01
Pré Natal com maior
representatividade
do periodo.
ra gn?ecrh@ Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 26



SAZONALIDADE

ESTUDO DE NATAL24

Alavancas de Crescimento

Importancia(%) das cestas nas vendas
da semana do Natal 2024%

Em Faturamento (RS)

m Pereciveis m Mercearia m Bebidas m Mercearia Basica
m Perfumaria m Limpeza m Bazar m Textil
Tabaco m Pet

6.1%
6,8%

12.6% Bebidas é o
principal
destaque na

semana natalina

anhando mais'
de 2.9pp e

participacao
em relagcao a
média do ano.

12,4%

17,7%

Média 2024 Semana Natal e Pré 2024

Top 5 categorias que mais contribuiram para o
crescimento da Cesta de Bebidas na semana do
Natal e pré Natal 2024

(Semana Natal e pré 2024 vs. Média 2024)

——Contribui¢do(%) em RS

mmm \/ar(%) Faturamento

568,8%

Radar
explica

154,8% 66,5%

0 o)
& scann 38,0% 33,9%
share. [N R
Cerveja Refrigerante Espumante Whisky Vinho

radar [N

Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores
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() SAZONALIDADE

ESTUDO DE NATAL24 Faturamento das cestas

Categorias que mais cresceram na semana do Natal e pré 2024
vs a média semanal do ano

Em comparagao a média anual. B contribuicao Positiva
NATAL E PRE *24 X MEDIA 2024

—— MERCEARIA —— PERECIVEIS —— MERCEARIA BASICA
TOTAL CESTA

\ FRUTA EM CALDA 416,0% \ COME%IAORREASTN AS 1526,0% - LU 13,0%
0 0 I~ .
+17% FRUTASECA [EYENeEN +22% PANETTONE - 638,0% 6% SRS 12,0%

XAROPE DE MILHO -123,0% BACALHAU l 246,0% CAGE

—— BEBIDAS — PERFUMARIA —— LIMPEZA

ESPUMANTE 569,0% - KIT MAQUIAGEM 511,0% o ACESSCOAFgg PARA PSR
CUIDADOS COM
+45% LICOR - 176,0% -6% 0 BANHG 302,0% -9% INSETICIDA  [REXeXA

WHISKY -155,0% POSSOL e Xern BALDE DE PLASTICO  [RHeRz

TOTAL CESTA

F'a d ar. mensal Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores 29
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SAZONALIDADE

ESTUDO DE NATAL24 Categorias em destaque na sazonalidade

Top-10 categorias que maisimpulsionam as vendas

no periodo natalino em relagao a média do ano 2024 s Var(%) Faturamento Contribuicao(%) em RS

1525,7% 568,8%

Em Faturamento (RS)

637,8%

2,0%
1,7%
- 0 0 MO
0,
o 45,6% 53,5%
27,70/0 38,0 Yo - 33,90/0 23[70/0 21’30/0
Carne Bovina Cerveja Panettone Chocolate Refrigerante Carnes Carne Suina Frutas Frango Espumante
Comemorativas

Panettone é a 32 categoria que mais contribuiu para o crescimento do canal
alimentar na semana pré e do Natal’24 em comparagao a média anual

ra d a r men Sa] Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores | Semana Natal e pré 2024: 16/12 a 28/12 30
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SAZONALIDADE

ESTUDO DE NATAL24 Evolucao de Preco

Evolucdo semanal do preco médio de panettone

Preco de panettone tem forte queda apds o Natal. Em janeiro,
o preco médio é 29% inferior a média observada de agosto
a dezembro

(Preco/Kg)

Radar explica

Média do
preco/kg em da
Ultima semana
de janeiro é
29% inferior a
média de
agosto a
dezembro
ago/24 set/24 out/24 nov/24 dez/24 jan/25
ago/24 set/24 out/24 nov/24 dez/24 jan/25
m S 34,89 41,10 42,05 42,30 45,03 43,68
mS2 37,90 42,20 42,91 46,28 46,09 36,51
mS3 39,16 42,19 42,69 45,71 56,91 33,06
mS4 40,47 41,97 42,45 47,82 43,16 25,53

ra d a r me nsa] Fonte: Scanntech - Radar Scann Share | Dados Same Stores | Semana Natal e pré 2024: S3/Dez, S4/Dez 32
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scanntech

Quer saber mais
sobre sua regiao ou
categoria?

Fale conosco 7
» scanntech.com

N —

31


https://www.scanntech.com.br/
mailto:comercial_brasil@scanntech.com?subject=Quero+saber+mais+sobre+o+Scann+Share+-+Radar+de+Setembro&body=Vi+o+an%C3%BAncio+no+radar+de+Julho+e+gostaria+de+mais+informa%C3%A7%C3%B5es
https://www.linkedin.com/company/scanntech-brasil
https://www.instagram.com/scanntechbrasil/
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