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— Inteligéncia sofisticada que transforma o universo
“ scann varejo-industria,do macro ao micro.

Ma ert scann market ata)

R$1,3trilhdoemleitura; €Strategico
o0 maior retrato do varejo  Visdo estratégica guiada por tendéncias

alimentar do Brasil. do mercado.
Saiba mais Reporte oficial de market share.

radar
mmscannm share. ;
i : ... Monitoramentos

O maior painel censitario

da América Latina com Performance de mercado em tempo real,
com entrega semanal, atualizagcao diaria

60 mil pontos de leitura e cobertura de todos os canaise SKU's

direta! em mais de 250 mercados.
mmscann view . <—
O maior painel censitario €X€CUGAO «

da América Latina com Direciona a execugao no ponto de venda:

60 mil pontos de leitura onde atuar, por que agir e qual agao tomar

diretal _ com detalhamento de presenca, giro e
preco, porloja, semana e SKU

Clique nos links de saiba mais e fale com nosso time.
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em um cenario
volatil.
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Um més de cada vez: julho indica respiro, mas o cenario exige atencao

Por Pedro Fernandes, Partner da McKinsey & Company
05 de Agosto de 2025

Iniciamos o segundo semestre do ano com emogao!
Tarifas, movimentagdes no mercado, volatilidade
politica. No varejo, apds meses de maio e junho de
retragcao no numero de unidades, julho veio com uma
novidade boa - a estabilizagao dos volumes (-0,3% vs
ano passado), acompanhado por leve crescimento no
fluxo em loja vs junho, nas medi¢cdes da Scanntech.
Pode ser um movimento  temporario de
reabastecimento, mas que € melhor noticia do que
vinhamos vendo.

Também deixamos de ver os crescimentos altissimos
em pregos que caracterizaram o primeiro semestre
em categorias pontuais - por exemplo, chocolate e
proteinas in natura, que haviam sido os maiores
“ofensores” de preco na medigao da
Scanntech, precos médios até menores em julho vs
junho - seja por efeitos de mix dentro da categoria,
seja por maiores promogoes. Pode ser uma “reversao
a média” apds superaquecimento de pregos em
meses anteriores (particularmente em proteinas e
chocolate). Dito isso, apesar desse pequeno respiro
de precos em julho, o numero oficial de inflagcao
segue alto e acima da meta do governo na ultima
medida oficial (5,35% acumulado em 12 meses até
junho/26).

E a recente confirmagao de tarifas para produtos
brasileiros nos EUA nao deve aliviar a inflagao - tanto
que nao ha perspectivas de curtissimo prazo de
reducao de juros pelo Copom.

Se a combinagao de tarifas com juros altos seguir
apertando o crédito e o consumo do consumidor,
poderemos ter um varejo de pouco ou henhum
crescimento no segundo semestre. Felizmente, nao
ha ainda sinais de que esses efeitos ja estejam
afetando empregabilidade dos brasileiros — e o baixo
desemprego tem sido o principal fator que mantém o
varejo minimamente aquecido mesmo num ambiente
politico tao volatil.

Para os varejistas e empresas de consumo, segue O
mantra de “um més de cada vez”. Quem diria dois
meses atras que iniciariamos agosto com tarifas tao
altas para os nossos produtos nos EUA? Ao mesmo
tempo, quem diria, apds um junho tao fraco, que julho
comecgaria a ter indicadores melhores? O importante
em agosto sera fazer um ponto de situagao para o
restante do ano, entendendo o que funcionou
(particularmente em julho) e tentando navegar na
diregao certa.
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Pontos para
ficar NO [RTAYDJAVA

Apos um Maio e Junho
com vendas em unidades
abaixo de 2024, Julho
apresenta recuperacao,
fechando com
estabilidade (-0,3%)
Versus o0 ano passado.

Apds um inicio de ano desafiador em que o varejo
alimentar enfrentou dificuldades nos meses de
maio e junho, com vendas em unidades abaixo de
2024, o més de julho mostrou sinais de
recuperagao, embora de forma timida, com uma
estabilidade de -0,3% em comparagao a0 mesmo
periodo do ano passado e com melhor performance
de fluxo em loja e tamanho da embalagem,
neutralizada por menor unidades/ticket e menor
aumento de pregco. No curto prazo, julho
apresenta crescimento de +5,7% nas vendas
unitarias em comparagdo a um junho de
desempenho fraco.

As cestas de Pereciveis, Mercearia e Mercearia
Basica foram as que mais contribuiram para esse
cenario em julho., puxado principalmente por
categorias como Oleos, Massas, Legumes e
Proteinas Animais.

Em termos de canais de venda, os supermercados
de 5 a 9 e mais de 10 checkouts lideraram o

aumento nas vendas unidades. Por outro lado,

canais menores de 1 a 4 checkouts e atacarejos
apresentaram retragao no consumo.

O panorama regional também mostrou diferengas
significativas: Sul foi a que mais se destacou,
apresentando performance positiva e conseguindo
crescer no consumo, devido, principalmente, a
maior recuperagao no comportamento de compra
dos consumidores. Em contrapartida, Sao Paulo e o
Nordeste apresentaram queda mais timida,
sinalizando uma recuperagdo mais lenta. Ja as
regides Norte, Centro-Oeste e Leste ainda
enfrentam desafios para retomar os niveis de

consumo observados em 2024.

ESTUDO ESPECIAL
BLACK FRIDAY: Confira nosso contelido com

resultados e performance da Black Friday em 2024.
O estudo visa contribuir com o planejamento do
varejo alimentar para as vendas durante o

calendario promocional em 2025.
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Canal
Alimentar

Resultados do
Més de Julho’25




Decomposicao das vendas

Total

Canal Alimentar

Julho de 2025 demonstra estabilidade versus o acumulado do ano, com melhor performance de fluxo eml1oja e
tamanho da embalagem, neutralizada por menor unidades/ticket e menor aumento de preco.

Var. (%) Jan-Jul’25 vs. Jan-Jul’24

+6, 80/0

Unidades

Unidades

Preco/unidades

Tamanho da
Embalagem

Unidades
[tickets

Unidades
[tickets

Preco
/volume

+0,99%

Pregco/unidades

Preco
/volume

Tamanho da
Embalagem

radar ¥ scanntech
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Evolucao Mensal Total

Vendas Unitarias e Prego Canal Alimentar [/

Na analise més a més, julho apresenta crescimento nas vendas unitarias em comparagao a um junho de desempenho
fraco, retomando os patamares observados em julho de 2024. Em relagao aos precos, observa-se uma leve retracao no
curto prazo.

Vendas Unitarias Preco Medio por Unidade

| Estabilidade no Longo Prazo
: (Jul'25 vs Jul'24)

i Recuperagao no Curto Prazo i
(Jul'25 vs Jun’25)

+5,7%
Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez
—2024 2025 —2024 2025

radar ¥ scanntech 09
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Contribuigcao de Vendas Unitarias e Prego Total

Jul’25 vs. Jun’25 Canal Alimentar '

As cestas de pereciveis, mercearia basica e mercearia, foram as que mais contribuiram para o crescimento em
unidades no curto prazo.

Contribuicao para Unidades Var % Prego/Unidades Cestas
(Jun’25 vs Jul’25) Jul’25 vs Jun’25
Pereciveis  -2,0%
Mercearia Basica -1,7%
Alcodlicos -1,0%
Nao Alcodlicos -0,6%
Pet -0,5%
Mercearia -0,4%
Limpeza -0,2%

Perfumaria B 0.2%

Do crescimento que unidades tiveram em julho vs junho
quais foram as contribuicdes das cestas para o total

radar ¥ scanntech 10
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Total

Evolugcao das Vendas por Canal Canal Alimentar [

VARIACAO% POR CANAL Il aumento
Em um comparativo por canal, JuL25 vs. JUL24
t :
observamos que enquanto Canal 1-4 5-9 10+ AF\{tac'arr?Jcl)
Supermercados médios e n n n egl.o a
grandes (5a9 e 10+) crescem
em unidades, canais menores e Valor +7,7% +8,1% +7,6% +5,0%
atacarejos retraem. Apesar
disso, todos os canais crescem
! l l |
em faturamento devido ao
aumento de preco médio por Unidades -0,7% +0,4% +0,1% -1,3%
unidade
Ny Wy Wy W
Preco/Unid +8,5% +7,7% +7,5% +6,4%

radar ¥ scanntech 1
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Canal
Alimentar

Detalhes de
regioes e
cateqgorias




Total

Evolucao das Vendas por Regiao Canal Alimentar  [JJJ

Faturamento +4,8%

Regides mostram tendéncias Unidades -2 3% Faturamento +5,5%
Unidades -0,4%

Preco +5,9%

distintas: Norte, Centro-Oeste e Preco +7,3%
Leste apresentam queda mais
acentuada no consumo, enquanto J ’
Sao Paulo e Nordeste registram "“:
retracbes mais suaves. Por outro \ * y

lado, a regiao Sul apresenta

crescimento em unidades
Faturamento +6,6%

Unidades -1,5%
Preco +8,2%

‘-

VARIACAO DAS VENDAS Faturamento +7 4%
TOTAL CANAIS Unidades -0,3%

JULl’25vs. JUL24 Preco +7,7%

radar ¥ scanntech 13
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Total

Movimentacao das Cestas Canal Alimentar [/

Pereciveis e Mercearia Basica voltam a registrar crescimento em unidades no més de julho. Mercearia e

Mercearia Basica apresentam patamar de aumento de precos menor em julho versus o acumulado do ano.

VARIACAO DE FATURAMENTO, UNIDADES E PRECO VARIACAO DE FATURAMENTO, UNIDADES E PRECO

(JAN-JUL25 vs. JAN-JUL’24) (JUL25vs. JUL’24)

Faturamento Unidades  Prego Faturamento Unidades  Prego
Pereciveis +10,2%  +3,7%  +6,2% Pereciveis +9,6% +3,3% +6,1%
Mercearia +5,3% -2,1% +7,5% Mercearia +5,5% -1,4% +6,9%
Bebidas +3,1% -1,9% +5,1% Bebidas +2,2% -4,2%  +6,7%
Mercearia basica +8,6% -21%  +10,9% Mercearia basica +8,9% +1,9%  +6,9%
Perfumaria +0,3% -5,3% +5,9% Perfumaria +2,1% -3,3% +5,6%
Limpeza +1,1% -3,1% +4,4% Limpeza +4,9% -2,2% +7,2%
Bazar 0,0% -3,4% +3,5% Bazar -0,9% -6,1% +5,4%
Tabaco +25,1% +4,2%  +20,1% Tabaco +26,3%  +2,2% +23,6%
Pet +3,3% +5,2% -1,8% Pet +5,6% +4,8%  +0,7%

radar ¥ scanntech 14
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Desempenho da Cesta de Mercearia Basica

Total
Canal Alimentar

Pela primeira vez em mais de um ano, Mercearia
Basica cresce em unidades.

Total Mercearia Basica
(comparativo vs mesmo periodo do ano anterior)

- 1,9%
15,3%
o 9,90/0 0 6"|°/ 9,3 ) 6,90/0
0
_ - _ ==01%" - -1,3%

2T'24 3T'24 4T'24 1T'25 2T'25 JuL/25
Var(%) Preco/Unid mVar(%) Unidades

-0,4% 4,7% 12,3% 5,9% 7,9% 8,9%

Var(%) Faturamento RS

Top 5 categorias em contribuigcao
Var % Unidades

11,1%

6,7% 0,4% 6,3%

mm Jul'25vs Jun'25 —Jul'25 vs Jul'24

Var % Preco/Unidade

-0,5%
Oleo Massa Massa Farinha Leite Liquido
Instantanea  Alimenticia
107% | 9,0% 9,7% | 123% | 242%

Importancia % em Unidades para a Cesta

radar

scanntech
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Total

Desempenho da Cesta de Pereciveis Canal Alimentar

Junho foi o primeiro mes do ano a apresentar retragao de Top 5 categorias em contribuicao
vendas unitarias em pereciveis. No entanto, cesta volta a Var % Unidades

crescer, em um cenario de retragcao de prego em
proteinas como Frango e Bovino, além dos Legumes.

Total Pereciveis
(comparativo vs mesmo periodo do ano anterior)

C11%
- - mm Jul'25vs Jun'25 —Jul'25 vs Jul'24

- 8,8% Var % Preco/Unidade
9% 6.1% 6,1%

9 4,1%
. 2,6% b
2T'24 3T'24 4T'24 1T'25 2T'25 JulL/25
; - T —
- : -20,0% -0,5% -1,7% -0,6%
Var(%) Preco/Unid mVar(%) Unidades
-9,3%
4,4% 4,5% 6,9% 7,9% 9,9% 9,6% Legume Fruta In logurte Frango Bovino
Natura
Var(%) Faturamento RS [ 1a8% |  159% | 62% | 85% |  7.5%

Importancia % em Unidades para a Cesta

radar ¥ scanntech 16
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Destaque em Pereciveis -

sociais a alta demanda nos supermercados

Total

Morango: de trendnas redes

Canal Alimentar '

Com viralizagcao do morango do amor, as vendas explodem a partir de 23 de junho, atingindo o pico na

semana de 21 de julho, causando ruptura, o que provoca queda em volume e aumento de 26% em preco.

O que € o morango do amor? Entenda nova receita
viral da internet

Nova versao ganhou as redes sociais nas ultimas semanas; veja como fazer em casa

Guilherme Gama, da CNN, S&o Paulo

gl SAO PAULO

'Morango do amor em edicdo de
luxo vendida a R$ 2.100 esgota em
SP, e confeiteiro langa nova versao
por R$ 2.300: 'Temos lista de espera'’

Versdo que simula joias, criada por Denilson Lima, artista plastico e confeiteiro maranhense,
wviralizou nas redes; 'Ndo conseguimos atender a demanda e vamas encerrar em breve a
producdo até produzir mais caixas', conta.

Por Paula Lago, g1 5P — Sao Paulo
02/08/2025 17h44 - Atualizado ha 2 dias

Venda Valor, Volume e Prego/Kg | Morango

Volume

—\/alor

oooooooo

.
.
O Ny S
.
.

:

13/jan/25
20/jan/25
14/abr/25
21/abr/25
28/abr/25
05/mai/25
16/iun/25
23/jun/25
30/jun/25
07/jul/25
14/jul/25
21/ul/25
28/jul/25

24/fev/25

06/jan/25
27/jan/25
03/fev/25
10/fev/25
17/fev/25
03/mar/25
10/mar/25
17/mar/25
24/mar/25
31/mar/25
07/abr/25
12/mai/25
19/mai/25
26/mai/25
02/jun/25
09/jun/25

Var % Julho vs Junho 25

radar
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Total

Movimentagoes das Categorias Canal Alimentar  [JJJ

Variacao (%) do Faturamento (RS) das Categorias de Maior
Contribuicao por Cesta

PERECIVEIS MERCEARIA MERCEARIA BASICA
Jul’25 vs. Jul’24 %Faturamento Jul’25 vs. Jul’24 %Faturamento Jul’25 vs. Jul’24 %Faturamento
Total Cesta +9,6% Total Cesta +5,5% Total Cesta +8,9%
SUINO +19,8% LEITE EM PO +13,6% CAFE +60,2%
BOVINO +19% LEITE CONDENSADO +12,3% OLEO +24,8%
0,
FRANGO +16,4% CHOCOLATE +6,2% MASSA INSTANTANEA +8,6%
LEGUME 14,4% FORMULA INFANTIL -9,9% ARROZ -25,5%
' SORVETE -9,6% AZEITE -8,7% ' FEIJAO ~9,3%
POLPA FRUTA -9,5% MILHO PARA PIPOCA ~4.8% LEITE LIQUIDO -0,4%

radar ¥ scanntech 18
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Total

Movimentagoes das Categorias Canal Alimentar  [JJJ

Variacao (%) do Faturamento (RS) das Categorias de Maior
Contribuicao por Cesta

BEBIDAS PERFUMARIA LIMPEZA

Jul’25 vs. Jul’24 %Faturamento Jul’25vs. Jul’24 %Faturamento Jul’25vs. Jul’24 %Faturamento
Total Cesta +9,6% Total Cesta +5,5% Total Cesta +8,9%
AGUA +12,8% KIT CAPILAR +16,4% AMACIANTE +7.5%
REFRIGERANTE +9,1% TRATAMENTO CAPILAR +12,1% LIMPADOR +7.0%
ENERGETICO +8,1% PAPEL HIGIENICO +2,3% SABAO +5,4%
BEBIDA VEGETAL -20,8% FRALDA INFANTIL -5,8% ESFREGAO -12.1%

' SUCO ~7,2% CONDICIONADOR -3,3% ' INSETICIDA -10,5%

DESODORANTE E 199 ALCOOL LIMPEZA -2 3%

CERVEJA ~1.7% ANTITRANSPIRANTE 1.9% o0

radar ¥ scanntech 19
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Total
Canal Alimentar

Movimentagoes das Categorias

Variacao (%) do Faturamento (RS) das Categorias de Maior
Contribuicao por Cesta

BAZAR PET

Jul’25 vs. Jul’24 %Faturamento Jul’25vs. Jul’24 %Faturamento

Total Cesta +9,6% Total Cesta +5,5%

TOALHA DE PAPEL +7,5% RACAO SECA GATO +13,6%

VELA +5,0% RACAO UMIDA GATO +9,1%

ACES. AUTOMOTIVO +3,0% RACAO SECA CAO +3,9%

- [0)

UTILIDADE DOMESTICA  -10,7% ALIM. NATURAL CAQ 14,6%
v BRINQUEDO ~7,1% v BANHO PET -12,2%

ACESSORIO COZINHA -2,6% ACES. ALIMENTO PET -11,6%

radar 20
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Total

Movimentagdes das Categorias - SP/Leste Canal Alimentar [
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRJBUIQAO POSITIVA TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO POSITIVA
(FATURAMENTO)* SAO PAULO (FATURAMENTO)* MG,ES,RJ
Jul’25 vs. Jul’24 Jul25vs. Jul’24
21,3% 16.6% 22,1% 18,1%
- - 7,8% 5,7% 4% 9,9% 6,8% 4,4%
Café Bovino Frango Oleo Suino Café Bovino Frango Suino Oleo
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRJBUIQAO NEGATIVA TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO NEGATIVA
(FATURAMENTO) SAO PAULO (FATURAMENTO) MG,ES,RJ
Jul’25 vs. Jul’24 Jul’25 vs. Jul’24
-8,1% ~7.4% -1,4% -1,4% -0,8% -8,6% -7, 4% -2,0% 1,5% 1,4%
Arroz Legume Suco Azeite Cerveja Arroz Legume Feijao Suco Leite Liquido

A contribuicdo de uma categoria representa o quanto ela influenciou no
resultado total de uma cesta (ou indicador), seja em crescimento ou queda. Para

isso, consideramos tanto a variagao percentual da categoria quanto sua
representatividade no total da cesta.

radar ¥ scanntech 21

nnnnn tech



Total

Movimentagoes das Categorias — Centro Oeste/Sul Canal Alimentar [
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUICAO POSITIVA TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUICAO POSITIVA
(FATURAMENTO)* CENTRO OESTE (FATURAMENTO)* SUL
0.6 Jul’25 vs. Jul’24 Jul’25 vs. Jul’24

21,0%

23,2% 19,9%
9.1% 5,6% 5,6%
Bovino Café Frango Oleo Fruta In Natura Bovino Café Frango Suino Fruta In Natura
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO NEGATIVA TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO NEGATIVA
(FATURAMENTO) CENTRO OESTE (FATURAMENTO) SUL
Jul25 vs. Jul’24 Jul’25 vs. Jul’24
-1,6% -1,4% -1,3% o -1,7% -1,1% -1,0%
13,7% “5.0% - ~8.9% R "
Arroz Legume Suco Leite Liquido Feijao Legume Arroz Cerveja Feijao Suco

A contribuicdo de uma categoria representa o quanto ela influenciou no
resultado total de uma cesta (ou indicador), seja em crescimento ou queda. Para

isso, consideramos tanto a variagao percentual da categoria quanto sua
representatividade no total da cesta.

radar ¥ scanntech 22
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Total

Movimentacdes das Categorias — Norte/Nordeste Canal Alimentar [
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUICAO POSITIVA TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUICAO POSITIVA
(FATURAMENTO)* NORDESTE (FATURAMENTO)* NORTE
Jul’25 vs. Jul’24 32.5% Jul’25 vs. Jul’24
25,0% 28,2%

16,9%

Café Bovino Frango Oleo Fruta In Natura Bovino Café Frango Linguica Oleo
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO NEGATIVA TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIC_;AO NEGATIVA
(FATURAMENTO) NORDESTE (FATURAMENTO) NORTE
Jul25vs. Jul’24 Jul25 vs. Jul’24
- -4,4% -2,5% -2,1% -2,0% - - -6.4% -2,1% -2,1%
-13,7% 17.7% -11,0%
Arroz Legume Cerveja Biscoito Acucar Arroz Legume Cerveja Suco Farinha

A contribuicdo de uma categoria representa o quanto ela influenciou no
resultado total de uma cesta (ou indicador), seja em crescimento ou queda. Para

isso, consideramos tanto a variagao percentual da categoria quanto sua
representatividade no total da cesta.

radar ¥ scanntech 23
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Total

Movimentacdes das Categorias — Norte/Nordeste Canal Alimentar [
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUICAO POSITIVA TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUICAO POSITIVA
(FATURAMENTO)* NORDESTE (FATURAMENTO)* NORTE
Jul’25 vs. Jul’24 32.5% Jul’25 vs. Jul’24
25,0% 28,2%

16,9%

Café Bovino Frango Oleo Fruta In Natura Bovino Café Frango Linguica Oleo
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO NEGATIVA TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIC_;AO NEGATIVA
(FATURAMENTO) NORDESTE (FATURAMENTO) NORTE
Jul25vs. Jul’24 Jul25 vs. Jul’24
- -4,4% -2,5% -2,1% -2,0% - - -6.4% -2,1% -2,1%
-13,7% 17.7% -11,0%
Arroz Legume Cerveja Biscoito Acucar Arroz Legume Cerveja Suco Farinha

A contribuicdo de uma categoria representa o quanto ela influenciou no
resultado total de uma cesta (ou indicador), seja em crescimento ou queda. Para

isso, consideramos tanto a variagao percentual da categoria quanto sua
representatividade no total da cesta.
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ESTUDO ESPECIAL

Resultados da
Black Friday 2024
no Varejo Fisico

Ja esta na hora de se preparar!

"



Dia da Black Friday aconteceu no final do
més (29/11), coincidindo com a 12 parcela
do décimo terceiro salario e ficando
mais proximo do Natal, o que
impulsionou mais vendas.

Em 2024, a Black Friday
cresceu duplo digitoem
faturamento versus o ano

anterior.

0,7%

BF'23 vs '22 BF'24 vs'23

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com
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Resultados da Black Friday 2024

no Varejo Fisico TOTAL MERCADO
(Semana BF’24 vs. Semana BF’23)

Na semana da BF, as
vendas unitarias + 0
impulsionaram o -I 9 /O
crescimento do
faturamento acima
do impacto do

FATURAMENTO

aumento de preco.

+14% / \ +5%

UNIDADES PRECO

UNIDADE

@ scanntech 27




Resultados da Black Friday 2024 no Varejo Fisico

A Semana da Black Friday e Semana Sequinte, sao as mais importantes
em faturamento.

Importancia(%) das semanas
(Em faturamento RS)

S-4 S-3 S-2 S-1 BF S+1 S+2

28/out/24 O4/nov/24 11/nov/24 18/nov/24 25/11/2024 02/dez/24 09/dez/24
Semana da BF

radar ¥ scanntech 28
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Resultados da Black Friday 2024 no Varejo Fisico
Atacarejo Regional apresentou performance superior versus o canal

de Supermercados.

SUPERMERCADO
(Semana BF’24 vs. Semana BF’23)

+18%

FATURAMENTO

+13% / \ +5%

UNIDADES PRECO /UNIDADE

ATACAREJO REGIONAL

(Semana BF’24 vs. Semana BF’23)

+29%

FATURAMENTO

+23% / \ +5%

UNIDADES PRECO /UNIDADE

radar
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Resultados da Black Friday 2024 no Varejo Fisico
Pereciveis e Mercearia Basica foram as cestas que mais contribuiram

para o crescimento da Black Friday no total Mercado.

TOTALMERCADO

Contribuicao(%) das Cestas para o Crescimento do Faturamento
(Semana BF’24 vs. Semana BF’23)

0,3% 0,2% 0,1% 0,1% 0,1%

A
C)\ © Q)\ Q/V‘ @?‘ Q \e Q,v < ,<</
< X < @) N Q X Q¥
¢ & N &
<
QO
&
N
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, Crescimento em Faturamento (RS)
Resultados da Black Friday 2024

no Varejo Fisico Top 5 Categorias em Contribuicao por Cesta
(Semana BF’24 vs. Semana BF’23)

Dentre as categorias de

. MERCEARIA BASICA BEBIDAS
Mercearia Basica que
mais contribuiram para o
. CAFE CERVEJA
crescimento do mercado,
Café e Oleo tiveram o
ma-ior aumento de ARROZ REFRIGERANTE
faturamento, enquanto
em Bebidas, foi OLEO ENERGETICO
Energético.
LEITE UHT AGUA
FEIJAO VINHO [10,0%

@ scanntech 31



Resultados da Black Friday 2024
no Varejo Fisico

Em Mercearia, Azeite
apresentou maior
aumento de
faturamento, enquanto
em Pereciveis foi o
Frango in Natura,

seguido por Linguica.

¢ scanntech

Crescimento em Faturamento (RS)

Top 5 Categorias em Contribuicao por Cesta
(Semana BF’24 vs. Semana BF’23)

MERCEARIA PERECIVEIS
CHOCOLATE BOVINO IN NATURA
AZEITE FRANGO IN NATURA
LEITE EM PO FRUTA IN NATURA
PETISCO SNACK LINGUICA
QUEIJO

BISCOITO [9,6%

@ scanntech 32



Resultados da Black Friday 2024 no Varejo Fisico
Em Perfumaria, Eletro e Limpeza, as categorias com maior aumento de

faturamento foram, respectivamente: Kit Capilar (Shampoo e
Condicionador), Pequeno Doméstico e Inseticida.

Crescimento em faturamento (R$) - Top 5 categorias em contribuicao por cesta
(Semana BF’24 vs. Semana BF’23)

PERFUMARIA ELETRO LIMPEZA
PEQUENO
PAPEL HIGIENICO DOMESTICO SABAO
DESODORANTE E
ANTITRANSPIRANTE ELETRODOMESTICO AMACIANTE
DISPOSITIVO
CREME DENTAL ELETRONICO INSETICIDA

ELETROELETRONICO

SABONETE USO PESSOAL LIMPADOR

ACESSORIO DE DETERGENTE

KITCAPILAR ENERGIA LIQUIDO

radar ¥ scanntech 33
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Impacto da Black Friday 2024 no Varejo Fisico

Aproveitando a Black Friday, os consumidores anteciparam suas compras para novembro, o que

enfraqueceu as vendas de dezembro, impactando o inicio do més e principalmente as sazonalidades. l

Variacao (%) Vendas em unidades vs 2023

Ate 21/12

22/12 a 25/12

26/12.a 31/12

...... 2023 —— 2024 Faturamento: + 3,9%
£ Unidades: -3,8%

Fat: -3,7%
Unid: -11,2%

Faturamento: +0,6%
Unidades: -6,6%

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1M 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21

22 23 24 25

26 27 28 29 30 3l

Informacao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com

Black Friday forte
impactou as vendas do
iniciodo més,
eliminando o pico de
vendas do 1° sabado

Por efeito calendario,
em 2023 as vendas
foram antecipadas para
o dia23/12. Este ano, as
vendas foram
concentradas no dia 24.

Em 2023 o domingo caiu
no dia 31, pouco
impactando as vendas
na sazonalidade,
enquanto este ano
tivemos um dia 29 fraco,
além do impactoda
Black Friday.

radar ¢ scanntech
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Impacto da Black Friday 2024 no
Varejo Fisico

Consumidor aproveitou a
Black Friday para antecipar
compras, impactando
negativamente as vendas do
Varejo Alimentar no més de
Dezembro’24 e no periodo

Natalino

As categorias que impulsionaram as fortes
vendas da Black Friday na ultima semana de
novembro’24 apresentaram retragao nas vendas
no més de dezembro. No periodo Natalino (22 -
25/Dez), a queda foi ainda mais acentuada.

radar

scanntech

Cerveja -11,1%
Leite -10,3%
Acucar -10,0%
Arroz -8,7%
Sabao -9,0%
Massa Alimenticia -5,2%
Farinha -4,5%
Oleo -2,8%
Feijao -3,8%
Papel Higiénico -4,2%
Agua Sanitaria -6,2%
Leite em P -6,1%

Margarina -4,7%

Amaciante -6,2%
Chinelo e Sandalia -17,7%
Maionese -2,6%
Energético -1,1%

Fralda Infantil -12,4%
Vinho -2,6%

Batata Congelada -1,8%

Whisky -5,1%

Café -0,2%

Nota: 1) Natal: 22/12 a 25/12

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com

-17,7%
-15,5%
-19,3%
-15,2%
-12,7%
-13,4%
-9,2%
-10,2%
-13,8%
-10,2%
-13,0%
-8,3%
-4,5%
-15,6%
-31,9%
-3,6%
-13,8%
-20,0%
-3,4%
-7,1%
-16,7%
-7,7%

@ scanntech
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Saiba mais sobre todos nossos
produtos em scanntech.com

;,a}ejo
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Quer saber mais
sobre sua regiao ou
categoria?

Acesse 0 seu
Scanntech Analytics 7
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