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Consumidores estao mais cautelosos, mas varejo segue resiliente

04 de Abril de 2025

Chegamos ao final do primeiro
trimestre de 2025 com um cenario
de indicadores econOmicos até
solidos, porém com deterioragao
da confianga do consumidor - o
que pode explicar o}
comportamento do varejo
observado no Radar Scanntech de
margo. Nesse més, vimos uma
queda das vendas em volume,
apesar de um crescimento em
valor.

Comecgando pelo indicador
econbmico mais amplo, o PIB:
segue positivo e até com certo
otimismo quanto ao resultado ao
fim de 2025. Apesar do Banco
Central ter revisado levemente
para baixo a sua previsao para o
ano (de 2,1% a 1,9%) no Relatdrio de
Politica Econbmica em 31/03,
algumas instituicdes como o Banco
Santander revisaram para cima
suas projecoes (de 1,8% a 2,0%).

Por Pedro Fernandes, Partner da McKinsey & Company

Adicionalmente, o desemprego
cresceu percentualmente para
6,8% em fevereiro, segundo o
PNAD - porém com alto numero de
criagao de novas vagas formais, e
com crescimento na massa de
renda da populagcao empregada,
sugerindo um mercado de trabalho
ainda aquecido.

No entanto, a confianga do
consumidor estd caindo e em
patamares pessimistas, tanto nas
medicoes da FGV-IBRE, da ACSP, e
na pesquisa Consumerwise da
McKinsey & Company. Dois
motivos para esse persistente
pessimismo parecem ser a
percepcao de inflacao em itens
basicos - percepgao essa
corroborada pelos dados do Radar
Scanntech de marco, que mostram
aumento do prego médio - e a alta
taxa de juros, que tem impacto no
dia-a-dia dificultando o acesso a
crédito, por exemplo.

Abril “promete emocgdes”, pois
comegamos O més com alta
volatilidade causada pelas medidas
econdOmicas anunciadas pelos EUA.
Obviamente, o real impacto dessas
medidas pode demorar a chegar na
gondola do consumidor brasileiro;
mas deve afetar as decisdes de
precificacao e investimento que
ditarao o desempenho do setor de
consumo e varejo no restante do
ano. Retragdées de consumo e
incerteza macroecondmica
tipicamente fazem o setor ter
maior cautela; é provavel que, no
curtissimo prazo, os executivos
sigam o conselho da cangao de
Paulinho da Viola: “faca como o
velho marinheiro, que durante o
nevoeiro, leva o barco devagar”.

Para saber mais informacoes sobre o
estudo da McKinsey,
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https://www.mckinsey.com/industries/consumer-packaged-goods/our-insights/the-state-of-the-brazilian-consumer

Em marco de 2024 tivemos a pascoa que, neste ano, cai em abril. Com isso,
sem isolar o efeito da pascoa, observamos um més dificil, com retragao de

-4,6% em unidades vendidas e um crescimento pifio de +0,3% versus margo de
2024. Quando analisamos somente as 3 primeiras semanas do més, sem o
impacto da pascoa, observamos um crescimento de 5,4% com a aceleragao

dos pregos para 6,8% e consequente retracao de unidades em -1,4%
O aumento de precos vem novamente da cesta de mercearia basica, que volta

P O n t O S p a ra f'i Ca r n O a acelerar em diversas categorias apds 2 meses de retragao de pregos versus o

més imediatamente anterior em quase todas as categorias, exceto café que

RA DA R segue consistentemente aumentando precos atingindo impressionantes
74,7% em 12 meses.

ESTUDOS ESPECIAIS
Neste més trazemos 2 estudos especiais para vocé:

COm efeitO Ca]enda, riO da INVERNO: Apresentamos o comportamento da cesta de inverno durante o

periodo sazonal, destacando suas principais categorias. O estudo visa

Pa,scoal m a rgo a p rese nta contribuir com o planejamento do varejo alimentar para as vendas durante o
O pior reSUItadO do ano inverno de 2025.

PRODUTOS A GRANEL: Representando 63,8% das vendas de pereciveis nos
supermercados e 52% nos atacarejos, os produtos vendidos a peso sempre
foram um desafio de mensuragao e entendimento. No entanto, a Scanntech
desenvolveu metodologia de algoritmos e inteligéncia artificial que 1& e
classifica os descritivos dos tickets, permitindo compreensao das dinamicas
deste mercado tao relevante. Veja alguns insights.
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Canal
Alimentar

Resultados do
Més de Marco’25




Total

Decomposicao das vendas Canal Alimentar '

A pascoa de 2024 caiu no dia 31 de marg¢o, inflando a base comparativa de 2024. Deste modo, margo fechou o més com
uma forte retragao de unidades, puxada tanto por menor fluxo em 10ja, quanto por menores tickets.

Var. (%) 1° Tri’25 vs. 1° Tri’24

+3,3% +OI3%

Unidades

Unidades Preco/unidades Prego/unidades

Tamanho da
Embalagem

Tamanho da
Embalagem

Unidades
[tickets

Unidades
[tickets

Preco
[volume

Preco
/volume
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Faturamento Diario do Varejo Alimentar

Marco’25 vs Margco’24

A pascoa do ano passado na 42 semana de Margo, provoca uma queda de -8,6% na mesma semana de 2025, que deteriora
o resultado positivo das 3 primeiras semanas do més.
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vs 2024 (Pascoa) = -8,6%
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Total

Decomposicao das vendas Canal Alimentar '

No 1° trimestre de 2024 tivemos 2 efeitos que elevaram a base de 2024: um fevereiro com 29 dias e a pascoa em margo.
Excluindo o dia adicional de fevereiro da base e analisando margco somente ate as 3 primeiras semanas, observamos o
acumulado do ano com um ligeiro crescimento de unidades, com retragcao em margco e um aumento de precos em 6,1%

que acelera para 6,8%.

Sem efeito bissexto e pascoa Sem efeito pascoa

Var. (%) 1° Tri’25 vs. 1° Tri’24

+6,4% +514%
Unidades Prego/unidades Unidades Prego/unidades
+013% +6'10/° § '114% +618%
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Total

Evolugcao das vendas por canal Canal Alimentar  [JJJ

VARIACAO% POR CANAL Il umento
Supermercados de 1-4 check MAR’25 vs. MAR’24
outs foram o0s que mais Atacareio
aumentaram prego, enquanto egiona
l
atacarejo regional teve o \ | Ny
menor aumento de pregos e a Em valor +2,0% +0,1% -0,1% +1,2%

menor queda em unidades.

Emunidades -4,1% ‘ -5,3% -4,6% -3,6% ‘
Em preco +6,1% +5,4% +4,5% +4,8%
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Evolucao das vendas por regiao

Total

Canal Alimentar '

Regiao Centro-Oeste entregou a
melhor performance em
faturamento, enquanto o estado de
SP, sequido do Sul, apresentou a
menor queda nas vendas unitarias,

com o menor aumento de pregos.

VARIACAO DAS VENDAS

TOTAL CANAIS
MAR’25 vs. MAR’24

Valor +0,6%
Unidades -6,6%

Preco +7,2% ‘
* Unidades -5,7%
Preco +5%
@ TOTALBRASIL
‘ V
Y Valor +0,3%

* Unidades -4,6%
Preco +4,9%
Valor +2,0% ’
Unidades -4,2%
Preco +6,2%

Valor +0,4%
Unidades -3,5%
Preco +3,9%

Valor -0,7%

radar
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Movimentacao das cestas

Total

Canal Alimentar '

Mesmo removendo o impacto da pascoa, a cesta de mercearia — a mais impactada pela sazonalidade - € a de maior retracao

em unidades.

VARIAQAO EM VALOR, UNIDADES E PRECO
(MAR’25 vs. MAR’24)

Unidades

Valor Preco
Pereciveis +7,0% +1,2% +5,8%
Mercearia -19,6%  -15,9% -3,7%
Bebidas +4,4% +1,4% +3,0%
Mercearia basica +7,4% -5,4%  +12,8%
Perfumaria -0,2% -5,1% +4,9%
Limpeza -0,7% -29%  +2,2%
Bazar -3,4% -2,4% -1,0%
Tabaco +27,2%  +5,2% +22%
Pet -0,3% +4,8%  -5,0%

Apenas produtos com codigo de barra EAN originado pela industria.

VARIACAO EM VALOR, UNIDADES E PRECO

(3 primeiras semanas de Mar’25 vs. 3 primeiras semanas de Mar’24)

Valor Unidades Precgo
Pereciveis +11,6% +2,9% +8,7%
Mercearia -7,1% -9,3% +2,2%
Bebidas +10,1%  +4,3%  +4,8%
Mercearia basica +10,6%  -2,7%  +13,3%
Perfumaria +2,6% -2,5% +5,1%
Limpeza +1,9% -0,3%  +2,2%
Bazar +2,9% +3,0% -0,1%
Tabaco +27,4%  +6,0%  +21,4%
Pet +3,2% +7,5%  -4,3%
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Total

Evolucao dos Precos na Cesta de Mercearia Basica Canal Alimentar '

Em Margo’25, café continua sendo o maior responsavel pelo aumento de prego da cesta mercearia basica. Em termos de
vendas unitarias, leite € responsavel por 48% da retragcdo. Agucar, arroz, massas alimenticias e instantaneas e dleo sado

responsaveis - juntos - por outros 43% da retracgao.

Categorias com os Maiores Aumentos de Preco em Mar’25

Total Mercearia Basica
mmm Mar'25 vs Fev'25

e Mar'25 vs Mar'24

15,3%

12,0%
9,9% 2,0% 1,9%
-0,7% 2,2%
1T'24 2T'24 3T'24 4T'24 JAN - ~4,2%
MAR'25
Var(%) Preco/Unid m Var(%) Unidades ‘ N . .
@ ey X2 @ 2 R P @ 3 RS
SR ) & © @(;00 VQ\)O ‘ N S
-1,0% -0,4% 4,7% 12,3% 7,2% \Qé@ ?g\@
® ®
Var(%) Valor RS X QF
@ scanntech 13
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Total

Movimentacoes das categorias Canal Alimentar  [JJJ

Variacao (%) das Vendas em Valor (RS$) das Categorias de Maior
Contribuicao para a Variagao do Faturamento por Cesta.

PERECIVEIS MERCEARIA MERCEARIA BASICA

Mar’25 vs. Mar’24 % Valor RS Mar’25 vs. Mar’24 % Valor RS Mar’25 vs. Mar’24 % Valor RS

Total Cesta +7,0% Total Cesta -19,6% Total Cesta +7,4%

OoVO +27,8% PETISCO SNACK +8,8% CAFE +67,7%

FRANGO IN NATURA +18,5% LEITE EM PO +9,4% OLEO +26,6%

IOGURTE +10,2% MAIONESE +8,3% LEITE +3,5%

_ 0,

PEIXE _31,0% CHOCOLATE 48,5% ARROZ -14,8%
' PADARIA SAZONAL -65,9% OVO DE PASCOA -90,1% ' FEIJAO -28,0%

BACALHAU -73,0% AZEITE -15,0% ACUCAR -7,0%
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Total

Movimentacoes das categorias Canal Alimentar  [JJJ

Variacao (%) das Vendas em Valor (RS$) das Categorias de Maior
Contribuicao para a Variagao do Faturamento por Cesta.

BEBIDAS PERFUMARIA LIMPEZA

Mar’25 vs. Mar’24 % Valor RS Mar’25 vs. Mar’24 % Valor RS Mar’25 vs. Mar’24 % Valor RS

Total Cesta +4,4% Total Cesta -0,2% Total Cesta -0,7%

REFRIGERANTE +10,5% KIT CAPILAR +18,2% AMACIANTE +3,7%

CERVEJA +4,0% HIDRATANTE CORPORAL +31,1% LIMPADOR +3,2%

AGUA +19,2% TRATAMENTO CAPILAR +11,9% DETERGENTE LIQUIDO +3,2%

- 0,

VINHO _20,3% SABONETE 4,5% INSETICIDA -22,6%
' sUCO ~7.9% ' PAPEL HIGIENICO -3,0% ' ALCOOL LIMPEZA 217,1%

BEBIDA VEGETAL -29,0% DESODORANTE -4,0% ACESSORIO CASA -9,0%

radar ¥ scanntech 15
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Movimentacoes das categorias - SP/Leste

Total

Canal Alimentar '

TOP 5 CATEGORIAS EM QRESCIM ENTO
(VENDAS EM RS)* SAO PAULO
Mar’25 vs. Mar’24

65,8%
23,6% 25,7% 25,4%
17,8%
Café Ovo Frango In Oleo Mistura
Natura Alcodlica
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRlBUlQAO
(VENDAS EM RS) SAO PAULO
Mar’25 vs. Mar’24
26,2%
8,5% 0
7,2% 4, 4% 3.8%
Café Ovo Refrigerante Oleo Frango In
Natura

*Foram consideradas apenas categorias de alta importancia no canal alimentar

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM R$)* MG,ES,RJ

73,8%
Mar’25 vs. Mar’24
51,9%
30,5% 27,9%
20,3%
Café Mistura Ovo Oleo Empanado
Alcodlica

TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUICAO
(VENDAS EM RS$) MG,ES,RJ

Mar’25 vs. Mar’24
26,7%

8,6% 7,6% 7,3% 5,6%

Café Cerveja Ovo Refrigerante Oleo

radar
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Movimentagoes das categorias -

Total
Canal Alimentar

Centro Oeste/Sul

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM R$)* CENTRO OESTE

(o)
72.2% Mar’25 vs. Mar’24
29,6% 27 6%
- 21,8% 20,5%
Café Oleo Ovo Frango In Agua
Natura

TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO
(VENDAS EM RS) CENTRO OESTE
Mar’25 vs. Mar’24

28,1%
9,6%
7130/0 6,50/0 4,80/0
Café Ovo Oleo Frango In Refrigerante
Natura

*Foram consideradas apenas categorias de alta importéncia no canal alimentar

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM RS)* SUL
Mar’25 vs. Mar’24

61,6%
27,7% 26,2% 25,9%
19,0%
Café Agua Oleo Ovo Frango In
Natura
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRlBUlQAO
(VENDAS EM RS) SUL
Mar’25 vs. Mar’24
20,1%
8,4% 8,0% 6,9% 5,2%
Café Refrigerante Ovo Frango In Oleo
Natura

radar
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Movimentagoes das categorias -

Total

Norte/Nordeste Canal Alimentar [

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM RS$S)* NORDESTE

70,1% Mar’25 vs. Mar’24

25,7% 23,9% 20.5% 19,2%
Café Oleo Ovo Whisky Energético

TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO
(VENDAS EM RS) NORDESTE

24,1% Mar’25 vs. Mar’24

7,70/0 7,50/0 6[20/0 6["0/0
Café Ovo Frango In Refrigerante Cerveja

Natura

*Foram consideradas apenas categorias de alta importancia no canal alimentar

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM RS$S)* NORTE

69,2% Mar’25 vs. Mar’24
51.7% 27,8%
19,7% 18,7%
Café Ovo Oleo Frango In Linguica
Natura
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO
(VENDAS EM RS) NORTE
Mar’25 vs. Mar’24
22,6%
7,9% 7,9% 5.7% 4.2%
Café Ovo Frango In Oleo Leite em PS
Natura

radar
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ESTUDO ESPECIAL

Cesta
de Inverno

Ja esta na .
|




Estudo Especial - Cesta de Inverno

Os produtos de inverno cresceram 1,5p.p. a mais em faturamento do

que a média, no periodo sazonal, com menos repasse de precos mas 3
vezes mais crescimento de vendas unitarias

Desempenho da Cesta de Inverno
(Junho a Agosto ’24 vs. Junho a Agosto ’23)

8,1%
6,6%

4 9%
5,4%

3,19
' 1.1%

CESTA DEINVERNO

Var(%) Unidades Var(%) Preco/Unidade

Cesta de Inverno: cachaga, caldo, conhaque, doce de leite, fondue, hidratante,
massa refrigerada, mel, pao de queijo, queijo, sopa e creme, vermouth e vinho.

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com

TOTAL CESTAS

Var(%) Faturamento

radar ¢ scanntech
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Estudo Especial - Cesta de Inverno

Os produtos de inverno apresentam o pico em Julho, e chegam a
representar 3,6% das vendas do varejo no periodo de Junho a Agosto

Importancia em Faturamento da Cesta de Inverno sobre o Varejo Alimentar
(Em Faturamento)

3,6%
3,2% A 3,3%
\ ! \ \
{ 314%\ 3,6% 3,7% 3.5% { \

3,3% 3,3% 3,3% 3,3%

3,1% 3,1% 3,0% 3,2%

Jan'24 Fev'24 Mar'24 Abr'24 Mai'24 Jun'24 Jul'24 Ago'24 Set'24 Out'24 Nov'24 Dez'24

Cesta delnverno: cachaga, caldo, conhaque, doce de leite, fondue, hidratante, massa refrigerada, mel, pao de queijo, queijo, sopa e creme, vermouth e vinho.
Informacgao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com
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Estudo Especial - Cesta de Inverno

Consumo da cesta de inverno cresce em todos os canais, com destaque
para o atacarejo regional

Desempenho da Cesta de Inverno por Canal
(Junho a Agosto 24 vs. Junho a Agosto ’23)

13,8%
7.7% 7,6% 7,0%
9,3%
6,9% 4,8% 3,6%
Q. 7% 2,6% 3,3% 4,1%
-4 20 10+ ATACAREJO REGIONAL

Var(%) Unidades Var(%) Preco/Unidade Var(%) Faturamento

Aumento do pregco médio
acima dos demais canais,
por ter crescido acima da
média em Queijos e
\/inhos.
Estas categorias sao as
que puxam também o
maior crescimento de
unidades.

Cesta de lnverno: cachaga, caldo, conhaque, doce de leite, fondue, hidratante, massa refrigerada, mel, pao de queijo, queijo, sopa e creme,

vermouth e vinho.

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com

radar ¢ scanntech
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Estudo Especial - Cesta de Inverno

Variacao Categorias de Inverno

Desempenho das Categorias de Inverno
(Junho a Agosto ’24 vs. Junho a Agosto ’23)

Categorias de Importancia(%) Var(%) Var(%) Categoria de Importancia(%) Var(%) Var(%)
Inverno em R$ Faturamento Unidades Inverno em R$ Faturamento Unidades
Queijo 54,6% +10,9% +6,9% Caldo 1,9%
vieno  190% no% - 02 Hidratante corporal 7% 202%  +103%
Massarefrigerada  5.6%  +46% 24%  Sopaccreme 1% 9% oo
Plodequeliocong.  43%k - 7% - maw ve o 4% ae%
Piodequeijoassado 5% nse 1%  Conhaque 0% 6% 26%
Cachaga  &8% ae% oo Fondue 0% -65% 2%
Docedeleite  25% "72%  a52%  Vermouth  02% 04% o

Cesta delnverno: cachaga, caldo, conhaque, doce de leite, fondue, hidratante, massa refrigerada, mel, pao de queijo, queijo, sopa e creme, vermouth e vinho.

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com
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ESTUDO ESPECIAL

Pereciveis
embalados pela
industria ou
vendidos a
granel




Scann Scale explica:

Peso variavel tem maior importancia nos supermercados, mas desempenho no
acumulado Jan-Fev’25 é melhor nos atacarejos regionais

Participacao(%) em Faturamento Peso Fixo e Variavel

Cesta de Pereciveis
(Jan-Fev’25)

Variacao(%) Faturamento Peso Fixo vs Peso Variavel

Cesta de Pereciveis
(Jan-Fev'25 vs. Jan-Fev’24)

12,3%
52,0%
63,8%
Supermercados Atacarejo SUPERMERCADOS ATACAREJO
m Peso Fixo Peso Variavel m Peso Fixo Peso Variavel

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com
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Scann Scale explica:

Acougue foi o principal motor de contribuicao para o crescimento do Atacarejo
regional e 0 2° maior para o Supermercado em 2024

JAN-DEZ24 vs 2023

Contr% das cestas para
o faturamento de
Pereciveis

34,0%

ATACAREJO REGIONAL

0,7%
ACOUGUE FLVO LACTEOS CONGELADOS/ PADARIA LINGUICASE SORVETES E PEIXARIA ROTISSERIA
REFRIGERADOS REFRIGERADOS SALSICHAS SOBREMESAS
37,0%
SUPERMERCADO 1.0% 0.7%
FLVO ACOUGUE LACTEOS PADARIA CONGELADOS / LINGUICAS E PEIXARIA ROTISSERIA SORVETES E
REFRIGERADOS REFRIGERADOS SALSICHAS SOBREMESAS

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com
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Scann Scale explica:

Peso variavel representa mais de 85% do faturamento de carnes, crescendo
16,5% na categoria no acumulado Jan-Fev’25

Participacao(%) em Faturamento Peso Fixo Variacao(%) Faturamento Peso Fixo
vs Peso Variavel vs Peso Variavel
(Jan-Fev’25) (Jan-Fev’25 vs. Jan-Fev’24)

17,0% 16,5%

(0] (o)
85,7% i el 11.8%
8,1%
WA
Carnes Frios Queijo Carnes Frios Queijo
Industrializados Industrializados

m Peso Fixo Peso Variavel m Peso Fixo Peso Variavel

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com

radar ¢ scanntech 27

scanntech



Scann Scale explica:

O preco médio do quilo da carne bovina em relagao a outras proteinas acelera

em 2025 comparado a 2024, favorecendo o consumo de frango e ovo

Importancia no consumo de proteinas
(Vendas em volume)

Quanto a carne bovina esta mais cara
que as outras proteinas
Indice de preco relativo
(Preco/Kg ou por 20 ovos)

7.7% 7|4°/o 7I5% 7,9%
290
260
38,9% 37,9% 38,6% 39,3% 41,2% 210
190
140 —iii0l
40,8% 41,6% 41,8% 39,8% 38,5%
‘ITI24 2T|24 3T|24 4T|24 Jan_FeV|25 1T'24 2T'24 3T'24 4T'24 Jan-Fev'25
BOVINO FRANGO  m SUINO OVO Bovinovs Frango ——Bovino vs Suino Bovino vs Ovo

1kg de ovo =20 ovos
Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com
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A Scanntech tem a Unica solugao do
mercado que gera eficiéncia nas
categorias vendidas a peso, através de
informacdes e insights ageis, granulares
e acionaveis.

¥ scann .
Acompanhe com precisao e em detalhes
S C a ] e as vendas nas categorias vendidas total

ou parcialmente a granel.

Entre em contato e saiba mais

\_/] NICIUS Cracasso v1mc1us.cracasso@scanntech.com Para Saber mais Sobre nossas

solugodes, acesse scanntech.com,

radar@ _



https://wa.me/5511932479417?text=Ol%C3%A1%2C%20gostaria%20de%20conhecer%20mais%20sobre%20o%20Scann%20Scale
https://w.app/scanntech
https://wa.me/5511932479417?text=Ol%C3%A1%2C%20gostaria%20de%20conhecer%20mais%20sobre%20o%20Scann%20Scale

. O quevocé encontra
No Scann Scale

Visao precisa do tamanho real das categorias em cada varejo, canal,
estado ou regiao.

Saiba os pregos praticados no mercado e identifique com precisao
suas maiores oportunidades.

Saiba as lojas mais importantes do mercado e otimize sua
distribuicao com uma alocacgao inteligente da sua produgao.

Planejamento e demanda mais precisos com dados censitarios
de mais de 13,5 bi de tickets.

Entenda o comportamento de mercado e sua elasticidade
entre categoria e subcategoria

radar.

scanntech

¢ scann
scale

O que anteseraum
territdrio desconhecido

agora esta ao seu
alcance: decisoes
baseada em informacgdes
reais de venda de itens a
granel de mais de 55 mil
PDVs de todo Brasil.

Cligue e saiba mais



https://api.whatsapp.com/send/?phone=5511932479417&text=Ol%C3%A1%2C+gostaria+de+conhecer+mais+sobre+o+Scann+Scale&type=phone_number&app_absent=0

radar.

scanntech

Quer saber mais
sobre sua regiao ou
categoria?

Scanntech Analytics 7

Saiba mais sobre todos
produtos em scanntech.com



https://analytics.scanntech.com/#error=login_required&state=e89f62f4-04eb-4f3b-832c-fc7564b93dac
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