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Consumidores estao mais cautelosos, mas

varejo segue resiliente

L

O cenario do ano de 2025 comegou

10 de Margo de 2025

com dois fatores contrastantes no
varejo brasileiro. Por um lado, o PIB
cresceu 3,4% e o desemprego caiu em
2024, sugerindo melhora no poder de
compra da populagdo. Porém, o pais
sequiu com inflagao persistente
(4.8%) e com desvalorizagao frente ao
ddlar, levando o Banco Central a
manter taxas de juro altas no inicio de
2025.

O “aperto” gerado por juros altos
ajuda a explicar uma queda observada
no nivel de otimismo do consumidor
brasileiro no inicio de 2025, de
acordo com pesquisa da McKinsey.

Dois grupos demograficos estao

Por Pedro Fernandes, Partner da McKinsey & Company

particularmente menos confiantes:
geragdes mais jovens, provavelmente
desacostumadas a lidar com inflagao
persistente; e pessoas de renda mais
baixa, que tém visto sua renda
disponivel diminuir.

Essa combinagao entre economia
ainda “embalada” e consumidor
“ressabiado” faz o varejo abrir 2025
crescendo em faturamento, mas nao
em unidades; e com oportunidades
de expansao em diversas categorias.
Para saber mais informagdes sobre o

estudo da McKinsey, Cligue Aqui

INFLACAO
Projegcao 2025 (Boletim Focus)

A projegao
N 5,68% e

paracima

TAXA SELIC

Projegcao 2025 (Boletim Focus)

O cenariode

A o) inflagao coloca
A -I 5, O o pressao no Banco
Central para

aumentar a taxa
basica de juros

TAXA DE DESEMPREGO

Periodo Jan a Dez. 2024
Em 2023, a taxa

?::;7 Y de desemprego
V 6/ 6 /0 no Brasil fechou
em 7,8%
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https://www.mckinsey.com/industries/consumer-packaged-goods/our-insights/the-state-of-the-brazilian-consumer

O ano de 2024 foi bissexto. Com
um dia a menos em Fevereiro de
2025 vs. 2024, o consumo em
unidades retrai em Fevereiro de
2025, mas o varejo alimentar
mantém crescimento de +3,3%
em faturamento.

Sem o efeito calendario, o
resultado do més ficaria em linha
com Janeiro de 2025,
apresentando crescimento em
unidades e faturamento.

Em Fevereiro’25 o aumento de precos alavancou o crescimento do
faturamento do varejo alimentar, que cresceu +3,3% em comparagao com
Fevereiro de 2024. Ja as vendas unitarias, impactadas pelo efeito de um dia a
menos no més de Fevereiro’25 em comparagao a Fevereiro’24, retrairam -2,6%.
Sem o efeito calendario, o resultado do més ficaria com um crescimento de
+0,8% no consumo, em linha com Janeiro/25.

A regiao Leste (MG,ES,RJ) apresentou o melhor desempenho em faturamento
e a menor queda em unidades no més de fevereiro’25.

Entre as cestas, pereciveis foi a que mais contribuiu para o crescimento em
faturamento do canal alimentar em fevereiro’25. O faturamento da cesta
avangou +6,3% frente ao mesmo més do ano anterior, impulsionado pelo
aumento de preco de +6,6%. As categorias que mais contribuiram para o
resultado positivo foram Ovo, Frango e logurte.

Café continua sendo o principal vilao do aumento de pregos de mercearia
basica. Em fevereiro’25, a categoria foi a maior responsavel pelo aumento de
preco da cesta.

ESTUDO ESPECIAL

No estudo especial deste més, apresentamos o resultado do periodo da festa
junina de 2024, destacando as principais categorias do periodo sazonal. O
estudo visa contribuir com o planejamento do varejo alimentar para as vendas
durante a festa junina de 2025.



Resultados
do Més de
Fevereiro‘2s



Total

Evolugcao das vendas no Brasil Canal Alimentar [

O aumento de preco contribuiu para o crescimento do faturamento no més de Fevereiro’25. Ja as vendas unitarias,
impactadas pelo efeito calendario de um dia a menos em relagao a Fevereiro’24 registraram queda.
Sem o efeito calendario, o crescimento das vendas unitarias ficaria em torno de +0,8%, em linha com Janeiro'25.

Valor (RS) Unidades Volume Preco/unidade

Mo 4e8% W,0% W2,2%  (+58%

Valor (RS) Unidades Volume Preco/unidade
2 :
e 433% W2,6% W3,9% +5,9%
Valor (RS) Unidades Volume Preco/ unidade
FEV’25 vs.
Piiong +6,7% 440,8% '0,6% +5,9%

Calendario)



Total

Decomposicao das vendas Canal Alimentar '

O aumento de precgo foi a principal alavanca de crescimento em faturamento do varejo alimentar em Fevereiro’25.

Var. (%) Fev/25 vs. Fev/24

+3,3°/o |

Unidades Preco/unidades




Evolugcao das vendas por canal

Total

Canal Alimentar '

Com maior repasse de preco, supermercados apresentaram melhor desempenho em faturamento no més de

Fevereiro’25.

SUPERMERCADOS

ATACAREJOS
REGIONAIS

JAN-FEV’25 vs.
JAN- FEV’24

FEV’25 vs.
FEV’24

JAN-FEV’25 vs.
JAN-FEV’24

FEV’25 vs.
FEV’24

Valor (RS)

+4. 8%
+3,4%

Valor (RS)

+4,6°/o

+2,0%

Unidades

Unidades

WV0.2%
WV1.8%

Preco/ unidade

+5,9%

+0, 1%

Preco/unidade

+4,8°/o

+4,4%

Q¢ scanntech



Total

Canal Alimentar '

Evolugcao das vendas por canal

Supermercados de 1-4 check outs VARIACAO% POR CANAL

. FEV’25 vs. FEV’24
foram os que mais aumentaram

preco, tendo a maior retragcao em

unidades, enquanto atacarejo Canal Em valor Em unidades Em preco
regional teve o0 menor aumento de
1-4 +2,8% ,8% +0,6%
precos e a menor queda em
unidades.
5-9 +2,8% +6,3%
10+ +3,7% +5,9%
Fitacarejo +2,6% +4,4%
Regional

Q¢ scanntech




Total

Evolugcao das vendas por regiao Canal Alimentar [

Valor +2,9%
Unidades -5%
Unidades -4%

Com a menor queda em unidades, regiao Preco +7,9% ‘
Lest MG+RJ+E ntr melhor
este (MG+RJ+ES) entregou a elho ‘ Preco +6,1%

performance em faturamento. :

Valor +2,1%

Ja o Norte, foi no sentido oposto, com a

: _ WV
maior queda em unidades e O menor \ * ‘ 4
crescimento em faturamento.

Valor +3,4% ’

VARIACAO DAS VENDAS Unidades -2,8% ’

Preco +6,2%

TOTAL CANA'S Valor +3,7%

FEV’25 vs. FE\/’24 Unidades -1,9%
Preco +5,6%

Q¢ scanntech



Total

Movimentacao das cestas Canal Alimentar [/

Pereciveis foi a cesta que mais contribuiu para o crescimento em faturamento do varejo alimentar no més de fevereiro’25.
Mercearia basica ainda entrega grande aumento de precos, com aceleragcao do pregco médio unitario em fevereiro'25 frente
a janeiro’25.

VARIACAO EM RS, UNIDADES E PRECO

(FEV'56 ve. FEV'22) CONTRIBUIGAO % DAS CESTAS

(FEV’25 vs. FEV’24)

RS Unidades Precgo 0
+3,5%
Pereciveis +6,3%  -0,3%  +6,6% —
. 09 00 -0 =gz -0,05
Mercearia +0,1% -5,4% +5,5% !
Bebidas +21%  -0,7%  +2,8% 0,5
Mercearia basica +3,9%  -72%  +11,1% 19 00
Perfumaria +O:20/0 _4170/0 +4:90/° Contribuicdo é uma medida que consideraa
importancia da cesta e sua variagao.
1 _ [0) _ (o) (o) Por exemplo: Tabaco cresce mais que pereciveis,
L]mpeza 1'1 /o 3'6 /0 +2'5 /0 mas com)t(a tem menor importéncia,]suaucontribtlj\ilgéo
para o crescimento total € menor.
Bazar -3,7% -4,0%  +0,3%
» . f- +J n
Tabaco +22,5%  +1,9%  +20,6% o c 5 @ c 3 g S 1 g
= o} o) = Q 9o
O O o] o e [a] o
Pet -1,8%  +3,8%  -55% o 5 3 g 2 3 = -
Q = g &

Apenas produtos com codigo de barra EAN originado pela industria.

Q¢ scanntech



Evolucao dos Precos na Cesta de Mercearia Basica

Total

Canal Alimentar '

Café continua sendo o principal vilao do aumento de pregos de mercearia basica. Em Fevereiro’25, a categoria foi a maior
responsavel pelo aumento de preco da cesta, acumulando impressionantes 66,6% de aumento de pregos em 12 meses. Ja
a queda das vendas unitarias na cesta de mercearia basica é puxado por categorias como leite e dleo, responsaveis por

mais da metade da queda no periodo Jan-Fev'25.

Total Mercearia Basica

15,3%
11,5%
9,9%
-0,7% 2,2%
1T'24 2T'24 3T'24 4T'24 JAN-FEV'25
Var(%) Pre¢co/Unid m Var(%) Unidades
-1,0% -0,4% 4,7% 12,3% 6,9%

Var(%) Faturamento

Categorias com os Maiores Aumentos de Pregco em Fev’25

mmm Fev'25 vs Jan'25

—FeVv'25 vs Fev'24

2,0%

-2,9%

-2,9% -5,1%

@ o > & O < D
N & NG S 2 ks <
© ((\ 'Y
& S
O
® P
&
e ¥

Q¢ scanntech



Total

Evolucao dos precos na cesta de Pereciveis Canal Alimentar '

Em pereciveis, ovo, frango e carne bovina estdo entre os principais responsaveis pelo aumento de preco da cesta no més
Fevereiro'25 vs. Fevereiro'24, mas frango e carne bovina apresentaram retragcao nos pregos comparado a janeiro.

Total Pereciveis Categorias com os Maiores Aumentos de Pregco em Fev'25

mmm Fev'25 vs Jan'25
23,3%

- _ — Fev'25 vs Fev'24

6,4%
4,0% 4,1%
2,6%
1,1% 1,0% 0,8% 0,6%
1T'24 2T'24 3T'24 4T'24 JAN-FEV'25
Var(%) Preco/Unid m Var(%) Unidades
8,7% 4,4% 4,5% 6,9% 7,0%

Var(%) Faturamento

Q¢ scanntech



Movimentagoes das categorias

Total

Canal Alimentar '

Variacao (%) das Vendas em Valor (RS$) das Categorias de Maior

Contribuicao para a Variagao do Faturamento por Cesta.

PERECIVEIS MERCEARIA MERCEARIA BASICA
Fev’25 vs. Fev’24 % R$ Fev’25 vs. Fev’24 % RS Fev’25 vs. Fev’24 % RS
Total Cesta +6,3% Total Cesta +0,1% Total Cesta +3,9%
OVO +21,1% LEITE EM PO +8,8% CAFE +61,3%
FRANGO IN NATURA +17,3% PETISCO SNACK +4,3% OLEO +16,6%
IOGURTE +10,1% LEITE CONDENSADO +7,2% LEITE +0,5%

- 0,

PEIXE _20,7% BISCOITO 3,4% ARROZ -15,7%
MARGARINA ~4,3% OVO DE PASCOA -69,6% ' FEIJAO ~27,0%
BATATA CONGELADA -5,0% CHOCOLATE -1,7% ACUCAR -7,8%

Q¢ scanntech



Total

Movimentacoes das categorias Canal Alimentar  [JJJ

Variacao (%) das Vendas em Valor (RS$) das Categorias de Maior
Contribuicao para a Variagao do Faturamento por Cesta.

BEBIDAS PERFUMARIA LIMPEZA

Fev’25 vs. Fev’24 % RS Fev’25 vs. Fev’24 % RS Fev’25 vs. Fev’24 % RS

Total Cesta +2,1% Total Cesta +0,2% Total Cesta -1,1%

REFRIGERANTE +10,9% KIT CAPILAR +18,7% AMACIANTE +4,0%

AGUA +18,8% TRATAMENTO CAPILAR +11,7% LIMPADOR +3,0%

ENERGETICO +6,9% HIDRATANTE CORPORAL  +19,8% SACO PARA LIXO +4,6%

A s .

SUCO 7 5% PAPEL HIGIENICO 4.3% SABAO _2.9%
' CERVEJA ~0,7% ' SABONETE -9,8% ' INSETICIDA -10,8%

MISTURA ALCOOLICA -11,1% REPELENTE -29,7% ALCOOL LIMPEZA -19,4%

SABAO: (sabdo em pasta, sabdo em pedra, sabdo liquido e sabdo em pd) “.‘ scanntech



Movimentacoes das categorias - SP/Leste

Total
Canal Alimentar

TOP 5 CATEGORIAS EM QRESCIM ENTO
(VENDAS EM RS)* SAO PAULO
Fev’25 vs. Fev’24

59,8%
25,4% 21,8% 19,2%
' 15,0%
Café Frango In Ovo Agua Bovino In
Natura Natura

TOP 5 CATEGORIAS EM QONTRIBUIQAO
(VENDAS EM RS) SAO PAULO
Fev’25 vs. Fev’24

28,7%
9,7% o
7,3% 4,7% 4,6%
Café Refrigerante Ovo Frango In logurte
Natura

*Foram consideradas apenas categorias de alta importancia no canal alimentar

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM RS)* MG,ES,RJ
Fev’25 vs. Fev’24

63,8%
24,8% 9
° 23,2% 19,1% 17.1%
Café Ovo Agua Sorvete Frango In
Natura

TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO
(VENDAS EM RS) MG,ES,RJ
Fev’25 vs. Fev’24

25,3%
9,6%
27 7,0% 6,4% 6,3%
Café Refrigerante Frango In Ovo Cerveja
Natura

Q¢ scanntech



Movimentagoes das categorias -

Total
Canal Alimentar

Centro Oeste/Sul

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM RS)* CENTRO OESTE
Fev’25 vs. Fev’24

61,3%
21,9% 20 3%
270 18,10/0 15[10/0
Café Ovo Oleo Frango In Agua
Natura

TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUICAO
(VENDAS EM RS) CENTRO OESTE

31,4% Fev’25 vs. Fev’24
2.0% 7,3% 7,1% 5,8%
Café Ovo Oleo Frango In Refrigerante
Natura

*Foram consideradas apenas categorias de alta importancia no canal alimentar

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM RS)* SUL
Fev’25 vs. Fev’'24

60,0%
o]
2115 /0 19,80/0 ']7,60/0 16,60/0
Café Agua Ovo Frango In Oleo
Natura

TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO
(VENDAS EM RS) SUL
Fev’25 vs. Fev’24

23,2%
10,6%
8,10/0 6,8% 5,4%
Café Refrigerante Frango In Ovo Agua
Natura

Q¢ scanntech



Movimentacoes das categorias — Norte/Nordeste

Total
Canal Alimentar

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM RS$S)* NORDESTE

Fev’25 vs. Fev’'24
63,5%

18,5% 17,3%
1 2,00/0 9 '|o/0

Café Oleo Ovo Frango In Petisco Snack

Natura

TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUICAO
(VENDAS EM RS) NORDESTE

30,1% Fev’25 vs. Fev’24
7,7%
] (o} 7,10/0 5,00/0 4,60/0
Café Frango In Ovo Leite Em P6 Oleo
Natura

*Foram consideradas apenas categorias de alta importancia no canal alimentar

58,1%

Café

24,6%

Café

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM RS)* NORTE
Fev’25 vs. Fev’24

22,6%

18,1% 18,0%
12,3%
Oleo Ovo Amaciante Frango In
Natura
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO
(VENDAS EM RS) NORTE
Fev’25 vs. Fev’24
6,1% 6,0% 5,9% 3,5%
Oleo Frango In Ovo Amaciante
Natura

Q¢ scanntech



ESTUDO ESPECIAL

Festa Junina

Ja esta na hora
de se preparar!




Estudo Especial - Festa Junina

Faturamento da cesta de festa junina atinge seu pico nos meses de junho e julho

Importancia em Faturamento da Cesta de Festa Junina sobre o Varejo Alimentar
(Em Faturamento)

Faturamento da cesta de festa junina cresce +12,7%

no periodo sazonal em relagdo a média do ano

2,04% 198%
1,82% :

1,85% 1,76% 1,77% 1.69%

0 0 0]
1,67% 1,70% 1,68% 1,70% 1.58%

Jan'24 Fev'24 Mar'24 Abr'24 Mai'24 Jun'24 Jul'24 Ago'24 Set'24 Out'24 Nov'24 Dez'24

Cesta de Festa Junina: amendoim, bolo, coco ralado, doce de leite, doce industrializado pronto, canjica, leite de coco, milho, milho para pipoca, misturaem poé
ara bolo, pao hot dog, pipoca, salsicha.
o o S PP Q¢ scanntech

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com



Estudo Especial - Festa Junina

Desempenho da cesta de festa junina ficou abaixo da média do varejo alimentar
no periodo sazonal

Desempenho da Cesta de Festa Junina no periodo sazonal
(Festa Junina’24 vs. Festa Junina’23)

3,5%
0,3%
WA
2,4%
-2,1% -2,2%
CESTA JUNINA TOTAL CESTAS
Var(%) Volume Var(%) Preco/Volume Var(%) Faturamento

Festa Junina: Junho-Julho
Q¢ scanntech

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com



Estudo Especial - Festa Junina

Consumo da cesta de festa junina retraiu em todos os canais, com destaque
negativo para o atacarejo regional, em consumo e faturamento

Desempenho da Cesta de Festa Junina por Canal
(Festa Junina’24 vs. Festa Junina’23)

(0]
1,1% 14%
2,3%
2,3% o 2,1%
-0,3%
-1,2% -1,4%
-2,5%
-2,2%
-4,2%
1-4 5-9 10+ ATACAREJO REGIONAL
Var(%) Volume Var(%) Preco/Volume Var(%) Faturamento

Festa Junina: Junho-Julho

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com

Q¢ scanntech



Estudo Especial - Festa Junina

Menor queda em consumo, aliado ao aumento de preco, garantiu a regidao Sul o

melhor desempenho em faturamento

Desempenho da Cesta de Festa Junina por Regiao

(Festa Junina’24 vs. Festa Junina’23)
Importancia(%) em RS

28,8% 20,9% 19,2% 12,7% 12,2% 6,2%
2,9%
1,5%
3,7%
2,0% 4,5% ey 3,9%
0,1% 0,1% '
- 0]
0,8% ~1.8% -1,8% -2,3%
-0,7% -4,0% -4,1%
_1 79
_2 5% 1,7%
SUL INT-SP MG,ES,RJ NORTE/NORDESTE RMSP CENTRO OESTE
Var(%) Volume Var(%) Prego/Volume Var(%) Faturamento

Festa Junina: Junho-Julho

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com

Q¢ scanntech



Estudo Especial - Festa Junina

Consumo de categorias tradicionais como doce industrializado pronto retraiu em
2024. Ja o consumo de doce de leite foi o principal destaque positivo

Desempenho das Categorias de Festa Junina
(Festa Junina 2024 vs Festa Junina 2023)

Cesta Junina Impo;:fgcga(°/o) o thlfarr(r:/cgn o Var(%)Volume Cesta Junina Impo;:fgc;ia(%) Fa ttjll?arr(:\/:e)n o Var(%)Volume
Doce Indust. Pronto 19,2% +2,5% Pipoca 5,7%
Bolo 12,7% +4,9% +1,4% Mistura po para bolo WA +0,2%
Milho 11,9% Canjica 3,5%
Amendoim 11,9% Coco Ralado 3,5%
Salsicha 7,3% +4,2% +0,3% Leite de Coco 3,0% +0,3%
Milho Para Pipoca 6,5% P&o Hot Dog 2,6% +10,0% +6,3%
Doce de Leite 6,4% +15,0% +13,1%

Festa Junina: Junho-Julho
Q¢ scanntech

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com



Prepare-se com duas solucoes
incriveis que vao te dar mais
eficiéncia e otimizar seus

resultados
¢ Scann Q¢ Scann
Ajuste suas acoes sazonais Alavanque resultados e melhore
com informacao atualizada a experiéncia do shopper com
diariamente dados inteligentes.

ENTRE EM CONTATO E SAIBA MAIS



Scann Shopper explica:

DI EGE| Pl Afenilel Missao de compras de consumo imediato e de reposigao se intensifica no periodo sazonal

Compra por abastecimento € maior nos atacarejos regionais, enquanto que nos supermercados consumo imediato tem a

maior importancia. No periodo sazonal, consumo imediato e de reposi¢cao de doce industrializado pronto se intensifica,
especialmente nos atacarejos regionais.

Supermercados Atacarejos Regionais
(Qtd% de Tickets por missao de compra) (Qtd% de Tickets por missao de compra)
26,3% 28 0%
36,3% 36,9%
59,2% 55,0%
25,4% 23,2%
Jan-Mai'24 Jun-Jul'24 Jan-Mai'24 Jun-Jul'24
m Consumo imediato ou préximo (tickets com 1a 5 itens) m Consumo imediato ou préximo (tickets com 1a 5 itens)
Reposigao (tickets com 6 a 20 itens) Reposigao (tickets com 6 a 20 itens)
Abastecimento (tickets com 21itens ou mais) Abastecimento (tickets com 21 itens ou mais)
Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com “.‘ chnnteCh



Desvende o comportamento do shopper e transforme os dados de cada carrinho

de compras em estratégias de vendas.

Q¥ scann

shopper

‘. O que vocé ira encontrar:

Analises completas: Insights por

Com o ScannShopper, @\ canal, regiao e missao de compra.

vocé tem os dados de

comportamento dos 3  Atualizagdo mensal para vocé

seus compradores e [ acompanhar tendéncias de
consumo

garante estratégias de

marketing, trade, 9’ Filtragem por miss3o de compra,

pricing e vendas mais 7 dados segmentados por

assertivas no ponto de abastecimento, reposicao e
consumo imediato.
venda.

/ Acompanhe incidéncia em
‘ﬁ tickets, gasto medio, preco médio

e unidades por ticket. Clique e saiba mais


https://wa.me/5511915999404?text=Ol%C3%A1%2C%20gostaria%20de%20conhecer%20mais%20sobre%20o%20Scann%20Shopper
https://wa.me/5511915999404?text=Ol%C3%A1%2C%20gostaria%20de%20conhecer%20mais%20sobre%20o%20Scann%20Shopper
https://wa.me/5511915999404?text=Ol%C3%A1%2C%20gostaria%20de%20conhecer%20mais%20sobre%20o%20Scann%20Shopper
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Scann Season explica:

Primeira semana de junho e julho sdo as mais fortes no faturamento da cesta de festa junina e as duas ultimas
semanas de julho possuem a menor concentragcao de vendas da sazonalidade

Faturamento Diario da Cesta de Festa Junina
(Junho e Julho de 2024)

S1-Junho S2-Junho S3-Junho S4-Junho S1-Julho S2-Julho S3-Julho S4-Julho

Média diaria

13,8% das ve?das 11,9% das vendas 12,2% das vendas 13,1% das vendas 14,3% das vendas 12,7% das vendas 11,3% das vendas 10,7% das vendas
de Jun-Jul’24 de Jun-Jul’24 de Jun-Jul’24 de Jun-Jul’24 de Jun-Jul’24 de Jun-Jul’24 de Jun-Jul’24 de Jun-Jul’24
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Cesta de Festa Junina: amendoim, bolo, coco ralado, doce de leite, doce industrializado pronto, canjica, leite de coco, milho, milho para pipoca, misturaem poé
para bolo, pao hot dog, pipoca, salsicha.



Quer acompanhar suas vendas sazonais de perto e garantir uma performance

ainda melhor? Conheca o Scann Season

Q¥ scann
S€eason

Com o Scann Season, vocé
tem acesso a insights valiosos
atualizados diariamente,
extraidos de uma base de
dados precisa e granular,
detalhada até o nivel de loja e
produto. Tome  decisdes
ageis e eficientes, baseadas
em dados, e g@garanta o
atingimento de suas metas
nos periodos sazonais.

Eo)

‘. O que vocé ira encontrar:

Visualizagao de dados de share,
giro, distribuicao, mix e preco até
o nivel SKU.

Informacdes atualizadas em D-2
(dois dias apods a venda).

Filtros faceis para segmentacgao
por regiao, canal, 10ja, rede e
estado.

Deteccao de lojas que deixaram
de vender seu produto e presenga
de portfdlio por loja.

Clique e saiba mais



https://materiais.scanntech.com.br/scann-season
https://materiais.scanntech.com.br/scann-season
https://materiais.scanntech.com.br/scann-season
https://materiais.scanntech.com.br/scann-season

scanntech

radar -8

Quer saber mais
sobre sua regiao
ou categoria?

Acesse:

Scanntech Analytics ~



https://analytics.scanntech.com/#error=login_required&state=e89f62f4-04eb-4f3b-832c-fc7564b93dac
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