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JA BAIXOU O E-BOOK:
Do estratégico ao tatico:

Vocé faz sua
estratégia de
ponta a ponta?

Faca o download e garanta
melhores praticas para criar

parcerias estrategicas e n . .
alcangar grandes resultados. Voce faz sua estrategia

de ponta a ponta”

Do estratégico ao tatico Fevereiro 2025



https://materiais.scanntech.com.br/download-e-book-do-estrategico-ao-tatico

Pela primeira vez
desde maio de
2024 0 aumento de
porecos em 12 meses
desacelera.

Janeiro fechou com
5 8% de aumento de
precos em 12 meses
acumulados contra
7 6% em Dezembro

Apesar da desaceleracao em relagao a Dezembro’24, o aumento de pregos, na
ordem de +5,8%, ainda foi a principal alavanca do crescimento em faturamento
do varejo alimentar (+6,6%) no més de Janeiro’25. Apds um dezembro ruim,
impactado pela Black Friday, as unidades voltaram a crescer em Janeiro’25, na
ordem de +0,8% vs Janeiro 2024, mas as vendas em volume ainda sofrem
retragao.

A regidao Sul apresentou o melhor desempenho nas vendas unitarias,
impactando positivamente o faturamento da regido em Janeiro’25. Também
foiaregiao com o menor aumento de preco (+4,9%).

Entre as cestas, pereciveis foi a que mais contribuiu para o crescimento em
faturamento do canal alimentar em Janeiro’25. O faturamento da cesta
avangou +8,3% frente ao mesmo més do ano anterior, impulsionado pelo
aumento de prego de +6,1%, aliado a um crescimento das vendas unitarias de
+2,2%. As categorias que mais contribuiram para o resultado positivo foram
Frango, Ovo e Queijo.

ESTUDO ESPECIAL

No estudo especial deste més, apresentamos o resultado do dia das maes de
2024, destacando as principais categorias do periodo sazonal. O estudo visa
contribuir com o planejamento do varejo alimentar para as vendas do dia das
maes de 2025.



INndicadores
EconoOmicos

INFLACAO (IPCA)

indice Geral

Alimentos no Domicilio

Fonte: IBGE e Boletim Focus

TX. DESEMPREGO

Fonte: IBGE

O Boletim Focus de 31/01/25 projeta uma inflacao de 5,5% no ano de 2025,
acima de 2024 e do teto da meta de inflacao para o ano, de 4,5%. A

projecao inflacionaria vem sendo revisada para cima, o que coloca
pressao no Banco Central para aumentar a taxa basica de juros (Selic).
Segundo o Boletim Focus, a expectativa € de um crescimento do PIB na
ordem de 2,06%, representando uma desaceleragao em relagao a 2024.
Confirmando-se as projecdes, 2025 serd um ano cujo cenario macro

econbmico contribui ainda menos para o crescimento do consumo do

que O observado em 2024 onde tivemos menos inflagao e mais

crescimento do PIB.

JAN’25 2023 2024 2025%

VAR. MENSAL ACUM. NO ANO ACUM. 12 MESES TOTALANO
0,11% 0,11% 4,50% 4,62% 4,83% 5,5%
1,10% 1,10% 7,75% -0,52% 8,23% N.D.

*Projecao em 31/01/2025

Dados de Inflagdo Jan’25 foi baseado no IPCA-15 (Prévia do IPCA)

TRIMESTRE OUT-NOV-DEZ 2023

TRIMESTRE SET-OUT-NOV 2024

TRIMESTRE OUT-NOV-DEZ 2024

7.,4%

©,1%

0,2%




Indicadores Economicos

A recente redugdo da taxa de cambio ndo

impactou a previsao da taxa para o ano de 2025,

X X
~ 2023 2024 2025 2026 que segue no patamar de RS 6,00.
CAMBIO TOTALANO
RS 4,85 RS 6,18 RS 6,00 | R$ 6,00 A taxa de cdmbio tem alta correlagdo com o custo
Fonte: Banco Gentral dos alimentos, especialmente as commodities,
como arroz, 0leo de soja, café e proteinas animais,
que foram os viloes da inflacaoc em 2024.
2023 2024 2025% 2026%*
PIB TOTAL ANO
2,9% 3,5% 2,06% 1,72%

Fonte: IBGE e Boletim Focus
*Projecao Boletim Focus

Nota: O Relatério Focus € uma publicacdao do Banco Central que reune as expectativas do
mercado em relagcdo aos principais indicadores macroecondmicos (Precos, Atividade
Econdmica, Cambio, Selic, entre outros). O relatdrio € atualizado toda 23f considerando as
projecdes coletadas até a 63f anterior a sua divulgagao. O relatorio traz, portanto, a evolugao do

comportamento semanal das projecoes dos indicadores.




Resultados
do Més de

Janeiro‘'25




Total

Evolucao das vendas no Brasil Canal Alimentar [/

O aumento de preco aliado a um pequeno crescimento das vendas unitarias, entregou um crescimento de +6,6% em
faturamento no més de janeiro’25, em comparacao ao mesmo més do ano anterior. Ja a reducao do tamanho médio das
embalagens, fez com que - independentemente do crescimento de unidades - as vendas em volume apresentassem
retracao de -0,9%.

Valor (RS) Unidades Volume Preco /unidade
vz f46,6% 40,8% WO,9% +5,8%
Valor (RS) Unidades Volume Preco /unidade
OUT-DEZ24

OUT-DEZ'23 +6,3% v017°/° ‘1:90/0 +7,0%

Q¢ scanntech



Total

Decomposicao das vendas no Brasil Canal Alimentar [

Os motores de crescimento do varejo alimentar foram o aumento do preco e do fluxo em loja.

+06,06%

JAN’25 x JAN’24

TOTAL BRASIL
+0,8% % N +5,8%

PRECO

UNIDADES

UNIDADE

/ \ / \
-0,5% +1,3% +7,5% -1,7%

UNIDADES POR PRECO TAMANHO
TICKET AL 4 oA VOLUME EMBALAGEM

Q¢ scanntech




Total

Fvolucao do preco medio e taxa de cambio Canal Alimentar [

Alta no cambio afeta os precos do canal alimentar, janeiro’25 desacelera o aumento mas mantendo um patamar alto, em
termos absolutos. O preco meédio de janeiro’25 foi o segundo maior dos Ultimos 13 meses, perdendo apenas para
dezembro'24, quando a média de preco sobe naturalmente devido aos produtos mais caros da sazonalidade.

Desempenho Varejo Alimentar (Total Canais) Variagao(%) Cambial vs.
(vs. o mesmo periodo do ano anterior) Mesmo Periodo do Ano Anterior

4110/0 +17,8%
+13,6% 5,8%
3[00/0 4,90/0
1,0% 0,8%
-1,2% -
1T'24 2T'24 3T'24 4T'24 JAN'25
Var (%) 7I'| % 3/50/0 3170/0 6/30/0 6, 6%

Faturamento

Var(%) Unidades Var(%) Preco/Unid Q¢ scanntech



Total

Evolucao das vendas por canal Canal Alimentar [/

Atacarejos regionais apresentaram desempenho superior aos supermercados em janeiro'25, tanto em faturamento
quanto nas vendas unitarias. A variacao do preco/unidade apresentou desaceleragcao em comparagao com o ultimo

trimestre de 2024.
Valor (RS) Unidades Pre¢o / unidade

RSN +6,4% +0,5% +5,9%

SUPERMERCADOS
OUT-DEZ24 vs. 0 0 o
OUT-DEZ'25 +6,3% ‘),6 /o +6,9%
Valor (RS) Unidades Preco / unidade
JAN’25 vs.
ATACAREJOS IAN24 +7,7% +2,4% +5,3%
REGIONAIS

OUT-DEZ’24 vs.
OUT—DEZ’Z\S/S +5:8°/° vIIOO/O +6,8°/0

Q¢ scanntech



Total

Canal Alimentar '

Evolucao das vendas por canal

Supermercados de 1- 4 check outs VARIACAO% POR CANAL

: JAN’25 vs. JAN’24
foram 0s que mais aumentaram

precos e o Unico a retrair em

unidadesl enquanto atacarejo Canal Em valor Em unidades Em preco
regional € o que menos aumenta
. . 1-4 +6,7% W,G% +7,3%
precos e mais cresce em unidades.
5-9 +6,9% +0,6% +6,3%
10+ +6,0% +0,7% +5,3%
Atacarejo +7,7% %2,4% +5,3%
Regional

Q¢ scanntech




Total

Evolucao das vendas por regiao Canal Alimentar [

Valor +4,3%
Unidades -2,7%

Prego +7% ‘

Valor 5,5%
Unidades -0,5%
Preco +6%

)M  TOTALBRASIL
S

Regiao Sul entregou a melhor performance
em unidades e o0 menor aumento de preco

do pais, bastante descolado das demais

regioes.

O Norte, foi no sentido oposto, com os Valor +6,6%
maiores aumentos de prego e a maior Unidades +0,8%
retragcao das vendas unitarias. Preco +5,8%

VValor +6,0%

VARIACAO DAS VENDAS Jriesaeoo”

TOTAL CANAIS e Valor +6,1%

JAN’25 vs. JAN’24 Unidades +0,4%
Preco +5,7%

Q¢ scanntech



Total

Movimentagao das cestas Canal Alimentar [

Pereciveis foi a cesta que mais contribuiu para o crescimento em faturamento do varejo alimentar no més de janeiro’25.
Mercearia basica ainda entrega grande aumento de pregcos, mesmo que em janeiro’25 tenha desacelerado frente ao 4°
trimestre de 2024, quando registrou uma variacao de +15,3% frente ao 4° trimestre de 2023.

VARIACAO EM RS, UNIDADES E PRECO

(JAN’25 vs. JAN’24) CONTRIBUICAO % DAS CESTAS

(JAN’25 vs. JAN’24)
RS Unidades Precgo

, o
Mercearia +4,8%  -1,0%  +5,8% +6,6%
Pereciveis +8,3% +2,2% +6,1% 03 0,05

' 1 18 012 OI] 0,05
Bebidas +5,6% +1,9% +3,7%
Mercearia basica +10,1% -1,9% +12% 1,1
Perfumaria +2:OO/0 _3100/0 +5% 2,0 Contribuigido ¢ uma medida que consideraa

importancia da cesta e sua varifac;éo. o

Limpeza F6%  -03%  +1,9% o7 o Tibsco cresco i cue pusciuel

para o crescimento total € menor.

Bazar +1,5% +0,7% +0,8% 11

© ) ) ; o © = 0] + To)
Tabaco +281%  +7,10%  +21% c 5 g s - 3 g 8 3 £

o N = = Q e

O (6] o o € m o "]
Pet +1,5%  +5,6%  -4,1% 5 o o 3 2 £ © E

= D > )

s [a

Apenas produtos com codigo de barra EAN originado pela industria.

Q¢ scanntech



Total

Evolucao dos Precos na Cesta de Mercearia Basica Canal Alimentar '

O aumento de precos de mercearia basica em Jan'25 vs Jan'24 foi alavancado principalmente pelas categorias de cafe,
Oleo e leite. No entanto, no curto prazo apenas café e acucar aumentam pregos vs Dezembro'24, enquanto todas as
demais categorias retraem o pregco medio. A desaceleracao de pregos em janeiro diminui a perda de vendas unitarias.

Categorias com os Maiores Aumentos de Prego em Jan’25

Total Mercearia Basica
mmm Jan'25 vs Dez'24

—Jan'25 vs Jan'24

91
15,3%
12,0%
9,9%
-0,7% 2,2%
1T'24 2T'24 3T'24 4T'24 JAN'25
Var(%) Pre¢co/Unid m Var(%) Unidades ‘ N
S ?s)@' 'O\Q’O Q,){&Q) ‘;b(\@,b %@. ‘\}O@\ {}O\’b .\é{\’b éo’\/ ] @O
¢ & & & % ¥ &
-1,0% -0,4% 4,7% 12,3% 10,1% \Qé@ %\6‘
® P
Var(%) Faturamento Q& &
-

Q¢ Sscanntech



Total

Evolugao dos pregos na cesta de Pereciveis Canal Alimentar [

Em pereciveis, frango, carne bovina e queijo sao os principais responsaveis pelo aumento de preco da cesta no més
Janeiro'25 vs. Janeiro'24, mas tais categorias apresentaram retracao nos precos comparado a dezembro.

Total Pereciveis Categorias com os Maiores Aumentos de Preco em Jan'25

mmm Jan'25 vs Dez'24

—Jan'25 vs Jan'24

6,1%
4,0% 4,1%
2,6%
1,1%
1T'24 2T'24 3T'24 4T'24 JAN'25
Var(%) Preco/Unid m Var(%) Unidades
& \(\o é}-\\o RS S O &» & \oo
8,7% 4,4% 4,5% 6,9% 8,3% &P > @@(\@ &o’@ & >
%)
Var(%) Faturamento &
A

Q¢ scanntech



Total

Canal Alimentar '

Movimentacoes das categorias

Variagao (%) das Vendas em Valor (R$) das Categorias de Maior
Contribuigao para a Variagcao do Faturamento por Cesta.

MERCEARIA PERECIVEIS MERCEARIA BASICA

Jan’25 vs. Jan’24 % RS Jan’25 vs. Jan’24 % R$ Jan’25 vs. Jan’24 % R$
Total Cesta +4,8% Total Cesta +8,3% Total Cesta +10,1%
CHOCOLATE +7,2% FRANGO IN NATURA +19,2% CAFE +60,0%
PETISCO SNACK +8,3% OVO +15,2% OLEO +28,6%

LEITE EM PO +11,9% QUEIJO +16,1% LEITE +7,8%

- (o)

CONSERVA VEGETAL -3,5% POLPA FRUTA 7,6% ARROZ _7.6%

' FORMULA INFANTIL -13,0% MARGARINA -1,6% ' FEIJAO ~17,0%

GRAO OUTROS ~7,8% PETIT SUISSE -5,1% ACUCAR -4,2%

Q¢ scanntech



Total

Movimentagoes das categorias Canal Alimentar [

Variagao (%) das Vendas em Valor (R$) das Categorias de Maior
Contribuigao para a Variagcao do Faturamento por Cesta.

BEBIDAS PERFUMARIA LIMPEZA
Jan’25 vs. Jan’24 % RS Jan’25 vs. Jan’24 % RS Jan’25vs. Jan’24 % RS
Total Cesta +5,6% Total Cesta +2,0% Total Cesta +1,6%
REFRIGERANTE +12,7% KIT CAPILAR +15,5% INSETICIDA +11,2%
CERVEJA +3,5% TRATAMENTO CAPILAR +11,5% AMACIANTE +3,9%
AGUA +18,1% PAPEL HIGIENICO +1,3% LIMPADOR +3,8%
- o) A
SUCO _8,8% SABONETE 4,6% SABAO -2,2%
WHISKY -3,4% CONDICIONADOR -2,7% ACESSORIO CASA ~4,6%

SABAO: (sab3do em pasta, sabdo em pedra, sabdo liquido e sabdo em pd) “.‘ scanntech



Movimentacoes das categorias — SP/Leste

Total
Canal Alimentar

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM RS)* SAO PAULO

Jan’25vs. Jan’24
63,0%

29,4% 27,2% 05,6%
20,4%

Café Inseticida Oleo Frango Bovino

TOP 5 CATEGORIAS EM QONTRIBUIQAO
(VENDAS EM RS$) SAO PAULO
Jan’25vs. Jan’24

24,0%

7,8%
5,5% 4,2% 4,0%

Café Refrigerante Oleo Ovo Leite

*Foram consideradas apenas categorias de alta importéncia no canal alimentar

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM RS)* MG,ES,RJ

65,4% Jan’25vs. Jan’24

[o)
29,0% 24,3%
18,8% 17,1%

Café Oleo Queijo Frango Ovo

TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQZ\O
(VENDAS EM RS) MG,ES,RJ
Jan’25vs. Jan’24

20,4%
6,8% 6,1% 6,0% 5,5%

Café Refrigerante Oleo Frango Cerveja

Q¢ scanntech



Movimentacoes das categorias — Centro Oeste/Sul

Total

Canal Alimentar '

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM R$)* CENTRO OESTE
Jan’25vs. Jan’24

58,5%
29,2%
20,5%
12,8% 12,3%
Café Oleo Queijo Frango Leite
Condensado
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO
(VENDAS EM RS) CENTRO OESTE
Jan’25vs. Jan’24
24,7%
8,8%
5,1% 4,3% 3,6%
Café Oleo Refrigerante Frango Ovo

*Foram consideradas apenas categorias de alta importéncia no canal alimentar

51,1%

Café

13,2%

Café

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM RS$)* SUL
Jan’25vs. Jan’24

29,8%

25,9%
20,2% 19,1%
Oleo Agua Frango Linguica
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRlBUlQAO
(VENDAS EM RS) SUL
Jan’25vs. Jan’24
9,8%
6,20/0 5[50/0 4,60/0
Refrigerante Frango Oleo Cerveja

Q¢ scanntech



Movimentacoes das categorias -

Total

Norte/Nordeste Canal Alimentar

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM RS)* NORDESTE

Jan’25vs. Jdan’24
61,1%

30,0%
16,7% 14,0% 13,6%
Café Oleo Frango Ovo Refrigerante
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRIBUIQAO
(VENDAS EM RS) NORDESTE
20,3% Jan’25vs. Jan’24
8,0% 6,4% 6.1% 5, 4%
Café Frango Refrigerante Oleo Liete em PO

*Foram consideradas apenas categorias de alta importancia no canal alimentar

TOP 5 CATEGORIAS EM CRESCIMENTO
(VENDAS EM RS)* NORTE
Jan’25vs. Jan’24

52,0%
22,2%
17,1% 15,9% 12,4%
Café Oleo Ovo Frango Leite
Condensado
TOP 5 CATEGORIAS EM CONTRlBUlQAO
(VENDAS EM RS) NORTE
Jan’25vs. Jan’24
20,1%
7,40/0 6,1 % 5[ 0% 4[70/0
Café Frango Oleo Ovo Leite em P&

Q¢ scanntech



ESTUDO ESPECIAL

Dia das Maes

Ja esta na hora
de se preparar!




Estudo Especial - Dia das Maes

Dia das Maes foi a terceira data mais importante para as vendas do varejo
alimentar em 2024

Avaliando o faturamento total do varejo nas semanas das seis maiores comemoracdes do ano, o dia das maes é a 32
sazonalidade mais importante para o varejo alimentar, quase empatando com Black Friday, a 22 mais importante.

Ranking de Importancia das Principais Datas para o Varejo Alimentar
(Em Faturamento RS - Total Canal Alimentar)

18,0% 17,0% 16,2% 16,1% 15,8%
Semana Semana Semana Semana Semana Semana
Natal Black Friday Dia das Maes Carnaval Pascoa Dia dos Pais

1 2 3 4 o 6

Semana do Dia das Maes’24: 06/05a 12/05
Q¢ scanntech

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com



Estudo Especial - Dia das Maes

Faturamento da cesta de dia das maes atinge seu pico na semana sazonal e
apresentou crescimento de 11,8% vs. 2023

Importancia da Cesta de Dia das Maes sobre o total das vendas do varejo alimentar

(Em Faturamento RS - 2024) _

6,5%

7.1%

6,3% 6,3% 0,4%

15/04 a 21/04 22/04 a 28/04 29/04 a 05/05 06/05a12/05 13/05 a 19/05
(Semana Dia das Maes)

Semana do Dia das Maes’23: 08/05 a 14/05 | Semana do Dia das Maes’24: 06/05 a 12/05

Cesta de Dia das Maes: acessorio para cozinha, cama mesa e banho, carne bovina, creme de leite, conserva vegetal, dispositivo audio e video, eletrénico,
eletrodomeéstico, frango, flores, hidratante corporal, leite condensado, maionese, pequeno doméstico, perfume, sobremesa pronta, suco, vestuario, vinho.

Q¢ scanntech

Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com



Estudo Especial - Dia das Maes

Artigos presenteaveis cresceram acima dos itens alimentares tipicos
do periodo

Apesar do melhor desempenho dos itens presenteaveis, itens alimentares foram os que mais contribuiram para o

crescimento em faturamento da cesta de dia das maes na semana sazonal.

Desempenho da Cesta de Dia das Maes na Semana Sazonal
(Semana do Dia das Maes 2024 vs Semana do Dia das Maes 2023)

13,5%

10,8%

24,3%

ltens alimentares ltens presenteaveis
m Var(%) Faturamento Contribuicao(%) em RS

Semana do Dia das Maes’23: 08/05 a 14/05 | Semana do Dia das Maes’24: 06/05 a 12/05

Itens alimentares: carne bovina, creme de leite, conserva vegetal, frango, leite condensado, maionese, sobremesa pronta, suco, vinho.

Itens presentedveis: cama mesa e banho, dispositivo dudio e video, eletronico, eletrodoméstico, flores, hidratante corporal, perfume, pequeno doméstico,

vestuario.
Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com

Q¢ scanntech



Estudo Especial - Dia das Maes

Desempenho das principais categorias do Dia das Maes em 2024

Desempenho das Categorias que Compoem a Cesta de Dia das Maes
(Semana do Dia das Maes 2024 vs Semana do Dia das Maes 2023)

SUCO +26,9% +25,8% ELETRODOMESTICO +58,7% +9,0%

FRANGO +20,2% +12,2% PERFUME FEMININO +51,4% +15,8%

MAIONESE - N45%  +149% 1 DISPOSITIVO AUDIOEVIDEO 240,4%  +527%
SOBREMESAPRONTA anes +79% HIDRATANTE CORPORAL - +3.0%  +264%
CONSERVAVEGETAL - a0% +20,4% PEQUENODOMESTICO  +30,2%  +465%
CARNEBOVINA 2% - +213%  CAMAMESAEBANHO  +248%  +203%
CREMEDELETE 5,6% - a22% DISPOSITIVOELETRONICO 7% +368%
LEITECONDENSADO  -30% 7% FLORES 0% -8T%
vNHO 8% 65%  VESTUARO  84%  -67%

Semana do Dia das Maes’23: 08/05 a 14/05 | Semana do Dia das Maes’24: 06/05 a 12/05

Apenas produtos com codigo de barra EAN originado pela industria S
Informagao confidencial e de uso exclusivo da Scanntech | scanntech.com “ SannteCh



radar. -

scanntech .

Se vocé ainda nao
recebe o radar em seu
e-mail, INnscreva-se e
esteja entre os
primeiros a receber

Inscreva-se em:
https://www.scanntech.com.br/radar-scanntech/



https://analytics.scanntech.com/#error=login_required&state=e89f62f4-04eb-4f3b-832c-fc7564b93dac
https://www.scanntech.com.br/radar-scanntech/
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